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Un panorama de [a télévision

La télévision francaise

A I’époque de I’ORTF, des années 60 jusqu’au début des années 80, on pouvait
parler de « la » télévision. Aujourd’hui les téléspectateurs frangais ont plusieurs choix :
quatre chalnes publiques (France 2, France 3, Arte et la Cinquiéme), deux chaines
commerciales privées (TF1 et M6), une chaine a péage (Canal plus) et beaucoup de

chaines regues par le cible et captables par satellite.

La télévision thailandaise

Apres la fin de la deuxiéme guerre mondiale, le gouvernement thailandais se
rend compte de la capacité et de 1’importance du nouveau média que représente la
télévision. 1l pense que la télévision peut permettre d’informer et d’éduquer le public
thai. C’est la raison pour laquelle la télévision thailandaise a démarré comme service
public, sur le modéle autoritaire des médias contrdlés par le gouvernement. La premiére
retransmission de la télévision thailandaise a eu lieu le 24 juin 1955 sur la chaine 4 (La

chaine 9 actuelle).

Avjourd’hui, la Thailande a six réseaux hertziens. La chaine 3, Bangkok
Entertainment Company (BEC), la chaine 7, Bangkok Broadcasting and TV Company
(BBTC) et la chaine ITV (Independent Television), Siam Infotainment Company sont les
trois chaines les moins soumises au contrdle du gouvernement. Ces demiéres se
partagent 65% de "audience. Les trois autres chaines traditionnelles de Thailande se
livrent une compétition acharnée. Elles n’ont que 35% des parts d’andience a se
partager. Pourtant elles occupent toujours une position centrale dans le paysage

audiovisuel.

iv



La premiére chaine traditionnelle est la chaine 9 de la Mass Communication
Organisation of Thailande (MCOT). Cette chaine a introduit la télévision dans le pays
dans les années 50. Elle produit la plus grande partie de ses programmes et importe des
émissions des Etats-Unis et de divers pays d’Europe. Le second réseau est une société a
participation appartenant a I’armée. C’est la chaine 5 de la Royal Thai Army Television.
Elle a démarré en 1958, dans le but de satisfaire la demande des gros bonnets de I’armée
qui voulaient jouer un rble dans la nouvelle industrie audiovisuelle et disposer d’un
moyen de communication directe avec le peuple. Les forces armées ne veulent pas se
limiter a assurer la défense du pays. Ainsi, le fait que ’armée posséde et dirige une
chaine de t€lévision n’est donc pas extraordinaire étant donné ce contexte. La troisiéme
chaine est la 11, Television of Thailand, connue sous le nom de chaine des relations
publiques du gouvernement. Elle est sous son contrdle direct. Cette chaine insiste sur les

journaux et les magazines d’information.

Chronologie de la télévision thailandaise

1955 :Lachaine 4

1958 : La chaine 5

1967 : La chaine 7

1977: La chaine 4 est devenu la chaine 9
1978 : La chaine 3

1987: La chaine 11

1996: La chaine ITV

Les sources

1.) HENNEBELLE, Guy, Les télévisions du monde, Ciném Action, 1995.

2.) PANITCHAD, Napaporn , « Le média et la consommation du média des thailandais
(1) » Daily News, du lundi 4 aoiit 2003. (unns witannd. fadumnATnafauacau iny
(1) a8, TuTuniA 4 Jowau w.d. 2543)

3.) SITTHIRAK, Sinit, La naissance de la télévision thailandaise (1950-1957),
Bangkok, Thammasart, 2000. (30wns anddny. AulaTnsvimling (W.A. 2493-2500).
afoLwe: dninfAuwunminedesiaudaat, 2543)



« Il n’y a genre, pourrait-on dire, qu’a partir du moment ot, pour penser
ou interpréter un programme, on le raméne 4 une catégorie plus vaste
qui facilite I’opération. Cet élan qui nous projette de I’inconnu

vers le connu, du nouveau vers 1’ancien, et que Bachelard

considérait comme un obstacle épistémologique,

pourrait bien étre la loi du genre. »'

Francois Jost

! JOST, Frangois, « La promesse des genres », Le genre télévisuel, Réseaux, n°81, CNET, Janvier-Février
1997, p. 13,



INTRODUCTION

Depuis toujours, sur tous les continents, la question de la femme est I’objet de
vifs débats sociaux, touchant des domaines aussi variés que la politique, I’histoire, la
sociologie etc. Il existe également des recherches portant sur la question de la femme
qui sont traitées par les médias, principalement sur 1’image de la femme par la
télévision. Cette derniere a un réle important dans la société de masse parce qu’elle vise
une large audience. Cependant, nous trouvons peu de recherches sur les émissions de
type « magazine » destinées aux femmes. Ces émissions sont supposées avoir un rdle
d’ouverture au monde et &tre un instrument d’information et de divertissement pour les
femmes. En fait, peu d’acteurs des médias frangais cataloguent ces émissions comme
étant un genre d’émission pour les femmes. Par ailleurs, de moins en moins d’émissions
destinées aux femmes apparaissent dans la programmation en France, tandis qu’en
Thailande, ces émissions continuent toujours a attirer le public. Partant de ces constats,
nous travaillerons sur la définition et les enjeux du genre télévisuel « émission pour les

femmes » en France et en Thailande.

D’apres les documents étudiés dans le cadre de cette recherche, les premiéres
émissions télévisées destinées aux femmes en France sont La femme chez elle et
Magazine féminin sur la premiére chaine en 1946. Ces émissions offrent aux femmes
des conseils en cuisine, couture, mode, coiffure, maquillage etc. Les émissions destinées
aux femmes ont connu un net succés en France dans les années 1960-1980. Une des
plus connues fut Les femmes aussi (1964-1973) sur la premiére chaine. C’est une série
documentaire d’Eliane Victor qui montre la vie quotidienne des femmes. Aprés la sortie
de cette émission, la deuxiéme chalne a lancé une émission qui s’adresse i une
generation de jeunes filles, Dim Dam Dom (1965-1971). Cependant, le plus grand

succes des émissions destinées aux femmes en France fut Aujourd hui Madame (1970-



1982) sur la deuxiéme chaine car elle a touché prés de deux millions de téléspectatrices

et spectateurs chaque jour”.

Nous retrouvons 'empreinte des sujets du Magazine féminin dans I’émission
Aujourd’hui Madame, car ils portent eux aussi sur la mode, 1’esthétique féminine et la
santé. Pourtant, les sujets de cette émission s’élargissent aussi aux activités culturelles
comme les voyages, les spectacles, les loisirs. De plus, vers la fin des années 70,
Aujourd’hui Madame présente des problémes de société comme le divorce, le travail
des femmes etc. En 1982, le titre &’ Aujourd "hui Madame a changé pour Aujourd’hui la
vie, et les modifications du contenu ont permit d’élargir son public. C’est le point de
départ de la disparition des émissions pour les femmes dans le paysage télévisuel en

France.

Toujours d’apres les documents étudiés, des années 1992 4 1998, il n’y avait
plus d’émissions du genre « magazine » qui soient destinées aux femmes. En 1999,
France 2 a lancé C’est au programme encore diffusée de nos jours. Les sujets traités
dans cette émission ressemblent beaucoup a ceux des émissions pour les femmes des
années antérieures. De plus, il y a maintenant 7¢éva qui est une chaine spécialiste pour

les femmes disponible via le céble et le satellite.

En Thailande, le panorama de I’histoire des émissions destinées aux femmes est
plus difficile a cemner car nous n’avons pas suffisamment de documents. Néanmoins,
nous pouvons noter qu’en ce moment, les chaines hertziennes thailandaises présentent
environ 11 émissions pour Jes femmes sous la forme d’un magazine. Une des plus
anciennes émissions, diffusée pour la premiére fois en 1993, porte le titre 7/ y a fout

pour les femmes (ATUIATAN ?autjmz‘id)

Quelque soit le pays considére, les acteurs des médias cataloguent ces émissions
selon leurs propres criteres : débats, talk-show, magazines, reportages, ctc. Ainsi, une
méme émission pourra appartenir a plusieurs genres télévisuels, selon le point de vue de
I"analyste. En général, on valorise le genre d’une émission en accentuant plutdt sur une

formule et un dispositif que sur le public visé. Pour autant, peut-on nommer le genre

% « Armand Jammot (Aujourd 'hui Madame) », LE PELERIN, le vendredi 30 juin 1972.



«émissions pour les femmes»? En d’autres termes, peut-on utiliser le sexe de

I"audience comme facteur principal pour catégoriser des émissions ?

Pour pouvoir répondre 4 ces questions, I’analyse du genre télévisuel s’avére étre
indispensable car le genre est 1’outil qui permet d’éviter que des émissions soient
inclassables, en ramenant |’inconnu au connu. De plus, cette analyse permet de savoir
pourquoi certains genres télévisuels tels les feuilletons et les jeux, restent populaires.
Quant aux autres genres, comme les variétés ou les émissions pour les femmes, ils ont
presque disparus. Enfin, 1’étude de genre peut montrer la transformation du genre

télévisuel ce qui permet de mieux comprendre I’ évolution de la société.

Ainsi, Pobjectif de cette recherche est de définir les émissions 4 destination des
femmes (en classant en particulier les magazines féminins) par rapport au genre
telévisuel « émission pour les femmes » afin de présenter leurs enjeux et par la, tenter
de cemner I’évolution de ce genre télévisuel. Nous analyserons ainsi des magazines
féminins en France et en Thailande comme une étude de cas pour tenter de généraliser &
la définition des émissions pour les femmes. Par ailleurs, ce travail permettra de montrer
le concept de ce genre d’émission a travers les différences culturelles entre les pays

occidentaux (La France) et les pays orientaux (La Thailande).

Pour que le résultat de cette recherche soit cohérent et crédible, nous nous
proposons donc d’interroger des documents écrits et des archives audiovisuelles. Les
documents &crits sont des articles scientifiques, des articles journalistiques, des bulletins
de presse, des ouvrages, des informations données par des maisons de production en
Thailande, etc. Les archives audiovisuelles sont des exemplaires des émissions

destinées aux femmes en France et en Thailande.

Ce travail est limité & une analyse sur des émissions destinées aux femmes qui
ont seulement la forme de « magazine », et qui sont diffusées uniquement sur les
chaines hertziennes. Il se divise en trois grandes parties : I’appellation mediatique des
emissions télévisées destinées aux femmes ; les éléments communicationnels utilisés
dans les émissions pour les femmes ; les femmes et I’émission pour les femmes, La
premicre partie est centrée sur I’appellation médiatique a travers le regard de la presse

parce qu’elle est au carrefour de plusieurs logiques différentes pour dénommer un genre



télévisuel. De plus, il est intéressant de montrer dans la deuxiéme partie des éléments
communicationnels utilisés dans les émissions pour les femmes parce que selon la
théorie de Frangois Jost ces éléments sont considérés comme une promesse des genres.

Enfin, la derniére partie explicite I’enjeu social du genre « émissions pour les femmes ».

It est impossible de traiter et de refléter toutes les facettes de ce genre télévisuel
car premiérement, il nous manque des documents et parmi ceux qui sont disponibles,
certains ne sont pas assez riches pour répondre aux questions posées. Par exemple en
Thailande, il y a peu d’ouvrages qui parlent des émissions dans le passé et peu
concernant l'analyse des émissions actuelles mettent Paccent sur I’approche
sémiologique car cette derniére est trés peu connue dans ce pays. Parallélement en
France, peu d’ouvrages parlent du terme « émission pour les femmes ». Par ailleurs, les
€missions analysées en France et en Thailande, ne datent pas de la méme époque. La
plupart des émissions pour les femmes en France ne sont plus & I’antenne aujourd’hui.
Ce sont des émissions qui datent des années 60-80. Quant aux émissions en Thailande,

seules sont disponibles des émissions actuelles.

Ainsi, cette recherche consiste plus en un regard croisé quune analyse des
émissions pour les femmes au sens strict. Il s’agit d’obtenir une vue d’ensemble du
genre télévisuel de « émissions pour les femmes» & partir d’émissions récentes -
principalement des émissions thailandaises — mais aussi d’émissions anciennes - des

émissions frangaises.



PARTIE |

L’APPELLATION MEDIATIQUE DES EMISSIONS
TELEVISEES DESTINEES AUX FEMMES

Apres I’ére florissante de la presse (1895 — 1914) et I’ére de la radiodiffusion
(1930 — 1960)° qui ont conquis le grand public, ¢’est maintenant au tour de la télévision
d’apparaitre comme le média incontournable des sociétés modernes. La télévision est en
effet le média le plus important de notre époque. Elle est a destination d’un public
immense et, 4 travers elle, les gens peuvent suivre les informations et les actualités &
distance. Pour le public ciblé des femmes, les émissions qui leur sont spécialement
destinées constituent donc une formidable ouverture sur le monde ainsi qu’un

instrument privilégié¢ d’information et de divertissement.

Quel est le statut de ces émissions destinées aux femmes ? Comment désigne-t-
on ce genre d’émission 7 D'ailleurs, I’émission « pour les femmes » est-il un genre
d’émission a part entiére? Autrement dit, les médiateurs construisent-ils cette catégorie
d'émissions? Les réponses 4 ces questions formeront le fil conducteur de la premiére
partic afin de montrer les différentes maniéres de présenter une émission télévisuelle

destinée aux femmes out en faisant une liaison avec les genres correspondant.

Nous ferons la recherche des appellations médiatiques des émissions destinées
aux femmes A travers le regard de la presse. En particulier, nous nous intéresserons

d'une part aux émissions thailandaises d'aujourd’hui, et d'autre part, aux émissions

ALBERT, Pierre et TUDESQ, André-Jean, Histoire de la radio - télévision, Paris, Presses Universitaires
de France, 1996, p. 25.



francaises d'hier. Afin de définir le nom du genre des émissions pour les femmes, cette
partic est consacrée aux analyses des documents de la presse en genéral, mais aussi de la
presse telévisuelle et des bulletins de presse en France*, On s’appuiera également sur
des informations données par deux maisons de production qui fournissent des
programmes t¢lévisés en Thailande, ainsi que sur les entretiens effectués par Mlle
Primprapa Chaimala relatés dans son mémoire Le réle des émissions pour les femmes et

le développement des femmes thailandaises, en Thailande’.

Toutefois, une limite nous est imposée du fait du manque de documentation en
Thailande quel que soit le type de presse considéré. Clest pourquoi on mettra l'accent sur

les différences de 1’appellation d’émissions en France.

1.1 Le genre des émissions pour les femmes

Partant de la méthode mise en ceuvre par Jean-Marie Schaeffer pour déterminer
le genre littéraire, on peut distinguer les éléments qui déterminent le genre et la logique
de la désignation et il faut essayer de comprendre d’abord quelles peuvent bien &tre les
relations entre les textes et les genres®. Francois Jost a adapté la méthode de Schaeffer
pour l'utiliser dans I’analyse des noms de genres ou des titres des émissions car ils

déterminent toujours des classes d’émission.

Selon Frangois Jost’, le genre est ce qui nous permet d’identifier ce que nous
voyons. Le téléspectateur raméne ce qu’il n’a pas encore vu # une classe d’émissions
deja identifiées (information, série, jeu, etc.). Alors, on pourrait dire que lé genre est un
lien entre la télévision et le téléspectateur. Pour lui, le genre est au cceur d’un
affrontement entre le destinataire et I’émetteur qui impose sa sémantisation au

document audiovisuel par divers moyens paratextuels ou épitextuels comme le titre, le

* Malheureusement, je n'ai pu accéder qu'a certains documents, notamment ceux des opérateurs de la
stratégie de désignation, a savoir la presse en général, la presse télévisuelle, les descripteurs de I'TNA ainsi
quun seul bulletin de presse de Iémission Un samedi comme ¢a. Les autres bulletins de presse et les
rapports de chef en chaine 4 'INA ont déja disparus.

SCHAIMALA, Primprapa, Le réle de I'émission pour les femmes et le développement des Jemmes
thailandaise, I'Université Chulalongkorn, Thailande, 2002. (RuwWussm \Neunan. uwuInvagsianis
Insiidmiuaatdunisiannaea? ing. Paansabmivinds. Usanaln B, 2545.)

6 SCHAEFFER, Jean-Marie, Qu ‘est — ce qu’un genre littéraire?, Paris, Seuil, coll. Poétique, 1989, p. 69.
7 JOST, Frangois, Introduction & I'analyse de la télévision, Paris, Ellipses, 1999, p.19.



generique, le dossier de presse, l'autopromotion, etc. Il préfére considérer le genre
telévisuel comme étant une promesse qui enchaine le téléspectateur 4 des attentes, que

la vision du programme stimule®.

L appellation médiatique, qui vient des descriptions des émissions de la presse et
du producteur ainsi que des documents écrits, peut étre un instrument pour caractériser
le genre « émissions pour les femmes ». En effet, elle refléte les idées ou les points de
vue des producteurs, des gens des médias télévisés en général ainsi que celles des
teléspectateurs. Frangois Jost rend compte de 1’importance des « promesses » dans la

catégonisation faites par les producteurs et les médiateurs au téléspectateur.

« La catégorisation d’une émission dans un genre par le téléspectateur dépend
a la fois des promesses de la chaine et des médiateurs (presse, radio, etc.) et de sa
capacité a reconstruire une intention qui fonde I'unité de I'émission malgré la diversité
des types de séquences qui la composent. Méme si on ne retrouve pas toujours dans un
programme ce qu'avait promis la bande-annonce, méme si l'interprétation par le
téléspectateur n'est pas toujours conforme & ce qu'avait escompté la chaine, il n’en
reste pas moins que ces deux partenaires de la communication télévisuelle attachent
une égale importance, dans la définition du genre, au type de vérité qui y est associé.
Tout document est la promesse d'une relation au monde, dont le mode ou le degré
d’existence conditionne I'adhésion ou la participation du téléspectateur’. »

Contrairement au journal ou aux jeux télévisés, qui se sont beaucoup
développes, le genre «émissions pour les femmes» n’est pas immédiatement
identifiable. Ce genre est flou car il est difficile de déterminer d’emblée & quelle
catcgorie d’émission appartient 1’émission pour les femmes. De plus, il est possible
qu’une émission puisse appartenir 4 un ou a plusieurs genres. Par exemple 1’émission
Aujourd’hui Madame peut appartenir 4 la fois au genre « débat » et au genre « émission
pour les femmes ». Ainsi, selon I’angle d’analyse choisi, Aujourd’hui Madame est un
debat si on s’intéresse aux modalités d’énonciation, ou une émission pour les femmes si
on s’intéresse a la cible du programme. Par ailleurs, comme nous le verrons plus tard,
les points de vue concernant 1’appellation du genre d’émission varient en fonction des

pays de diffusion.

¥ JOST, Frangois, « La promesse des genres », p. 16.
? JOST, Frangois, Introduction & | ‘analyse de la télévision, p. 28.



Selon Jean-Pierre Esquenazi, il apparait qu’il existe un jeu de langage qui
consiste & classer les émissions télévisuelles selon des genres différents. Il argumente

son idée de la maniére suivante -

« Jean-Marie Schaeffer a largement montré que, pour ce qu'il en est de ces
derniers, ces activités de classification possédent des justifications variées et méme
souvent contradictoires. Nous n'essaierons pas non plus de justifier ou de légitimer les
genres d'émissions télévisuelles, mais nous chercherons, suivant les conseils de
Witigenstein, & observer les différents usages des termes de genre appliqués a la

télévision'"s,

En conséquence, la dénomination des émissions pour les femmes est un exemple

des différents usages de termes de genre appliqués a la télévision.

1.1.1 Modes d’énonciation du genre « émission pour les femmes »

Selon F. Jost', 1’énonciation des genres télévisuels se décline généralement
selon trois modes différents. Il s’agit du mode authentifiant, du mode fictif et du mode
ludique.

Le mode authentifiant

Ce mode regroupe des émissions qui prétendent nous informer sur notre monde
(journal télévisé, documentaire, reportage) ou tout simplement nous mettre en contact
avec lui (toutes les diffusions qui sont faites en direct).

Le mode fictif

Le mode fictif vise a construire un monde appréhendé comme une construction
autonome, quelles que soient ses ressemblances ou ses dissemblances d’avec le monde
réel.

Le mode ludique

C’est le mode ou les émissions sont entre notre monde et le monde fictif. Il se

fond sur le monde réel tout en sortant de ce mode, a 1’instar de la fiction. Les exemples

' ESQUENAZL, Jean-Pierre, « Le renouvellement d'un Jeu de langage : genres et canaux », Le genre
télévisuel, Réseaux n° 81, CNET, Janvier-Février 1997, p. 105.
" JOST, Frangois, Introduction & lanalyse de la télévision, pp. 29-30.



marquants du mode ludique sont les jeux télévisés, les émissions de divertissement et la

publicité,

Figure 1 : Modes d’énonciation du genre « émission pour les femmes »'

4mi erImic de Femme (1A21uah walaud)
Authentlﬁant Les femmes aussi Fictif

D’apres la figure ci-dessus, les émissions pour les femmes appartiennent 4 au
moins deux de ces trois modes. Les émissions pour les fernmes présentent d’une part
des informations et d’autre part une actualité différente plutdt liée au divertissement.

Dans ce cas, quel est le mode d’énonciation du genre « émissions pour les femmes » ?

Les informations et les reportages dans les émissions pour les femmes se situent
dans « le mode authentifiant » parce qu’ils nous informent sur notre monde. Quant aux
divertissements dans les émissions pour les femmes, ils se situent dans « le mode

ludique ». En effet, il s’agit de séquences ot des invités font une promotion, dont

2 Aujourd’hui Mademe, C'est au programme, Sucrée Salée et Les fernmes aussi sont les émissions
frangaises. Femme-Femme (fjyefju-siveljo) Lady’s Corner, Amis de Femme-Pouvoir de Femme
(Fouvg waumdls) et Il y a tout pour les femmes (nmm?auz?aagmpa) sont les émissions
thailandaises.
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Iefficacité se mesure d’ailleurs dans le monde réel, ainsi que des séquences qui ont
pour but de faire plaisir au téléspectateur, de le divertir. Ainsi, le mode d’énonciation de
I’émission pour les femmes est normalement un metissage entre les modes

« authentifiant » et « ludique ».

Cependant, it y a une variation du mode d’énonciation dans I’émission pour les
femmes. Ainsi, la description de chacun des documents étudiés montre la position de
Pémission pour les femmes d'aprés chaque acteur (presse en général, presse télévisuelle,
INA, producteur etc.). Elle montre également la variation du positionnement de
I’émission dans la figure 1. Cela correspond uniquement a la fagon dont I’émission est

désignée par ces acteurs.

Par exemple, la place occupée par le mode de 1’émission thailandaise Amis de
Femme - Pouvoir de Femme (i{Raungy wWaoMeljy) est la méme que celle d’un
reportage, c’est-d-dire qu’elle est située entre « authentifiant » et « fictif». Cette
€mission présente toujours des reportages sur les problémes sociaux concernant les
intéréts de la femme. Le mode de I’émission Les femmes aussi de Eliane Victor est de
méme placé entre « authentifiant » et « fictif ». Les sujets traités dans cette émission,
sont souvent des preuves des inégalités entre les femmes et les hommes concernant par
exemple les salaires, les responsabilités morales. La présentation de ces sujets est
réalisée a la maniére d’un documentaire sous forme d’un montage (mode fictif)

d’interviews (mode authentifiant),

Néanmoins, les modes des émissions C'est au programme, Sucrée Salée,
Femme-Femme (#ui¢fju-g/4jjy) sont plus proches du mode « Authentifiant » car ce
sont des €missions qui ont un dispositif « direct ». Selon F. Jost, le direct est porteur
d’'une « promesse d’authenticité »>. Quant au mode de 1’émission Avjourd " hui
Madame, il a la méme place que celui du débat, qui est lié 4 « I"authentifiant » du fait
des affaires réelles qu’il traite. Mais les sujets de divertissement dont les invités sur le
plateau ou dont les téléspectateurs sont les acteurs, se déroulent dans le mode

« ludique ». En effet, s peuvent participer & ce divertissement.

Y JOST, Frangois, Introduction a | ‘analyse de la télévision, p.61.
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Enfin, les modes des émissions thailandaises Lady's Corner et Il y a tout pour
les femmes (ﬁ:‘ﬂlﬂ?ﬂdl?"ﬂd{f%fﬂd) sont situés entre « ludique » et « fictif », car les
sujets sont plutdt du coté de divertissement afin de faire plaisir (ludique} aux
teléspectateurs tout en les invitant au réve (fictif). En effet, il y a des différentes
catégories sociales de femmes. Ces émissions ont un mode « fictif » pour les femmes
qui ne peuvent pas acheter les produits présentés ou ne peuvent pas participer dans

quelques activités proposées par 1’émission.

Finalement, nous pouvons dire que 1’émission pour les femmes n’est pas une
catégoric homogéne, car elle peut utiliser des modes trés différents. Pourtant, il y a un
point en commun entre elles, qui fait d’ailleurs que nous leur assignons I’étiquette
commune « I’émission pour les femmes ». Ce point commun, ¢’est justement la cible de

ces émissions, a savoir les femmes.

1.1.2 L’appellation médiatique

En France, le magazine féminin, est un genre déja bien implanté dans la presse
depuis longtemps & I’instar de Madame F. igaro, Marie-Claire, Elle ou encore
Cosmopolitan.  Par ailleurs, Dim Dam Dom (1965 — 1971 sur la 2™ chaine) et
Aujourd 'hui Madame (1970 — 1982 sur la 2°™ chaine puis sur A2) sont des exemples de
magazines de télévision qui entretiennent une concurrence sévére avec la presse écrite.
Cependant, le concept du genre « magazine féminin» ou «émission pour les

femmes », est trés peu fréquent au sein du paysage télévisuel frangais.

Parall¢lement, l¢ genre des émissions pour les femmes a déja ét¢ accepté au sein
de la tél¢vision thailandaise. Dans un article intitulé « Discussion entre quatre yeux dans
I’émission :"Discussion entre quatre yeux” » (¥inzhaadulusianis "§ungmedu),
I’auteur présente 1’idée selon laquelle les émissions pour les femmes ont pour origine le

talk show d’amusement. Le contenu de ces émissions, centré sur ’amusement, a pour

1% LOUISYAPONG (Kamjon), «Discussion entre quatre yeux dans I'émission “Discussion entre quatre
yeux”», Le divertissement : le pouvoir du nul, Bangkok, All About Print, 2002, p. 248 - 347, (/N7
waaaswid. "dinsadulumianms "fuzhaedu” . Kathuis : s1ususe awliase. ATILINT
aan auihv wiuw, 2545, wiin 248-347))
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cible les femmes. On peut dire que c’est le « talk show de la femme ». L’auteur, dans
ses recherches sur la genése du genre des €missions pour les femmes a présente

Pexplication de J. Shattuc.”

Selon J. Shattuc, la genése des émissions pour les femmes s’explique par la
propagation de la pensée de Freud aux Etats-Unis dans les années 1940-1960. Cette
approche identifie la maison, le foyer, comme la source des problémes sociaux. La
femme, considérée comme la gardienne de la maison, devait donc étre ¢duquée dans la
compréhension de ces problémes. Les médias de cette époque comme les magazines, la
radio et la télévision a travers ses talk shows ont donc donné de I’'importance aux
femmes. Les premiéres émissions pour les femmes sont And Everything Nice (1949-
1951), The Kathi Norris Show (1950-1951), The Lili Palmer Show (1951) CBS's Meet
Betty Furness (1952) et NBC’s «Home » (1954-1959). Ces émissions constituérent la
maquette des émissions pour les femmes programmeées plus tard en Thailande comme
celles intitulées La maison numéro 5 ( Y1uianii 5) sur la chaine 5 et [y a tout pour

les femmes ( AsMATavFavEme)y) sur la chaine 7.

1.2 L’appellation d’émission pour les femmes en France

Marie-Frangoise Lévy a parlé des émissions pour les femmes dans L’écho du
siecle en utilisant le terme de magazines féminins. Selon elle, dés 1946, Maité Célerier
de Sanois, journaliste, rédactrice de mode a Marie-Claire, lance La Femme chez elle,
auquel succéde en 1951, Pour vous madame. Ces premiers essais trouvent leur
aboutissement dans Le magazine féminin (1952 — 1970). lls offrent aux femmes le
modéle de la ménagére (recette de cuisine, couture) et de la maitresse de maison (mode,

coiffure, maquillage).

Les émissions ciblant les téléspectatrices frangaises sont par exemple Magazine
Jféminin (1952), Les femmes aussi (1964), Dim Dam Dom (1965), Aujourd’hui Madame
(1970), F comme Femme (1975), les regards des femmes (1979), Féminin Présent
(1981), Aujourd’hui la vie (1982), Un samedi comme ¢a (1989), Sucrée Salée (1990),

13 J. Shatnic a expliqué la genése des émissions pour les femmes dans son ouvrage « The Talking Cure »,
publié 3 New York en 1997.
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Confidentiel Femmes (1992), Frou — Frou (1992), Femme — Femmes (1992), C’est au
programme (1999), etc. Notons ici que ces magazines télévisés sont considérés comme
étant des émissions pour les femmes du fait des descriptions fournies par les documents

€crits auxquels nous avons eu acces.

1.2.1 Le regard des producteurs

Le regard des producteurs peut &tre trouvé dans diverses sources, comme les
bulletins de presse et les journaux. Un bulletin de presse est une information ou un avis
communiqué par un producteur a propos de son programme ou de sa chaine, a
destination de la presse. Par exemple, un bulletin de presse datant du samedi 9
septembre 1989 présente clairement I'idée d’un magazine féminin 2 la télévision. Ce
numéro propose un nouveau programme intitulé Un samedi comme ¢a diffusé tous les
samedis a partir du 9 septembre 1989 4 10.55. Ce bulletin de presse évoque les idées

suivantes,

Enfin un magazine féminin sur le petit écran ! « Un samedi comme ¢a » se
propose de décliner toutes les rubriques lides & la beauté et a la forme, vaste sujet
qu’animeront chaque semaine Annie Pujol et Famfan dans un décor original, la salle de
rédaction d'un journal féminin. « Sur un rythme enlevé, le ton, précise Béatrice
Esposito la productrice, sera sériewx, mais sans en avoir l'air | » 1

1l est dommage que nous ne puissions pas trouver de bulletins de presse relatifs a
d’autres programmes pour comparer les similarités et les différences. A I'Inatheque, il y

a seulement un bulletin de presse. C’est celui relatif & P'émission Un samedi comme

¢a.

Par ailleurs, dans le Figaro du 15 janvier 1971, nous pouvons trouver un point de
vue du responsable de 1’émission Awjourd’hui Madame. Ce point de vue peut étre
considéré comme étant 1’objectif du producteur. Armand Jammot, le responsable de
cette €émission, annonce qu’Awjourd’hui Madame doit étre classée dans le genre «

magazine féminin ».

1« Formule choc pour femmes chics », Bulletins de presse : samedi 9 septembre 1989, Page II1.
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C’est donc un magazine féminin que nous avons voulu faire, mais qui traite
surtout des problémes de la vie quotidienne, et de I'information reliée a I'actualité. En
aucun cas notre propos n'a été de copier les publications de la presse écrite destinées
awx femmes et qui regorgent de conseils ménagers, culinaires, esthétiques, etc... Je
refuse cette forme de dirigisme’’.

1.2.2 Le regard de la presse en général

L’appellation des émissions ayant pour but d’attirer un public majoritairement
féminin dans les journaux était presque la méme des années 50 jusqu’a la fin des années
80. C’était le terme « émission pour les femmes ». Claude SARRAUTE, la journaliste
du Monde décrit le 29 juin 1973, dans son article « Pourquoi pas vous mesdames ? »,
que I’émission Awjourd’hui Madame est une contraception masculine. Quant au
Parisien — Libéré (le 7 mai 1970), il explique qu’Awjourd hui Madame est une émission
quotidienne, consacrée a un sujet-magazine inspiré par 1’actualité, 2 un jeu dont le
résultat sera donné le lendemain, a un « invité » quotidien et & des rubriques consacrées

aux loisirs.

La description des émissions effectuée dans les articles ci-dessous est un bon
outil pour valoriser un genre d’émission comme celui des émisstons pour les femmes.
Les mots utilisés dans ces articles présentent clairement le fait que la cible principale de

ces emissions est les femmes.

Du coté de la premiére chaine, on se préoccupe aussi des femmes : Maité
Célérier de Sanois présentait depuis des années son « Magazine féminin », tous les
Jjours & 18h30".

Avant « La nouvelle école des femmes »", Jacques Krier avait déja réalisé
d’autres émissions pour Eliane Victor : « Les matinales », « Une femme égale un
homme ? », « Le prix du deuxiéme ». Une fois de plus, il est étonné par le courage des
Jemmes qui veulemt changer leur condition et avoir un réle social. « Le degré
d’évolution d’une société se mesure & la place qu'elle donne & la femme. » dit — il *°.

"« Aujourd’hui Madame » Un magazine congu et présenté par son public, Le Figaro, le15 janvier 1971.
'8 « Radios et 1élévisions ne pensent qu’aux femmes », France soir, le 13 mai 1970.

¥ « La nouvelle école des femmes » est une émission de la série d’Eliane Victor « Les femmes aussi » sur
la premiére chaine en France.

Wy Cing femmes racontent leur histoire a Jacques Krier », Le Monde, le 30 décembre 1972.
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Par ailleurs, le titre des articles donne des indices qui attestent que ces émissions

relévent bien du genre des émissions pour les femmes.

Radios et télévisions ne pensent qu’aux femmes. Chague matin Europe I leur
consacre une émission et la 2°™ chaine TV leur donnera 'anterme de 14030 & 15h30 &
partir du 19 mai*'.

Cet extrait présente la cible de ces émissions. Les téléspectatrices sont le cceur

du public que ce genre d’émission vise 4 rallier.

1.2.3 Les presses télévisuelles

Les presses télevisuelles renseignent sur les grilles de programmation et aussi
sur les descriptions des émissions diffusées. Les deux presses télévisées principales sont
Télé 7 jours et Télérama. Les termes principaux des dénominations d’émission qu’ils
utilisent sont “magazine”, “feuilleton”, “série” ou “émission”. Nous trouvons rarement
d’autres termes qui servent a préciser ce type d’émission. Cependant, nous trouvons

quelques pistes pour la dénomination du genre d’émission pour les femmes.

1.2.3a T¢l¢é 7 jours

Télé 7 jours, le 16 mai 1970, décrit une émission Awjourd’hui Madame en
affirmant qu’elle s’inscrit dans le genre du magazine féminin, illustré par e titre d’un
article « un nouveau magazine féminin » sur la 2° chaine. » Cet article explique que
I’émission Aujourd’hui Madame est un magazine a vocation féminine, mais pouvant
étre regardé par tous. C’est un magazine totalement inséré dans la vie moderne, qui

intéresse les femmes.

M « Radios et télévisions ne pensent qu 'aux femmes », France soir, le 13 mai 1970.
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1.2.3b Télérama

Télérama décrit les émissions pour les femmes de deux fagons. Premiérement,
Télérama énonce que c’est une sorte de magazine féminin. Deuxiémement, en
relativisant la premiére énonciation, il affirme que ce n’est pas un magazine féminin

mais qu’il a tout de méme un contenu ciblé sur les femmes.

L’exemple de la description des émissions dans la presse télévisuelle Télérama
qui utilise le genre du magazine féminin pour aider a leur description, a été écrit la
premiére fois dans le 7élérama de la semaine du 17 au 23 mai 1970, N° 1061 (du 19
mai 1970). Dans I’annonce du nouveau programme de la deuxi¢me chaine Awjourd 'hui
Madame, Télérama a indiqué au début de son article que ce nouveau programme était
un magazine féminin. En revanche, cette émission est destinée & des catégories
particuliéres de femmes qui seules disposent du temps pour la regarder, notamment les
personnes du « troisiéme 4ge » et les méres de famille disposant de temps libre entre la
vaisselle et la sortie de I’école. Cette émission reste donc largement une €émission

populaire.

Dans le Télérama n° 2069 du 9 septembre 1989, le journaliste présente une
émission qui s’appelle Un samedi comme ¢a comme étant une émission & feuilleter de
Ja méme maniére gu’un journal féminin, avec ses rubriques beauté, santé, forme,
mode, déco, etc. Cette émission était présentée par Fanfan (Mme Patrick Sébastien) et
Annie Pujol. Télérama accentue encore la notion de magazine féminin en 1992. Il décrit

1’émission Frou-Frou de Christine Bravo comme étant un magazine féminin.

Frou-Frou
Magazine de Christine Bravo. Deuxiéme numéro de ce magazine au féminin qui porte
bien son nom™.

Cependant, Le Télérama de la semaine du 9 avril 1964, n’utilise pas le terme du

magazine féminin pour [’émission Les Femmes Aussi®. Cette presse télévisuelle

2 Teélérama, N° 2227 semaine du 19 au 25 septembre 1992,
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affirme que bien que cette série d’émissions soient intitulées Les Femmes Aussi, il ne
s’agit pourtant ni d’un magazine féminin, ni d’un magazine féministe. Toutefois,
I’ambition du producteur est de parler des problémes qui concernent les femmes, qui
sont les problémes affectifs, professionnels, etc., et de traiter de trés nombreux thémes.
De plus, cette émission n’est pas pour autant interdite aux hommes. Bien au contraire,

puisque le producteur veut écouter les avis et les opinions des hommes sur les femmes.

Télérama n’évoque pas non plus le genre du magazine féminin dans la
description de 1’émission Sucrée Salée**. 1l utilise le terme de magazine de société car
cefte émission fait le point sur les rapports hommes — femmes, les images féminines et
masculines que reflétent les publicitaires, le portrait d’'une femme dirigeante (politique,
chef d’entreprise) et des sujets métinés d’actualité plus que de faire un magazine

féminin exclusivement centré sur les questions de beauté, de santé et de mode.

1.2.4 Le regard de I’'Inathéque

L’Inathéque de France (INA) est le centre de consultation du dépot 1égal de la
radio television. Les descripteurs fournis par I'INA sur les émissions pour les femmes
sont différents de ceux des autres documents écrits. En effet, les catégories de genre -
d’émission de I'INA dépendent du genre médiatique, comme le magazine, le jeu, le

débat etc. ..

Pour I'INA, toutes les émissions destinées aux femmes sont 4 classer dans le
genre « magazine », mais la thématique de chaque émission est différente. Par exemple,
PINA identifie les émissions Magazine Féminin et La femme chez elle comme
appartenant au genre magazine avec comme thématique la vie quotidienne. Les
émissions Awujourd’hui Madame et F comme Femme sont également du genre
magazine avec comme thématique Pinformation politique, économique et sociale,

Quant & I’émission Les femmes aussi, il s’agit d’un magazine sociologique.

B Les Femmes Aussi est une émission d’Eliane Victor en collaboration avec Jean-Claude Bringuier,
Michel Mitrani, Hubert Knapp, Jean-Pierre Gallo et Igor Barrére. Cette émission avait débuté en avril
1964 sur la premiere chaine en France.

* Sucrée Salée est une émission de Catherine Ceylac. Réalisation : Jean — Francois Gautier et Henri
Legoy. Diffusé sur la chalne A2 en France.
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Conclusion de ’appellation d’émission pour les femmes en France

Les journalistes hésitent sur I’emploi du mot juste pour dénommer ce genre
d’émission. Ainsi, Té/é 7 jours du 16 mai 1970 a parlé de Aujourd 'hui Madame comme
d’une nouvelle émission pour les femmes qui peut étre regardée par tous. Le titre de cet
article présente bien le genre de cette émission : « Un nouvean magazine féminin sur

l a Zéme

chaine. » Pourtant, un an apres la diffusion de Auwjowrd hui Madame, on a pu lire
sur le méme T€lé 7 jours du 23 juillet 1971 : « Aujourd’hui Madame qui n’est pas un
magazine féminin, dispose de quatre heures de direct par semaine... ». Plus loin dans
I’article, le journaliste a précisé que la cible principale de cette émission est la femme,

en disant que « Les téléspectatrices ont pris I'émission en main ».

Pareillement & la presse en général, Le Figaro du 19 mai 1970 a parlé du
nouveau programme de ’aprés-midi de la chaine 2 Aujourd’hui Madame. Ce numéro
du Figaro a annoncé qu’il ne s’agit pas de mettre durant cette heure [’antenne de la

chaine 2 au féminin, mais de s’adresser aux gens qui sont chez eux.

« Cette émission ne s'adresse pas seulement aux femmes - encore qu’elles
constitueront sans doute la part la plus large de son public - mais a tous ceux et celles
qui pourront se trouver devant leur récepteur de télévision & cette heure de !'aprés-

. g 25
midi. “»

Par contre, en 1971, un journaliste du Figaro a cité une interview de Armand
Jammot qui est le producteur de cette émission pour affirmer que Awjourd 'hui Madame

est faite pour les femmes.

« C’est donc un magazine féminin que nous avons voulu faire, mais qui traite
surtout des problémes de la vie quotidienne, et de linformation relice a
Dactualité... Voild donc résumé le contenu d’Aujourd’hui Madame. Le style également,
est important pour Armand Jammot. Son slogan : 1'émission doit étre faite pour, par,
avec les téléspectatrices™ ».

2 ¢ Le nouvel aprés-midi de la chaine 2 », Le Figaro, du 19 mai 1970.
% Le Figaro, lel5 janvier 1971.
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La variation de la dénomination du genre « émission pour les femmes » n’est pas
évidente parce que peu de documents écrits disponibles ont mentionné ce genre
d’émission. Dans les documents étudiés, il n’y a pas de dénomination générique. Ces
documents décrivent seulement les programmes diffusés. Finalement, les presses et les
médiateurs ne vont pas chaque fois nous indiquer la caractéristique générique de chaque
émission comme si cela correspondait & une attente du téléspectateur. Mais a I’occasion
d’un résumé sur un événement traité par ce genre d’émission, ils présenteront de
maniére plus détaillée le contenu spécifique de celle-ci. En conséquence, les lecteurs

pourront connaitre la dénomination du genre de cette émission.

Sous le regard des médiateurs, les caractéristiques principales des €missions
pour les femmes en France concernent en premier lieu la forme du magazine. En second
lieu, pour eux ces émissions s adressent aux femmes plutdt quaux hommes. En effet, si
on y préte attention, les différents médiateurs nomment les émissions pour les femmes
de deux facons différentes. La premiére acception est celle du « magazine féminin ». Il
apparait donc immédiatement que la forme est celle du magazine et que le contenu
évoque principalement des questions concernant les femmes. Les presses donnent de
I’importance a I’audience principale en utilisant, pour nommer ce genre d’€missions,
des mots comme femine, meére, féminin, téléspectatrices etc. La seconde acception vient
du fait que parfois qu’il ne s’agit pas d’émissions pour les femmes et que donc tout le
monde peut les regarder. Ainsi, ces émissions sont parfois nommées émissions

quotidiennes pour que les hommes ne soient pas dissuadés de les regarder.

En France, les médias n’aiment pas utiliser le vocable « émission pour les
femmes » envisagé comme genre médiatique. Ils préférent utiliser un mot neutre comme
le mot «magazine», car ce mot ne fait aucuncment référence au sexe des
téléspectateurs. Peut &tre veut-on éviter la confusion entre le mot « féminin » et celui de
« féministe », cette neutralité renvoyant alors & une certaine représentation de I’ égalite
entre I’homme et la femme en France. Dans cette optique, les femmes ne sont pas
isolées. Ne pas isoler le public signifie le vouloir aussi large que possible, ce qui révele

la politique de la télévision frangaise.
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1.3  L’appellation des émissions pour les femmes en Thailande

Comme cela a été expliqué dans Pintroduction de cette partie, le genre
« magazine féminin » ou « émission pour les femmes » est actuellement trés répandu en
Thailande. C’est pourquoi les émissions qui ont la forme du « magazine » ou du « talk
show » et qui ont un contenu ciblé sur les femmes sont appelées sans détour des

« émissions pour les femmes ».

Il n’a pas été possible de comparer la dénomination d’émissions destin€es aux
femmes en Thailande avec celle en France du fait du probléme de 'accés aux
informations en Thailande. Par contre, nous pouvons étudier les communications de
deux maisons de production thailandaises et d’entretiens des producteurs des émissions
pour les femmes afin de révéler la notion du genre d’« émission pour les femmes » en
Thailande.

1.3.1 Les communications de deux maisons de production thailandaises.

Les lettres d’information de ces maisons de production montrent clairement la
bonne implantation de I’appellation du genre d’« émission pour les femmes» en
Thailande.

1.3.1a Ladv’s corner

Selon une lettre de la maison de production produisant Lady’s corner”’, cette
émission est un magazine féminin télévisé. L’émission Lady’s corner est diffusée tous
les samedi de 9h30 a 9h55 sur la chaine 5 en Thailande. Méme si le producteur de cette
émission a déclaré que Lady’s corner est une émission pour les femmes, la cible n’est
pas seulement constituée de femmes. Les hommes sont également invités a la regarder.

Les hommes ne sont pas exclus parce que méme si cette émission s’adresse aux femmes

¥ Lady's Corner est une émission pour les femmes en Thailande qui utilise le titre d”émission en
Anglais pour présenter la modernité ce qui ¢st correspond a la conception de I’émission car le producteur
veut que ses téléspectatrices soient modernes, soient 4 ’actualité et au rythme des changements
mondiaux.
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modernes qui ont plus de 18 ans et qui s’intéressent 4 la mode et & la modernité, on
congoit trés bien que des hommes puissent également s’intéresser 4 la mode. De plus,

s s I . 28
les hommes sont invités a regarder cette émission pour mieux comprendre les femmes™.

La conception de Lady’s corner est que nous vivons actucllement dans un
monde constamment en évolution. Les gens ne peuvent pas s’arréter d’évoluer avec leur
société, sinon ils seront rapidement démodés. Cette émission leur donne les dernicres
informations dans les domaines de la mode, de la beauté, de la santé, du tourisme, des
sites du shopping ainsi que des technologies modernes. Sans oublier 1’actualité des stars

de la jet-set.

1.3.1b Femme — Femme {#f1i€Q9 - fi1s600)>°

Le producteur de Femme — Femme {(#¥€j)v - gfsjv) rappelle que le titre de son
émission vient de 'anglais « Woman to Woman ». Cette émission, présentée par deux
femmes dynamiques, Siriboon Nattapan et Patcharasri Benjamad, est faite pour les
femmes. Selon son producteur, il s’agit d’un magazine de variétés qui livre quantité
d’informations pour les femmes, mais que les hommes peuvent également venir
chercher. Le contenu de Femme — Femme (HM€fv - #iyefjy) est constitué de nouvelles,
d’actualités intéressantes, d’informations sur la santé, sur la mode et sur les tiches

ménageres.

1.3.2 Les entretiens réalisés avec des producteurs d’émissions pour les femmes. 30

Les entretiens réalisés avec ces producteurs témoignent également de
I’appellation de genre d’émission pour les femmes car ils présentent ’objectif de telle
ou telle émission. Par exemple, le producteur de I’émission Ami de femme-Pouvoir de

femme (1faundly wadmev), dans un entretien accordé a Primprapa Chaimala, a dit

2 Poir le texte original et sa traduction dans Annexe.

? Femme — Femme (g - siuef)s) est diffusée sur la chaine 3 du lundi au vendredi entre

7h50 - 8h- 20.

30 | s entretiens des producteurs des émissions pour les femmes sont reportés dans le mémoire de Mlle
Primprapa CHAIMALA.
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qu’il s’agissait d’une émission de variété pour les femmes mais caractérisée par un ton
se voulant un peu plus sérieux que le ton habituel de ces émissions. Le producteur a
voulu privilégier I’information plutét que ’amusement. Ainsi, la présentation de
I’émission est calquée sur le modele des reportages. Ami de femme-Pouvoir de
femme(lﬁaumﬂa wauseis) a pour but d’enseigner aux femmes les problémes de
société auxquels elles pourront étre confrontés. En outre, cette émission propose des

solutions et des méthodes pour faire face 4 ces problémes.

Pudsacha Thonavanik, la productrice de ’émission I/ y a tout pour les
femmes (ATATaVITBOE M), explique I'objectif de cette émission qui présente

clairement 1’univers des femmes dans le méme ouvrage (celui de Primprapa Chaimala).

Cette émission est diffusée depuis 11 ans. Le concept ou I'image de ['émission
est de s’inscrire dans l'optimisme et dans la perspective de la femme. On ne donne pas
d'importance a |'amusement, mais I'émission doit étre a l'image de la conception
habituelle de la femme, raisonnable et subtile®.

Selon cette idée, 1’émission Il y a tout pour les femmes (ﬁfmn?aw?'aag,?mﬁa)
présente un contenu fait pour les femmes actuelles. Elle présente des informations sur la
beauté, 1a santé, ainsi que des conseils applicables dans la vie quotidienne. Le dernier
entretien vient de la méme source. C’est le point de vue du producteur de Lady’s

corner, Apiradee Sarasalin. Selon elle, Lady s corner est une émission pour les femmes.

Bien que le temps passe et que la société évolue, I'émission pour les femmes
doit toujours renfermer un contenu intime qui réponde aux besoins des femmes comme
par exempie les vétements, le visage, les coiffures. Seule la présemtation ou la facon de
traiter les informations changemt comme rous mettons l'ancienne biére dans une
nouvelle bouteille™.

D’aprés ces exemples, nous voyons bien que « P’émission pour les femmes » est
un genre qui ne se définit pas seulement par un contenu mais également par

Pexplicitation de ses destinataires. Mé&me si nous avons dit que les hommes peuvent

3! CHAIMALA, Primprapa, p. 58. (Voir le texte original dans Annexe.)
32 Ibid., p. 90. (Voir le texte original dans Annexe.)
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regarder ces émissions, il n’en reste pas moins que la cible principale de ces émissions

demeure la femme.

La conclusion : « le magazine » est 1a formule idéale des émissions pour les femmes

d’apres les médiateurs

Le genre « magazine » télévisuel est comme celui de la presse. C’est-a-dire,
qu’il n’existe pas de définition collective. Il est trés vaste et trés varié. Selon Charon™,
le magazine segmente le public & partir des caractéristiques des lecteurs telles que sexe,
dge, niveau culturel, style de vie. Le contenu correspond a la fraction de public et a leur
gout. Alors, un magazine télévisuel devient une émission pour les femmes s’il s’adresse

aux femmes et que son contenu répond a leurs attentes spécifiques.

Le role de ’émission pour les femmes en tant que le magazine est de les
informer, de les distraire et les conseiller. Un magazine est une formule idéale comme
émission pour les femmes parce qu’un magazine d’actualité féminine est composé de
rubriques trés diverses. Les femmes - comme tous les téléspectateurs — ont une grande
variété d’émissions 4 leur disposition et peuvent choisir celles qui les intéressent. Les
émissions pour les femmes se proposent donc uniquement d’informer et d’aider les
femmes dans tout ce qui concerne leurs « domaines particuliers » : Mode, Beauté, Cours
de coupe, Conseils pratiques et culinaires, Problémes sociaux / juridiques / familiaux,
Reportages sur les métiers féminins, Interviews de personnalités féminines, Livres,
Idées nouvelles pour la maison / le jardin / la décoration / le bricolage, etc. Finalement
on peut dire qu'un magazine féminin est congu comme un guide manuel 4 destination

de toutes les femmes contemporaines.

Il semble que les médiateurs mettent les émissions destinées aux femmes dans le
genre « Magazine féminin » car ces émissions leur rappellent les magazines féminins de
la presse. Les magazines de télévision et les magazines de la presse ont comme points
en commun, le grand public (femme) et leur contenu. Selon Charon, concernant la

presse, un magazine féminin est un magazine qui s’adresse particulierement aux

3 CHARON, J ean-Marie, La presse magazine, Paris, La découverte, Repéres, 1999, p. 4.
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femmes. Au sens strict, il comprend des titres « généralistes» s’adressant aux
différentes catégories sociales de femmes, des titres centrés sur la mode, la cuisine, ou
qui invitent & I’évasion. On trouve également des magazines de vie pratique, orientés
vers les femmes, Au sens plus large, il est courant de rattacher aux magazines féminins
des titres traitant de I’enfant et de la famille®®. 11 est clair que ces contenus sont presque
identiques a ceux des magazines pour les femmes dans la télévision. C’est [a raison pour
laquelle « /e magazine » devient la formule idéale de 1’émission pour les femmes

d’apres les médiateurs.

En conclusion, I’enjeu de la dénomination du genre est une des raisons de le
nommer. Le nom de genre accolé 4 une émission peut provoquer a priori ’attirance du
public intéresse¢ en Thailande, comme le dégofit du public en France. C’est la raison
pour laquelle les mots comme «1l’émission pour les femmes» ou «le magazine
féminin » ont disparu en France parce que ces mots font fuir les gens. En effet, les
frangais n’aiment pas isoler le public en identifiant précisément une de ses franges.
Alors, on préférera aujourd’hui le mot de « magazine» qui concilie 4 la fois
« actualité » et « divertissement » en méme temps qu’il s’adresse a un public plus large

parce que non discriminé.

3 Ibid,, p. 59.
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PARTIE H

LES ELEMENTS COMMUNICATIONNELS UTILISES
DANS LES EMISSIONS POUR LES FEMMES

D’aprés la premiere partie, selon le point de vue des médiateurs, «le
magazine » devient la formule idéale des émissions pour les femmes, Le fait que les
femmes constituent la majorité du public visé (en France comme en Thailande) améne
les producteurs & choisir le titre et 4 penser aux femmes en priornté dans toute la
réalisation de leur programme. Cette partic a pour but de présenter les éléments
communicationnels de ces €missions et la fagon dont les programmes thailandais et

frangais forment une catégorie d’émissions : le magazine féminin.

Cette partie va étudier la dénomination des émissions pour les femmes, le temps
de la programmation, le générique, la représentation du public dans ces émissions, les
sujets traités, le dispositif, les animateurs, les invités et les sponsors. En effet, les trois
premiers sont des €léments du contexie de programmation. Les suivants sont des

¢léments inhérents, ¢’est-a-dire de I’intérieur de 1’émission.

Comme nous I’avons déja indiqué dans [’introduction, cette recherche n’est pas
une analyse des émissions pour les femmes au sens strict. I1 s’agit d’obtenir une vue
d’ensemble du genre télévisuel « émissions pour les femmes» & partir d’émissions
récentes — pour la plupart thailandaises — mais aussi d’émissions anciennes - des
programmes frangais. L analyse des deux groupes d’¢léments nous permettra de voir
comment ils peuvent définir le genre « émission pour les femmes » et créer ainsi les

attentes des téléspectateurs.
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2.1 La dénomination des émissions pour les femmes.

Les émissions pour les femmes ont des sujets présentés, des contenus, des
présentations, ciblés pour les femmes. La dénomination de I’émission appartient 4 la
stratégie de communication télévisuelle, car le nom de I’émission peut influencer le
choix du téléspectateur. Finalement, le titre d’émission est devenu 1’équivalent d’un

nom de marque, qui représente la personnalité et 1’identité de 1’émission.

2.1.1 Le choix du titre d’émission.

La dénomination peut poser quelques problémes au producteur. Si le producteur
utilise le mot « femmes » ou présente des caractéres féminins, il peut perdre une partie
du public. Le choix du titre est fondamental car il constitue 4 la fois une preuve de
I’existence de I’émission, de sa reconnaissance €t un moyen de se distinguer. Le bon

titre peut attirer des téléspectateurs. Mais qu’est—ce qu'un bon titre ?

Selon Gérard Genette, « un bon titre en dirait assez pour exciter la curiosité, et
assez peu pour ne pas la saturer” ». Le titre remplit en effet une importante fonction de
séduction. Tous les producteurs doivent tenir compte de cette fonction lorsqu’ils le
choisissent, puisque le titre lui-méme est une instance de communication. Il se compose
d’un message qui peut plus ou moins nous informer sur les destinataires de 1’émission.
Les titres utilisés pour les émissions pour les femmes sont des titres dénotatifs, des titres

connotatifs et des titres indéfinis.

2.1.1a Le titre dénotatif.

Le titre dénotatif symbolise 1’identité et le genre d’une émission en donnant tout
de suite ses caractéristiques : Il contient le terme « femme ». Sa fonction descriptive est
plus ou moins affirmée. 11 désigne le public, soit de fagon directe, soit par le biais de
I’annonce du contenu de I’émission. Par exemple, Une minute pour les femmes désigne

clairement la femme comme la destinataire idéale de cette émission. Quant au titre Page

35 GENETTE, Gérard, Seuils, Paris, Seuil, 1987, p. 95.
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de la femme, il renvoie plus & une caractéristique interne de ’émission. De la méme
fagon, les émissions thailandaises Amis de Femme-Pouvoir de Femme (i\Waumey
walanefo)et 1l y a tout pour les femmes (ATUATANTAIE M) désignent un trait ou un
élément (la cuisine, la mode, la santé, métier des femmes etc.) de ’univers féminin.
Ainsi, les émissions qui ont un titre dénotatif ont une identité suffisamment forte, et leur

genre n’a pas besoin d’étre précisé par ailleurs.

Les mots qui désignent la féminité sont « femme », « madame » et « f€minin ».
On les trouve fréquemment dans le titre dénotatif, comme par exemple dans les
émissions francaises La femme chez elle (1946), Magazine féminin (1952), Page de la
femme (1961), Les femmes aussi (1964), Awjourd hui Madame (1970), Une minute
pour les femmes (1975), F comme Femme (1975), Le regard des femmes (1979), Féminin
Présent (1981), Confidentiel Femmes (1992), Fenme-Fenmmes (1992). En Thailande, les titres
dénotatifs des émissions actuelles sont Femme — Femme (#§i4¢ly AMe)I) Amis de

Femme-Powoir de Ferme (Wmmielly wamiehy), Lady’s comer, I y a touwt powr les
Fernmes (RIUATNGEIEN) Lo fomme ayjourdhui — le magazine quotidien  (§eghoiutl
WAnm#) Lecons aux filles par mémé Potn(eneinauaaunedls) e Syle de
Lemme (&ladipieps).

Le titre dénotatif résume 1’émission et livre son image. Par exemple, en France,
le titre Aujourd’hui Madame donne I'image d’une émission qui diffusant des sujets
d’actualités au féminin. En fait, cette émission se compose de trente minutes de sujets
d’actualités assorties de trente autres minutes de feuilleton. Les femmes aussi suggere
que les femmes sont égales aux hommes, ou en tous cas, qu’elles ont aussi des droits.
Les titres des émissions pour les femmes en Thailande résument aussi leur contenu. Par
exemple, I’émission I/ y a tout pour les femmes (ATLIATAVTavEMEDy) porte plutdt
bien son nom, puisqu’on peut y trouver tous les sujets traditionnellement désignés
comme intéressant les femmes : beauté, santé, savoir-faire, cuisine etc. Amis de Femme
— Pouvoir de Femme (1 ﬁ'aumfia wauseljv) affiche I”objectif de I’émission, qui se veut
au service des femmes. Elle informe les femmes sur les problémes sociaux, comme par
exemple les problémes familiaux, les problémes de santé, la pauvreté etc. A la fin de
I’émission, elle propose des moyens de résoudre les problémes présentés. Cette

émission veut étre un auxiliaire des femmes qui ont des problémes et les aider 4
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surmonter les mauvais moments. Enfin, Lady’s corner s’inscrit dans la modernité, en
utilisant la langue anglaise. Le titre présente ’émission comme le rendez-vous des
femmes modemnes, tout en insistant sur le fait que les femmes thailandaises modernes

doivent connaitre 1’anglais.

2.1.1b Le titre connotatif,

Le titre connotatif est métaphorique. Il ne présente pas le terme « femme », mais
il n’est jamais neutre. Il produit des effets sémantiques secondaires®. Sa forme, son
contenu et ses caractéres délivrent un message qui représente directement les émissions
pour les femmes. Sont connotatifs les titres des émissions Sans facon avec Mayura
(&U18& 1adug71) sur la chalne 5 en Thailande et Frou-Frou sur France 2 ou Les

maternelles sur France 5 en France.

Sans fagon avec Mayura (278 16&g/51) contient le prénom d’une personne.
En Thailande, le prénom « Mayura » est toujours féminin. Ce titre dénote donc une
femme, qui est I’animatrice, mais il connote aussi la femme comme public visé de
I’émission. On peut également considérer qu’il veut connoter I'image de femmes de
caractére, 4 I’image de « Mayura », une animatrice bien connue en Thailande. Co6té
francais, Frou-Frou dénote un détail vestimentaire, et renvoie ainsi a la féminité, 4 la
séduction, et 4 univers féminin en général. II suggére aussi la légéreté de ton de
I’émission. Quant au titre Les maternelles, il dénote tout ce qui est relatif 4 la mére.
Pourtant ce mot connote le stéréotype du devoir des femmes qui s’ occupent des enfants
et de tout ce qui se passe dans la maison. En réalité, cette émission parle de la vie en
famille, de la vie en couple et se veut un licu de rencontre entre les parents et les

enfants.

2.1.1¢ Le titre indéfini

Les titres d’émission ne contiennent pas toujours de termes se rapportant

explicitement 4 la femme ou 4 la féminité : ce n’est qu’en regardant le contenu que "on

Ibid., p. 93.
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comprend qu’il s’agit d’une émission pour les femmes. Le but de ces « titres indéfinis »
est d’élargir le public potentiel, car le mot « femme » ou les mots présentant la féminite
peuvent rebuter certains téléspectateurs. L’ importance du choix du titre s’exprime ainsi
dans la décision prise par le producteur de I’émission Awjourd’hui Madame, qu’ll a

renommeée Aujourd 'hui la vie :

« Parce que les hommes, de plus en plus nombreux, demandaient a participer
a l'émission, « Aujourd’hui Madame » devient « Aujourd’hui la vie ». Un changement
de titre qui traduit le désir d'élargir 'auditoire. Mais l'esprit reste le méme - le
contenu aussi - avec juste quelques modifications qui soulignent le souci d'une plus
grande participation du public’’. »

L’émission Aujourd’hui la vie succéde & Awjourd’hui Madame entre 1982 et
1987. Le changement de titre s’accompagne d’un changement de formule et marque la
volonté de toucher une audience plus large, qui comprend les personnes agées, les
travailleurs de nuit et les chdmeurs. Pour comprendre ce choix, nous pouvons analyser
les deux titres. Le mot « Aujourd’hui » renvoie au contemporain. Si I‘on y accole le mot
« Madame », on I’applique soit au destinataire, soit aux caractéristiques du contenu de
Iémission. Awjourd’hui Madame se définit d’emblée comme destiné a une femme
contemporaine. Dans dwjourd hui la vie, on a 6té la restriction a une catégorie de la
population, pour ne garder que I'idée de la vie quotidienne et des préoccupations

contemporaines.

Bien entendu, la dénomination de ’émission est avant tout congue pour plaire
Le titre peut provoquer ’attirance ou le dégoit du public. Ainsi, la plupart des
émissions pour les femmes en France ont des titres indéfinis. Il y a Dim Dam Dom, qui
s’adresse a la génération des jeunes filles entre 1965-1971 sur la 2°™ chaine, Restez-
donc avec nous entre 1976-1979 et Un samedi comme ¢a en 1989 sur TF1, et C'est au
programme en 1999 sur France 2. En Thailande, il n’y a que L’agréable vendredi
(AnT&u1t) sur la chaine 3 (La chaine privée) entre Sh10 et 9h40. Magazine féminin
centré sur la maison, la décoration et la cuisine, il se propose de guider les femmes,

d’organiser leurs loisirs et leur temps libre.

37 «Les programmes du lundi 18/01/82», Télérama, semaine du 16 au 22 janvier 1982, N°1670.

30



2.1.2 Les intertitres

L’intertitre est un titre intérieur. Contrairement au titre de 1’émission qui
s’adresse a ’ensemble du public, les intertitres ne sont accessibles que si le public
regarde deja le programme. Cependant, pour le téléspectateur, le nom des intertitres

renvoie manifestement au genre d’émission qui la porte.

L’intertitre est le titre d’une section d’émission ou le titre d’une rubrique, dont il
présente le contenu. Les intertitres permettent de découper 1’émission, ils la structurent.
Les émissions pour les femmes sont composées de rubriques trés diverses : reportages,
interviews, mode, cuisine etc. On utilise Pintertitre pour marquer les différences entre
rubriques. Il permet aussi de signaler le début et la fin de chaque section. Il ordonne les

rubriques & 'intérieur de 1I’émission.

En France, dans les années soixante-dix, la plupart des émissions pour les
femmes ne comportaient pas d’intertitre. Il n’y avait pas vraiment de rubriques traitant
d’un méme domaine dans chaque émission. C’est le cas par exemple de I’émission
Auvjourd’hui Madame. Le 10 septembre 1975, le sujet du jour était « Le prét a porter
automne hiver 1975-1976 ». Ce jour 13, I’émission n’a donc présenté que des reportages
sur les collections du prét & porter automne hiver 1975-1976. Idem pour Aujourd 'hui la
vie du 18 janvier 1982, consacrée a I’histoire d’un hiver Lozérien — I’émission présentait
en deux parties les bons moments et les difficultés de la vie quotidienne en hiver dans la
Lozeére. Depuis, les intertitres ont été¢ développés, et les émissions frangaises
d’aujourd’hui beaucoup plus structurées, & I'image de C'est au programme, avec ses

rubriques voyages, saveurs, culture, mode/beauté etc.

En Thailande, les émissions sont trés structurées. Par l'exemple, Femme-
Femme (gn1€ju-aj3iejjv) sur la chaine 3 débute par La femme qui sait towt (fMersayd),
une rubrique d’actualité, suivie de Bavardons entre femmes (gMeju2IunL), une
rubrique d’interviews ¢t enfin de Sowvenir (ZavAlin), une rubrique de reportage.

Chagque section a son intertitre.

31



Quand on voit ces intertitres, on sait tout de suite dans quelle partie d’émission
on se trouve. De plus, les deux premiéres rubriques renvoient directement 4 la cible de
cette émission - la téléspectatrice. L’expression La femme qui sait tout (FYusayy)
présente des femmes intelligentes qui s’intéressent & tout. Les animatrices y présentent
et critiquent ["actualité : épidémie, guerre, nouvelles technologies, etc. Ainsi, le
producteur veut donner aux téléspectatrices I’image de la femme moderne, qui doit tout
connaitre et s’intéresser aux phénomeénes de société. La vision des deux animatrices
critiquant P’actualité est significative de la liberté de parole accordée aux femmes, qui

peuvent enfin donner leur opinion sur les sujets sérieux tel que des problémes sociaux.

Le titre de la deuxiéme rubrique de 1’émission Femme-Femme (gWejv-aueiv)
présente un trait de caractére facilement attribué aux femmes : le bavardage. Les invités
et les animatrices conversent sur les sujets traditionnellement favoris des femmes
comme la mode, la santé, les enfants, etc. On peut aussi trouver des sujets plus généraux
sur le théme du voyage, des expositions, etc. mais le contenu est souvent basé sur les
centres d’intérét ou I’histoire des invités. Le style de la conversation est celui de la
discussion entre amis. On a donc nommé cette rubrique Bavardons entre
femmes (§uevyaune). Quant a la rubrique Sowvenir (¥avelin), elle ne dénote pas
«la femme » comme les deux précédentes. Il s’agit de reportages sur des sujets

généraux.

Un autre exemple est I’émission Lady's corner sur la chaine 5. Ses rubniques
s’intitulent What’s up/up date, Life style by me et Cooking fun. 11 est évident que ces
titres sont, comme le titre d’émission, en anglais, pour accentuer la modernité comme

concept central de 1’émission.
2.2 Le temps de la programmation
L’entrée de la télévision dans 1’ére du « marketing » a entrainé une mutation de

la conception des grilles. Celles-ci sont organisées en « agendas » pour s’adapter aux

modes de consommation®®. Les chaines visent 4 regrouper les plus larges audiences aux

*% JOST, Frangois, Introduction & I 'analyse de la télévision, pp. 47-50.
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moments-clefs. C’est pourquoi le temps de la programmation articule la grille aux
activités sociales du public visé. I correspond a des attentes et & des comportements des
téléspectateurs. Si la chaine fait les bons choix dans sa programmation, elle peut gagner

le grand public.

Pour connaitre la place de I’émission pour les femmes dans la grille, i1 faut
vérifier le temps de la programmation. Selon Frangois Jost, le temps du media s’ articule
a celui du téléspectateur : on peut disposer les programmes en fonction de 1a temporalite
sociale. Ainsi, les programmes dans la journée s’adressent aux femmes au foyer. Les
programmations ciblant les femmes correspondent a la temporalité sociale, parce
qu’elles concordent avec les moments de plus grande disponibilit¢ des femmes. Par
exemple, la matinée ou le début de 1’aprés-midi sont des moments privilégi€s pour les
femmes restant chez elles car le mari n’est pas Ia, les enfants sont & 1’école, le foyer est
paisible. Certaines peuvent regarder la télévision et faire en méme temps la cuisine ou le

ménage.

Selon ce principe, Antenne 2 a décidé de programmer Aujourd 'hui Madame
dans I’apres-midi. Beaucoup d’émissions sont aussi diffusées dans la matinée, comme
par exemple C’est au programme, Sucrée Salée, Un samedi comme ¢ca. En Thailande,
selon des informations de la maison de production de Femme- Femme (g gweja)’,
le meilleur temps de la programmation de I’émission pour les femmes est en effet la
matinée. Les émissions pour les femmes en Thailande sont donc souvent diffusées entre
7h00 et 10h00. (cf. le tableau ci-dessous)

Le temps de la programmation des émissions pour les femmes

Temps France Thailande
7.00 - Femme-Femme (Fyefjv &31¢fhy) sur la
- chaine 3 (privée)
- La maison numéro 3 (ﬁ?utaz:ff 3)
sur la chaine 5 (publique)

** Source : informations et exemplaires des archives de programmes obtenues auprés des maisons de
production des programmes télévisés en Thailande.
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Temps France Thailande

8.00 - Il y a tout pour les femmes
i (asiiaiavSavgued)y) sur la chaine 7
(privée)
900 - C’est au programme sur France 2 | - Amis de Femme-Pouvoir de Femme
- Sucrée Salée sur A2 (A auscha wdomey) sur la chaine 3

-Magic woman sur la chaine 3

- Sans fagon avec Mayura

(@ Tasugsy sur la chaine 5

- Charmes au féminin (I&Wgudga)
sur ia chaine 5

- Lady s corner sur la chaine 5

10.00 |- Un samedi comme ¢a sur TF1 - Legons aux filles par mémé Potin
(auinaudaundiy) sur la chaine 3

11.00 - Femme-Femme sur France 3 -

14.00 |- Aujourd’hui Madame sur A2 -
- Aujourd i la vie sur A2

19.00 |- Frou — Frou sur France 2 -

20.00 |- Les fermmes aussi sur 17 chaine -

En général, les émissions pour les femmes en France sont plus programmees
pendant le week-end que pendant la semaine, a I’inverse des émissions thailandaises. La
programmation du week-end en Thailande est plutét consacrée a des séries, des films,
des jeux, des talk-shows, ¢’est-a-dire des émissions pour tous les membres de la famille.

Seule I’émission Lady s corner est diffusée tous les samedis matins.

Le tableau des émissions diffusées dans la semaine / le week-end

No. Les émissions L. |M. Mer| J. |[VIS. | D
France

1. |Lafemme chez elle Pas de donn¢es

2. |Magazine féminin Vil - -1 -

3. |Page de la femme Pas de données
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No. Les émissions L./|M. Mer| J. |V |S. D
4. |Les femmes aussi N S
5. |Dim Dam Dom N N B D A
6. |Aujourd’hui Madame Y VIV -
7. | Une minute pour les femmes IV Y
8. F comme Femme Pas de données
9. |Leregard de la femme Pas de données
10. | Aujourd’hui la vie I - o -
11. |Un samedi comme ¢a R
12. | Sucrée Salée - -] - |- ]-]Y] -
13. |Frou-Frou - - - -l Y-
14. | Féminin présent Pas de donnees
15. |Femme-Femmes Pas de données
16. |Confidentiel femme Pas de donn¢es
17. |C’est au programme VIV oYy o| -
Thailande
18. }1ly a tout pour les femmes VIiVvIYIvYIY]-]-
(ranAtastavtveds)
19. |Lady’s corner N R
20. {Femme-Femme (guego §ueds) VIiviIivIvIv]-o]-
21. |L’agréable vendredi (Ansaunn) - - - 2
22. |Amis de Femme-Pouvoir de Femme| V' | ¥ | ¥ | ¥ -] -
(Waund)s nasuev)
23, |Magic Woman viv| v [ vI[|v.-.]-
24. |La femme aujourd’hui-le magazine| v [ v | V [ Y |V | - | -
quotidien (Awedoiufl induunm4u)
25. |Legons aux filles par mémé Potin} - { V' | - | - | - | - | -
(auimausaumned) :
26. (Lamaison n°® 5 (uaud 5) IV -] -
27. |Sans fagon avec Mayura VIV Y-l
(saunadlndug,)
28. |Charmes au féminin (isiviue)s ) I IR R I I I

En Thailande, les émissions sont diffusées toute I’année : il n’y a pas de rupture

ou de séparation entre deux grandes saisons comme en France. Concernant la

35



périodicité, la plupart des émissions pour les femmes en Thailande sont des

quotidiennes. En France, 1l s”agit plus souvent d’émissions hebdomadaires.

Le tableau de la périodicité

No. Les émissions Quotidien | Hebdomadaire|  Mois
France

1. |Lafemme chez elle Pas de données

2. {Magazine féminin - Bi-hebdo -

3. |Page de la femme Pas de données

4, |Les femmes aussi - - v

1/mois

5. |Dim Dam Dom - v -

6. | Aujourd’hui Madame v - -

7. | Une minute pour les femmes v - -

8. [F comme Femme Pas de données

9. [Leregard de la femme Pas de données

10. |Aujourd’hui la vie Pas de données

11. |Un samedi comme ¢a - v -

12. | Sucrée Salée - v -

13. |Frou-Frou - v -

14. |Féminin présent Pas de données

15. |Femme-Femmes Pas de données

16. |Confidentiel femme Pas de données

17. |C’est au programme v - -
Thailande

18. |1y a tout pour les femmes v - -
(psuAsaaavgne]a)

19. |Lady’s corner - v -

20. |Femme-Femme (§uefs §uede) v - -

21. [L’agréable vendredi (Ansaune) - v -

22. | Amisde Femme-Pouvoir de Femme v - -
(Renpxfonoeil)

23, Magic Woman v - -
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No. Les émissions Quotidien | Hebdomadaire Mois

24. |La femme aujourd’hui-le
magazine quotidien (fweotufl v ] i
wAuunndu)

25. |Legons aux filles par mémé Potin 4 -
(mpuizaudaund)y)

26. |Lamaison n° 5 (ivutand 5) - -

27. |Sans fagon avec Mayura - -
(auraaiaduymn)

28. |Charmes au féminin (&uvgudo ) v -

La durée de ’émission pour les femmes en France et en Thaiflande varie de

trente minutes & une heure. Seule I”émission Sucrée Salée dure jusqu’a quatre-vingt-dix

minutes.
Le tableau de la durée des émissions pour les femmes
Année Emission Canal de Durée
diffusion | (minutes)
France
1946 La femme chez elle ORTF 1 -
1946 Magazine féminin RTF 1 -
1961 Page de la femme 1 4 min.
1964-1973 |Les femmes aussi RTF 1 40 min.
1965-1971 | Dim Dam Dom ORTF2 | 60 min.
1970-1982 | Aujourd’hui Madame ORTF2 | 60min.
1975 Une minute pour les fernmes TF 1 3min.
1975 F comme Femme A2 60min.
1979-1981 | Le regard de la femme 1 60min.
1982 Ayjourd’hui la vie A2 60min.
1989 Un samedi comme ¢a TF 1 30min.
1990 Sucree Salée A2 90min.
1992 Frou-Frou F2 60min.
1981-1983 |Féminin présent 2 -
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Année Emission Canal de Durée
diffusion | (minutes)
1992 Femme-Femmes 3 30min.
1992 Confidentiel femme 3 -
1999 C’est au programme Fr2 60min.
Thailande
19932 |Il'y a tout pour les femmes 7 30min.,
auyjourd’hui | (ArutnZasdasgucde)
19974 |Lady’s comer 5 30min.
aujourd’hui
20004 |Femme-Femme (guels §unege) 3 30min.
aujourd’hui
20004 |L’agréable vendredi (findauna) 3 30min.
aujourd’hui
2001 3 Amis de Femme-Pouvoir de Femme 3 30min,
aujourd’hui | (Wauuedo wasmega)
Actuelle |Magic Woman 3 20min.
Actuelle |La femme aujourd’hui - le magazine 3 3min.
quotidien (uehsiutl wwluunnidiu)
Actuelle |Legons aux filles par mémé Potin 3 50min.
(aadimausaunds)
Actuelle |La maison n° 5 (timuand 5) 5 50min.
Actuelle | Sans fagon avec Mayura 5 30min.
(smadtadugs)
Actuelle | Charmes au féminin (@uvigues ) 5 30min.

Le fait d’&tre une chaine publique ou privée ne semble pas influencer le choix de
la programmation en Thailande. Bien que le pays ait un plan d’action & long terme sur la
question du lien entre femmes et médias*, la chaine 5 est la seule chaine publique qui
diffuse des émissions pour les femmes. Au contraire, la chaine hertzienne qui diffuse le
plus d’émissions pour les femmes en Thailande est une chaine privée, la chaine 3. C’est

aussi une des chaines thailandaises dont les audiences sont les plus fortes.

2.3 Le générique

Dans le cadre de ce mémoire, on distingue trois types de génériques : le

genérique d’ouverture, le générique de fin et le geénérique aprés un entracte. Le

* Voir Ia partie III.
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générique doit représenter 1’identité de 1’émission, en condensant différents éléments :
logo, titre, animateur(s), évocations du contenu, noms de divers collaborateurs...
Souvent, il résume le contenu de 1’émission du jour. Le générique crée ainsi des

attentes, il permet au téléspectateur de savoir face a quel genre télévisuel il se trouve.

2.3.1 Legénérique d’ouverture

Le générique d’ouverture est celui du début du programme. Les émissions
étudiées présentent trois sortes de générique d’ouverture qui représentent 1’ univers de la
femme : le « générique individualiste », le « générique familial », et le « génénque

social ».

2.3.1a Le générique individualiste

Le générique d’ouverture de C’est au programme sur France 2 est un dessin
animé qui raconte la vie quotidienne de Sophie Davant, animatrice de 1’émission. Il met
en scéne sa matinée, depuis son réveil 4 son arrivée sur le plateau. On Ja voit se préparer
et s’occuper, avec son mari, de leurs enfants. 1l les emméne a I’école tandis qu’elle part
seule en scooter jusqu’aux locaux de France Télévisions. Nous le considérons comme
« individualiste » parce qu’il met en lumiére le quotidien d’'un personnage central
(I’animatrice). Cette petite histoire renvoie en fait a la vie des femmes actives
d’aujourd’hui, qui conjuguent vie de famille et carri¢re professionnelle. Par ailleurs, la
forme du dessin animé donne 4 penser que le ton de cette émission est léger, vivant et
amusant. Pourtant, le contenu de I’émission se veut un peu plus sérieux. Ainsi, les

animateurs font trés souvent appel 2 I’avis de spécialistes : médecins, historiens, etc.

L’émission C’est au programme
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2.3.1b Le générique familial

Le générique de I’émission I/ y a tout pour les femmes (ASUIATAVITETU)
prend la forme d’un album photo. On y voit une image d’une animatrice sur la plage,
comme un souvenir de vacances. Puis viennent des images de femmes en activité
cuisine, ménage, mise en beauté, loisirs, voyages... Enfin, les animateurs apparaissent,
semblant former une grande famille : on les voit réunis sur le plateau, qui rappelle un
salon familial. Cela donne 1’image d’une ambiance sympathique, comme & la maison.
Dans le méme temps, ce générique renvoie ainsi avant tout aux préoccupations et aux

roles traditionnels de la femme : ceux de la vie de famille.

L’émission Il y a tout pour les femmes (. nsum%‘aw#wr{mﬂa)

i 1. Photo souvenir

2. Les activités

3. 13*™ anniversaire de I’émission
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4. La famille de I/ y a tout pour les femmes
(ATAtanTaveiudy)

2.3.1¢c Le générique social

Le générique d’ouverture de ’émission Amis de Femme — Pouvoir de Femme
(iausieo waunediy en Thailande, est un pastiche de générique de journal télévisé.
Selon Gérard Genette, un pastiche est une imitation d’un style*'. Ce générique emprunte
la forme du générique de journal télévisé, car il présente des images d’actualités et de
phénoménes sociaux. Il s’agit ainsi d’insister sur I’ouverture de la femme 4 la société et

au monde.

Le générique de cette émission voit se succéder le logo de la chaine (la chaine 3
en Thailande), le logo de la maison de production, des images de phénomeénes sociaux,
et le logo de I’émission Amis de Femme-Pouvoir de Femme (tﬁaumﬁa wavmghy).
Enfin, ’animatrice apparait 4 1’écran. Cette animatrice se tient debout, & coté d’un petit
écran. Ce dernier n’est pas sans rappeler celui des plateaux de journal télévisé... De

plus, I’animatrice articule chaque rubrique avec des reportages.

Cette technique du pastiche donne le ton de I’émission. Amis de Femme-Powvoir
de Femme (1Wauudly wdundgiy utilise le modele du journal télévisé afin de se
présenter comme une émission dont le ton est sérieux, de se crédibiliser. En France,
aucune émission pour les femmes n’a pour générique un pastiche de journal télévisé. En
effet, la crédibilité y repose moins sur le dispositif du générique que sur le contenu, les

animateurs et les inviteés.

! Genette, G., Palimpsestes, Paris, Seuil, coll. « Points », 1981, pp. 128 et sq.
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L’émission Amis de Femme — Pouvoir de Femme ($fausiedy Wwavvieiv)

1. Une ouverture de I’émission comme 1’ouverture de
la chaine.

2. Le logo de la chaine

3. Le logo de la maison de production

4. Les images des phénomeénes sociaux
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% 7. Le logo de I’émission

: 8. L’animatrice apparait a I’écran.

9. Le dispositif du journal télévisé

2.3.2 Le générique de fin

Le générique de fin est celui qui clot I’émission. Il comporte en geénéral une
adresse permettant de contacter 1’équipe de 1’émission, les logos du sponsor, les noms
des personnes ayant participé a la production et a la réalisation, ainsi que quelques

images des programmes du prochain numéro.
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L’émission Amis de Femme — Pouvoir de Femme ( sﬂaumﬂa Walvisiv)

1. Pour contacter I’émission

2. Les sponsors

3. Les noms des participants & la réalisation et a la production
de I’émission, sur fond d’images du prochain numéro

8 4. Logo de I’émission

Le générique de fin de I’émission Femme — Femme (#M¢jv #4&fjy), est un peu
particulier car il donne plus d’importance a 1’équipe de production en présentant des

photos identités de ses membres.
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L’émission Femme —Femme (8juicv glvigjiv)

1. Pour contacter I'émission

# 2. Les sponsors

: 3. Photos d’identité des membres de 1’équipe de production

2.3.3 Legénérique aprés un entracte

Le générique apres un entracte est celui que 1’on voit aprés la pause publicitaire
et qui annonce la suite du programme. Il s’agit en général du logo de I’émission. Le

générique apres un entracte assure ainsi la reconnaissance du programme.

L’émission 1 y a tout pour les femmes (ATLIAS VS aVEUEDY)
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2. Le logo titre de I’émission

L’émission Femme — Femme (#1i€l]v #i€yv)

1. Le logo titre de I’émission

§ 2. Photos des animatrices

L’émission Lady’s corner

Le logo sur fond d’images de produits pour la femme.
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L’émission Amis de Femme-Pouvoir de Femme ﬁmm’tﬂd walvisv

1. Le pastiche de journal télévisé

2.4 La représentation du public dans les émissions pour les femmes

Le destinataire de 1’émission est évidemment «le public» - les personnes
présentes sur le plateau, et surtout les téléspectateurs. Pour connaitre la représentation
des récepteurs dans les émissions pour les femmes, nous nous proposons d’étudier le

public ciblé et les dispositifs d’interactivite.

2.4.1 Le public ciblé

Les femmes sont la cible principale du genre télévisuel que nous €tudions ici.
Ainsi, Armand Jammot, responsable de 1’émission Aujourd 'hui Madame, avait institué
ce slogan : « /'émission doit étre faite pour, par, avec les téléspectatrices »*. Ainsi
ciblé, Aujourd’hui Madame rencontra un succes remarquable : d’aprés les sondages de
I’O.R.T.F., deux millions huit cent mille femmes la regardaient quotidiennement. C’est

un des magazines féminins les plus célébres de la France des années soixante-dix.

* Figaro, septembre 1971.
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Ce magazine fait « pour, par, avec les femmes », selon I'expression favorite
d'Armand Jammot, remporte actuellement un succeés considérable. D’aprés les
sondages de I'O.RT.F., deux millions huit cent mille femmes la regardent
quotidiennement, soit 8% de |'audience totale, chiffre remarquable quand on sait que
le tawx maximal prévu pour 1'aprés — midi est fixé a 10%. La note d’intérét attribuée

par les téléspectatrices est tout aussi satisfaisante : 85% d’entre elles se déclarent

contentes de « leur émission » *.

Meéme si la majorité des téléspectateurs sont des femmes, les hommes sont aussi

appelés a regarder. C’est ce que réveéle un article paru dans le journal France Soir du
samedi 13 mai 1970 :

La premiére demi-heure sera réservée a tous les problémes que peuvent avoir
les femmes. Mais, Armand Jammot n'a pas voulu « féminiser » trop la rubrique, car il
veut que les hommes puissent la regarder”.

De la méme fagon, un article du Figaro du 19 mai 1970 confirme aux lecteurs
qu’en dépit de son titre « restrictif », 1’émission Aujourd’hui Madame ne s’adresse pas
seulement aux femmes mais a tous ceux et celles qui peuvent se trouver devant leur
récepteur de télévision a ’heure de sa diffusion, dans I’aprés-midi : son public vis€ est

trés large. C’est aussi le cas du public visé par I’émission Les femmes aussi

L’émission ne sera pas pour autant interdite aux hommes ! Au contraire,
puisque la premiére émission de cette série (qui sera mensuelle) sera une émission ot
nous n'entendrons que des hommes. C’est a eux que les auteurs de I'émission se sont
adressés en premier pour leur demander leur avis et leurs opinions sur les femmes®.

2.4.2 Les dispositifs d’interactivité

Tres vite se pose, pour la télévision, la question de la création d’un lien entre les
programmes et leurs publics. En effet, une émission qui a une bonne relation avec les
téléspectateurs peut plus aisément gagner le grand public. Les dispositifs d’interactivité

sont le courrier, le studio, le jeu, le télé-club et I’Internet. L’évolution de ces dispositifs

* « Téléscope », TV journal, IVBT17, Inathéque.
* France soir, mai 1970.
¥ « Les programmes du jeudi 9 avril 1964 », Télérama, semaine du 5 au 11 avril 1964, N° 742.
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repose sur les avancées technologiques. C’est ainsi qu’au début, le courrier, le téléphone
et la présence d’une audience en studio d’enregistrement sont les principaux outils
utilisés. Ensuite furent développés le jeu et le télé-club, plus a méme d’attirer I’attention
du public. Enfin, I’Internet tient aujourd’hui un réle important. Sur le site de I’émission,
les internautes peuvent jouer a des jeux et envoyer des e-mails a I’équipe, de fagon
beaucoup plus simple et rapide qu’avec les traditionnelles lettres correspondances. Tous
ces dispositifs d’interactivité créent et entretiennent des liens entre les équipes de

production et les téléspectateurs, donc entre des groupes sociaux.

2.4.2a Le courrier

Depuis la naissance de la télévision, les téléspectateurs contactent 1I’équipe de
production des émissions par courrier. Les téléspectateurs sont ainsi invités a donner
leur avis sur I’émission, & faire connaitre leurs opinions et leurs désirs. L’équipe de
production peut sélectionner des lettres pour que les animateurs les lisent et répondent
aux questions pendant la diffusion. Les producteurs de I’émission frangaise
Aujourd’hui Madame ont regu tant de lettres de fans qu’un réseau national de

correspondance fut développeé.

« Nous recevons en moyenne 7 a 8.000 lettres par mois. Il n’est pas rare qu’un
seul sujet provoque 500 lettres par jour. Les téléspectatrices ont pris l'émission en
main, nous suggérant, nous imposant méme parfois, par leurs votes, les sujets qui leur
tiennent & ceeur®. »

Cette mise en place d’un réseau national de correspondantes constitue un
véritable espace symbolique pour les femmes. Les critiques et les suggestions des
téléspectatrices ont permis d’orienter les programmes d’émission. Ces lettres sont aussi
des barométres qui permettent & I’équipe de production de mesurer la popularité des

sujets et des rubriques.

% « Un réseau national de correspondantes pour « Aujourd’hui Madame » en 71-72 », Télé 7 jours, le 23
juillet 1971.
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En Thailande, le service courrier des émissions pour les femmes remplit la
méme fonction qu’en France. Chaque émission consacre une rubrique aux lettres des
téléspectateurs. Chaque jour les animatrices répondent a quelques questions déja
s€lectionnees. Les questions les plus nombreuses concernent des tdches domestiques et
de la beauté. Cela permet d’installer les producteurs et les récepteurs dans une relation

d’interactiviteé.

Les animatrices donnent aux téléspectateurs I’adresse de I’émission.

3. L’ouverture de la rubrique du courrier de 1’émission
Femme — Femme (guefo #/uef}y).
4. Les animatrices répondent aux questions.

2.4.2b Le studio

Le studio peut accueillir des spectateurs dans la salle. Cette technique est
regulicrement utilisée dans les émissions pour les femmes en France, mais pas en
Thailande. On peut voir le public frangais au moment de la diffusion, par exemple
dans Aujourd’hui Madame et Sucrée Salée. Plus encore, ces spectateurs peuvent
directement participer au contenu. Le Figaro du 23 novembre 1971 explique bien ce
fait, a partir de I’émission Aujourd’hui Madame. Les téléspectateurs sont invités a venir

en studio pour assister a I’émission et interviewer les invités.
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« En effet, selon un procédé maintenant bien au point, les téléspectatrices
sélectionnées savent quinze jours a l'avance qu’elles participeront a I'émission et
connaissent le sujet sur lequel s'engagera le débat. Elles arrivent donc dans le studio
en sachant quelles questions elles veulent poser. *"»

On voit bien comment cette technique joue sur la relation entre le public et
I’émission. Par le dialogue, elle permet aussi de donner au programme un ton plus
humain et un style plus direct. C’est donc une technique de séduction du public. En
Thailande, le public des émissions pour les femmes reste largement imaginaire.
Cependant il peut contacter I’équipe par d’autres moyens : lettres, mais aussi appels

téléphoniques ou Internet.

=

Alain Jérome et Paul Meurisse face aux téléspectatrices
dans I’émission Aujourd’hui Madame.

2.4.2¢ Le jeu

Le jeu peut séduire et attirer 1’attention des téléspectateurs. C’est un processus
interactif particulierement efficace. Les téléspectateurs jouent avec 1’émission pour
gagner des cadeaux, qui peuvent étre des billets de théatre, des réductions pour des

restaurants, des produits du sponsor etc. En Thailande, cette stratégie est omniprésente.

Le jeu de Femme — Femme ( gutfjv gyciv) Le jeu de Lady’s corner

¢ Les bienfaits de la participation », Le Figaro, le 23 novembre 1971.
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2.4.2d Le télé-club

Le télé-club organise des rencontres entre I’équipe de production et le public.
Les animateurs et le public peuvent se retrouver en dehors du cadre strict de 1’émission,
lors d’une féte ou d’un voyage... Par exemple, deux animatrices de Femme — Femme
(6ivic)y giuejv) rencontrent de temps en temps des téléspectatrices dans un centre

commercial.

2.4.2¢ Internet

La plupart des producteurs d’émissions pour les femmes ont compris I'intérét
d’utiliser Internet comme un moyen de communication interactive entre 1’émission et
les téléspectateurs. Aujourd’hui, toutes les nouvelles €missions pour les femmes ont leur
site web et leur adresse e-mail. De plus, les téléspectateurs qui n’ont pas le temps de
regarder le programme peuvent chercher les informations déja diffusées sur Internet.
C’est ce que montrent les propos suivants, tenus par Sophie Davant, 1’animatrice de

I’émission C’est au programme sur France 2 :

Chaque jour, vous pouvez retrouver les informations de I'émission sur notre
site, ainsi que les adresses Internet données par nos chroniqueurs. Vous étes ‘?f plus en
plus nombreux & nous faire parvenir vos avis et suggestions, continuez ainsi I*

Au-dela du contact €lectronique et de la documentation en ligne, Internet
symbolise aussi, dans les émissions que nous étudions, la modemité des femmes. Le
monde des femmes est traditionnellement celui des tiches domestiques, de la beaute, de
la mode... tandis que l’informatique est plus volontiers rattachée au monde des
hommes. Avec Internet, on sort un peu de ces roles traditionnels. Quelques exemples de
site : www.jsl.co.th de ’émission 1/ y a tout pour les femmes ( mmn?’aat?’amy’mﬁa),

www.ten-tv.com de 1’émission Amis de Femme-Pouvoir de Femme (lﬁﬂﬂﬂfﬂd

wavie)y), www.beenews.com de I'émission Femme — Femme (&Uejy Hueld),

www.cestauprogramme.France.fr de I’émission C 'est au programme sur France 2, etc.

8 Sophie Davant, www.cestauprogramme.france2. fr
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2.5 Les sujets traités

Les sujets traités dans les émissions pour les femmes en France et en Thailande
sont semblables. En général, il s’agit uniquement d’informer et d’aider les femmes dans
tout ce qui concerne leurs domaines traditionnels, comme la mode, la beauté, la cuisine,
la gestion du foyer, la décoration, le jardin, 1’éducation des enfants, les problemes

familiaux et sociaux, les meétiers « féminins», des interviews de personnalites

féminines, etc.

ne legon de coupe dans Le magazine féminin (1955).

i La nouvelle tendance coiffure dans I/ y a
tout pour les femmes (ATUIATANAVEUGY)

Des recettes pour les enfants dans Le magazine
Jéminin (1956)

=== Une nouvelle recette dans Amis de Femme-Pouvoir
de Femme (1Aauvfly wavudg)
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Finalement, le monde féminin que ces émissions présentent est souvent réduit a
1’univers domestique. Rares sont les sujets traitant de questions de politique, de droit ou
d’économie. Pourtant, certaines femmes préférent ces thémes aux sujets domestiques

qui leur sont traditionnellement présentés comme intéressants. ..

En France comme en Thailande les programmes de télévision doivent s’adapter
a la vie sociale. Les sujets pour les femmes traitant de 1’actualité politique et sociale se
sont donc développés. La femme contemporaine se passionne aussi pour des domaines
plus vastes comme la psychologie, la justice, la littérature, les spectacles, les arts, etc.
Les émissions pour les femmes tentent de répondre a la demande de ce public en faisant

de ces programmes des « fenétres ouvertes sur le monde ».

Deux émissions insistent particuliérement sur les sujets plus se€rieux: Les
femmes aussi sur la chaine 1 en France et Amis de Femme-Pouvoir de
Femme (1fWauygjy wdouey) sur la chaine 3 en Thailande. Pourtant, ces deux
émissions ne sont pas de la méme époque. Les femmes aussi fut diffusée entre 1964 et
1973, tandis que Amis de Femme-Pouvoir de Femme (1iauvigly waone)y) a débuté

en 2001 et est toujours diffusée aujourd’hui.

La premiére rubrique de Amis de Femme — Pouvoir de Femme (lﬁﬂuﬂ:ﬁd
wWavey) est toujours consacrée aux problémes sociaux : pauvreté, santé, problemes
familiaux, femmes battues, etc. Ces reportages proposent aussi des solutions pour
affronter et résoudre les problémes. La deuxiéme rubrique présente 1’actualité culturelle
et sociale, avec des reportages sur I’ouverture d’une exposition ou d’un salon, les
tendances de la mode, etc. Ce n’est pas vraiment un journal télévisé, mais une série
d’informations destinées en priorité aux femmes. Avant la fin de I’émission, des invités

sont interviewés sur la vie quotidienne, la santé, 1’économie et le droit des femmes.

Les femmes aussi est une émission produite et animée par Eliane Victor
consacrée aux problémes personnels et professionnels des femmes. Elle aborde de trés
nombreux thémes comme ceux des méres célibataires, des femmes dgées ou de la vie
des femmes dans les autres pays du monde, insistant sur les inégalités de salaire, des
horaires de travail, des responsabilités, etc. Eliane Victor explique ainsi la conception de

son émission :
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« J'étais surtout accrochée a des thémes abstraits qui me fascinaient : la
signification du bonheur pour les femmes qui en ont une vision plus sentimentale que
les hommes : leur conception de la réussite d'une vie rarement basée sur des notions
matérielles, contrairement a leur partenaire masculin : 'importance, dans leur vie, de
leur beauté. Puis, petit a petit, j'ai orienté I’émission vers des cas plus concrets de
femmes qui avaient une place dans la société et qui subissaient le plus souvent les
inconvénients de leur statut feminin®. »

2.6 Le dispositif

Le dispositif des émissions pour les femmes est en général de type « magazine ».
Il existe plusieurs techniques de tournage de ce genre d’émission. Une fois fixes, la

mise en scéne, le décor et le générique sont les mémes pour chaque numeéro.

2.6.1 Ledirect

En France comme en Thailande, certaines émissions pour les femmes sont
diffusées en direct. C’est le cas de C’est au programme sur France 2, Sucrée Salée sur
A2 et de Femme-Femme (&%¢€jJy 4€Jv) sur la chaine 3 en Thailande. Selon Frangois
Jost, le direct est porteur « d’'une promesse d’authenticite »°. Le mode d’énonciation
de C’est au programme, Sucrée Salée et Femme-Femme (fuey g¥i)v) est donc
1’authenticité. Les téléspectateurs peuvent téléphoner aux animateurs pour poser des
questions ou participer en direct & des jeux. Ces émissions pour les femmes sont des
« directs préparés » sous la forme de «I’itération » .. L’itération signifie « faire de
nouveau une méme chose ». Frangois Jost regroupe sous ce terme toutes les émissions
qui sont réguliérement en direct, ou la mise en scéne ou la mise en cadre est donc
routiniére. C’est au programme, Sucrée Salée et Femme-Femme (Hy¢[Jv Hv€fv) sont
des magazines féminins en direct. Grice a cela, leur présentation est vivante et moderne.

Les histoires racontées sont courtes mais claires. Les émissions C'est au programme

et Femme-Femme (FjYi€fjv #¥€fjv) contiennent aussi une forme d’interactivité, puisqu’il

% « Les femmes aussi ne féteront pas leur dixiéme anniversaire », Télé 7 jours, le 28 avril 1973.

%0 JOST, Francois, Introduction a |’analyse de la télévision, p. 61.

*! Selon Frangois Jost, le direct n’a pas le méme sens pour le téléspectateur, selon qu’il est préparé ou non
préparé. Pour les directs préparés, il existe différents degrés de préparation: «la répétition », «la
programmation » et « I'itération ». (Voir : Frangois Jost, Introduction a I'analyse de la télévision, pp. 61-
63).
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y a des appels téléphoniques en direct. Ces appels n’ont pas toujours entendu sur le

plateau, mais sont quelquefois mis en image.

2.6.2 Le faux direct

L’expression « faux direct » est en elle-méme contradictoire. Elle désigne des
émissions enregistrées dans les conditions du direct et diffusées en différé. Aujourd ' hui
Madame se déroule en studio, en présence d’un public. Cette émission est un faux direct

car son montage a €t¢ opére en temps reel.

2.6.3 Le reportage

Plusieurs rubriques contiennent des reportages. La forme du reportage est
similaire & celle des reportages de journal télévisé ou des documentaires, que ce soit au
niveau du montage des images, des commentaires ou des interviews d’experts qui ont
pour but d’argumenter les informations. Le scénario du reportage adopte généralement
la forme du récit. 11 présente la situation, les lieux, les protagonistes et analyse les

conséquences des situations décrites.

¥ Ne pas faire du « joli » avec la souffrance dans
I’émission Les femmes aussi.

2.6.4 Le mode de la conversation

Le plateau des émissions pour les femmes organise I’espace de fagon 2 instaurer

un contact avec des invités, sur le mode de la conversation. Ces interviews et débats
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deviennent un phénoméne télévisuel : presque toutes les émissions présentent ce mode

conversationnel.

Le premier exemple du mode de la conversation est celui de / 'interview, qui est
la mise en scéne du discours la plus classique. L’animateur recueille I’information
comme on le fait dans une conversation quotidienne. Dans ce dispositif, les invités
peuvent étre des célébrités ou des spécialistes concernés par les sujets traités. Ils sont
face-a-face avec 1’animateur, souvent autour une table basse avec des fauteuils, comme
dans un salon ou la salle de séjour d’une maison. Cela crée une ambiance sympathique,
plus détendue, et renvoie bien a la conversation quotidienne. En Thailande, beaucoup

d’émissions suivent ce mode conversationnel.

L’émission Amis de Femme-Pouvoir de Femme (1Aaunegv ;‘Iﬁﬁmfﬂd) et
I’émission I y a fout pour les femmes (ATLIAIAVIIAVENT)

Autre mode de la conversation : /e débat. 1l s’agit d’une discussion entre des
personnes d’avis différents. Il est plus difficile pour les animateurs de contrdler ce mode
de la conversation que les simples interviews, car le public est souvent appel€ a
participer. Le débat a été utilisé dans les émissions pour les femmes en France dans les
années 1960 ou 1970 comme par exemple dans Aujourd 'hui Madame et Aujourd’hui la
vie. Selon Sébastien Rouquette, Awujourd’hui Madame est un débat qui a la forme de
conversations télévisées « ordinaires », ¢’est-a-dire que son discours se construit autour

de la promesse faite au public de lui accorder une certaine liberté de parole.

On y trouve des conversations ordinaires du type d’Aujourd’hui Madame ou
Frangais si vous parliez. Ces débats d’aprés-midi n’ont pour objectif affiché que de

permettre a leurs fidéles téléspectateurs de venir sur le plateau discuter de maniére

58



concréte, souvent engagée, un sujet qui leur tient a ceeur avec des « personnalités » ou

des « professionnels »**.

Selon Sébastien Rouquette, le dispositif du débat place en général des individus
face-a-face autour d’une table avec des chaises, plutdt que des fauteuils autour d’une
grande table de salon. L’échange des mots et des regards se fait aisément et les
participants communiquent leur accord ou leur désaccord avec leur corps>. Finalement,
ce mode conversationnel n’établit pas seulement un contact avec des invités, mais aussi

avec le public, qui peut a la fois prendre la parole et jouer le role d’interrogateur.

Aujourd’hui Madame, 1979 Aujourd’hui la vie, 1986

2.7 Les animateurs

Les animateurs font le charme de 1’émission. Ils jouent un réle important, surtout
dans les émissions pour les femmes car I’animateur influence fortement 1’image du
programme. Le caractére de 1’animateur donne celui de 1’émission. Cela correspond a la
notion « d’ethos » ou de parole ornementale, pour laquelle I’enjeu semble n’€tre que pur
divertissement™, parce que ces émissions pour les femmes sont comme un spectacle
télévisuel. Ce genre d’émission n’est habituellement pas sérieux. Les animateurs
doivent a la fois maintenir le concept de leur émission et stimuler la curiosité par le

renouvellement des sujets. s sont aussi responsables de 1’ordre des sujets.

2 ROUQUETTE (Sébastien ), L impopulaire télévision populaire, Paris, L’ Harmattan, 2001, p. 25.
53 Voir ROUQUETTE, Sébastien, Vie et mort des débats télévisés, Bruxelles, De Boeck, 2002,
.25-27.
£ LOCHARD, Guy et SOULAGES, Jean-Claude, La parole politique a la télévision : du logos a I’ethos,
Réseaux N°118, Hermeés, Volume 21, 2003, p. 79.
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2.7.1 L’animateur dans les émissions pour les femmes

Les émissions Aujourd’hui Madame, C’est au programme en France et Il y a
tout pour les femmes (ATU Ln‘fs'aot‘i'aorgmﬁo) en Thailande, engagent des hommes pour
animateurs. Leur présence révéle deux attitudes différentes de la société envers les
femmes. Premiérement, le fait qu'un homme soit I’animateur donne 1’impression que
les femmes ont besoin des hommes pour les guider. Par exemple, 1’émission d’Armand
Jammot Aujourd’hui Madame veut faire appel a tous les spécialistes des questions
féminines. Cependant la présentation est toujours assurée par un homme : Alain
Jerdme. L’autre exemple est I’émission [/l y a tout pour les femmes
(ﬁfﬂlﬁ?'adt?’adﬂufﬁd) en Thailande, ou I’animateur a le statut social du professeur : il

donne des conseils et répond aux questions des femmes.

D’un autre c6té, I’animateur de 1’émission pour les femmes peut étre un symbole
de I’égalité entre les sexes. Il représente un homme qui accepte que les femmes
intégrent la société. De plus, nous trouvons dans quelques programmes des animateurs
qui ont un rdle inférieur & celui des animatrices, comme par exemple I’émission Cest
au programme sur France 2. Sophie Davant en est ’animatrice principale. Les
animateurs qui travaillent avec elle sont David Martin qui fait découvrir des recettes de
l'entrée au dessert, et Didier Regnier qui propose des bons plans pour le voyage. Ainsi,
ces animateurs témoignent de la nouvelle image et du nouveau partage des rbles entre

les femmes et les hommes dans la société.

L’animateur dans /! y a tout pour les femmes ( ATLATavi3aveugy)
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David Matin et Didier Regnier dans I’émission C 'est au programme sur France 2

2.7.2 L’animatrice « idéale »

Si I’on considére qu’un présentateur doit refléter son public, ’animateur idéal
d’une émission pour les femmes doit étre... une animatrice. Plus encore, I’animatrice
« idéale » serait le reflet exact de sa téléspectatrice idéale: une femme moderne,
intelligente, belle, douée pour les tAches domestique aussi bien que pour le travail
professionnel. Cependant, le caractére de I’animatrice correspond avant tout aux
objectifs et a la tonalité¢ de chaque émission. Les animatrices de I’émission Femme —
Femme (#/%i€)jy #4efjy) condensent les images de meres, de femmes joyeuses et
travailleuses qui osent de dire ce qu’elles pensent. Quant a 1’animatrice de Amis de
Femme-Pouvoir de Femme (ifauvid)y wdouev), elle est plus proche de la

présentatrice de journal télévisé, a la fois dynamique et sérieuse.

e o

L’émission Femme — Femme émission Amfsy de femm\;fouvoir de femme
( v gueo) (tAauvev waoMdy)

L’animatrice de I’émission Les femmes aussi (entre 1964-1973), Eliane Victor,
est une figure importante de I’histoire des médias frangais. Présentatrice de reportages

comme des miroirs de la vie quotidienne des femmes, elle symbolise la libération de la

parole de la femme a cette €poque.
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Eliane Victor de Les femmes aussi Sophie Davant dans C ’est au programme

Diffusée sur la chaine 7 en Thailande, // y a tout pour les femmes

o o > . . . g g v
(ATUIA3aVITaVEYE)Y) a trois animatrices et un animateur, qui remplissent chacun un
role bien défini. La premiére femme représente une mére. La deuxiéme représente une
jeune femme mariée qui travaille a I’extérieur de la maison. La derni¢re représente les
jeunes. Ainsi, chaque animateur correspond a un groupe de téléspectateurs : les femmes,
les personnes Agées, les jeunes, les hommes etc. Ce choix d’animateurs est une bonne

stratégie, car I’émission élargit ainsi ses possibilités de contenus et peut gagner le grand

public.

Des animateurs pour tous les téléspectateurs.

2.8 Les invités

Les invités des émissions pour les femmes sont surtout des stars (par exemple,
des comédiens en promotion) et des experts (savants ou médecins). Les identités des
invités sont en rapport avec le théme traité ce jour-1a, comme par exemple le coiffeur
pour une nouvelle tendance de style de cheveux, le médecin pour une question de sant¢
etc. Avant de discuter sur le sujet préparé, les animateurs présentent la profession et la

spécialité des invités. En général, un synthé présente leur nom et profession en bas de
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I’écran. Aprés cette introduction, on entre dans la conversation. Les animateurs ont
besoin de spécialistes et d’experts pour illustrer le phénomene et argumenter I"histoire
présentée. Les invités donnent quelques informations et leur avis sur pratiquement tous
les sujets traités. Ainsi, dans Confidentiel femmes, des invités donnent leur avis sur le
divorce, le mariage entre deux personnes d’dges trés différents, les ados, la santé etc.

Sébastien Rouquette explique le dispositif des invités de I’émission :

Son titre, Confidentiel femmes (1992-1993), décrit - volontairement ou non —
parfaitement la situation. Un ou deux témoins (souvent une femme), une célébrité du
show-biz et un ou deux spécialistes traitent en quatre fois un quart d’heure de plusieurs
aspects d'un théme touchant plus particuliérement les femmes : le divorce, élever son
enfant seul (seule), la différence d’dge dans le couple. Le temps est réduit, les moyens

et le nombre d’intervenants aussi (tous assis autour d'une grande table) *.

Les invités sont donc des témoins, des célébrités ou des spécialistes, qui sont
souvent des femmes et parlent d’'un théme intéressant les femmes. L’interview des

invités participe au contenu de 1’émission, en adressant au public un message sur les

sujets traites.

Les experts et les spécialistes avec les synthés

' 2. Le synthé présente le nom et le métier de I'invité :
le conseiller en coiffure.

55 ROUQUETTE (Sébastien), Vie et mort des débats télévisés, Bruxelles, De Boeck, 2002, p.222.
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1 1. On voit le nom et la profession de 1’expert, le logo de I’émission
en bas a gauche, les photos des animatrices en bas a droite et le
logo de la chaine en haut a droite.

2.9 Le sponsor

Le sponsor répond 4 une stratégie économique de valorisation commerciale de la
marque ou des produits. L’émission télévisée devient un interlocuteur des grandes
entreprises qui supportent financiérement les émissions. En Thailande, le sponsor parait
omniprésent dans toutes les chaines nationales, tandis qu’en France il est moins

fréquent, car la diffusion de messages publicitaires est beaucoup plus réglementée™.

Les sponsors que 1’on rencontre dans les émissions pour les femmes sont un peu
particuliers, car la plupart des produits présentés sont des produits domestiques : beauté
(shampoing, gel douche, créme de soin ou lait hydratant), alimentation (boisson fraiche,
mayonnaise, yaourts,...) lessive, liquide vaisselle, etc. Ces produits répondent aux
besoins des femmes, en méme temps qu’ils en créent. Leur image de marque en fait des
auxiliaires des femmes, des sortes de héros qui vont les aider a avoir une vie plus
confortable. Il s’agit pour ’annonceur de créer dans I’esprit des femmes un lien
particulier avec ses produits. De plus, la raison pour laquelle les entreprises veulent étre
les sponsors des émissions pour les femmes est que le parrainage leur permet d’attirer

I’attention d’un public d€ja cible.

*$ Le droit frangais accepte la publicité « dans les émissions, 4 condition de ne pas porter atteinte a
I’intégrité et a la valeur de ces émissions, de tenir compte des interruptions naturelles » : Emmanuel
DERIEUX, Droit des médias, 2° édition, Paris, Dalloz, 2001, pp.55-56.
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Des produits domestiques pour sponsor.

On pense toujours que les programmes doivent plaire au public. Mais ils doivent
aussi plaire aux sponsors : le producteur doit construire un programme qui ne soit pas
contradictoire avec 1’univers publicitaire - la publicité doit aussi correspondre aux
contenus et aux activités de 1’émission. Finalement les sponsors peuvent avoir de
I’influence sur les contenus des émissions. Si le contenu est trop sérieux, provoque des
idées subversives, trop féministes, 1’émission risque de perdre ses sponsors. Malgre le
succeés, les annonceurs peuvent refuser d’associer leur image a un programme jugé
inconvenant. On peut donc se demander si le sponsor ne réduit pas la liberté de contenu

de I’émission a laquelle il est associé.

Ce risque est d’autant plus présent dans les émissions pour les femmes en
Thailande. Certaines émissions utilisent le nom d’un produit commercial comme titre de
rubrique et montrent aux téléspectateurs comment utiliser ces produits. C’est I’art de
faire parler de soi en parlant d’autre chose que de soi, par exemple avec les rubriques
« Bon appétit avec Sharp: w15U1IUTU» de I’émission L ‘agréable vendredi (AnsauNe)
et «Easy life by Samsung» de 1’émission Il y a tout pour les femmes
(AsuLATaV3avRed). Le contenu de ces deux rubriques correspond aux produits des
sponsors. Par exemple, « Bon appétit avec Sharp: 215U23udiu », présente aux femmes
des nouvelles recettes, généralement réalisées grace aux produits de Sharp. La marque
Sharp est bien connue en Thailande pour ses produits électroménagers, en particulier la
machine pour faire cuire le riz. Naturellement, on trouve souvent dans cette rubrique des
recettes 4 base de riz: riz a la sauce d’olive noir (06/02/04), riz au travers du porc
(19/03/04).

« Easy life by Samsung » dans 1’émission {/ y a tout pour les femmes ( ATLIATAY

l?ﬂdﬁfﬂiﬁd ) met en scéne des personnages qui discutent des problémes de la vie
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quotidienne. Le message est que I’on peut se « simplifier la vie avec Samsung ». On
invente 1’histoire de deux sceurs qui rencontrent des problémes pour faire le ménage
trouvent la solution dans les produits Samsung. Cette stratégie de vente est trés

répandue (cf. photos ci dessous).

1. En bas a gauche, on voit bien le logo de Samsung.
2. Le héros de I’histoire est un aspirateur Samsung.

Finalement, ces émissions thailandaises ne parlent pas de la condition des
femmes ou ne leur délivrent pas d’informations sur le monde : elles tiennent plus du
« télé-achat » que du magazine; car les sponsors sont omniprésents. L’animateur devient
I’acteur de la publicité des produits, et les téléspectateurs deviennent la cible marketing
des annonceurs. De temps en temps, les produits des sponsors apparaissent sur le
plateau comme décoration. Par exemple, dans I’émission Femme- Femme (HMev
#4ef)y), un ordinateur portable est posé sur la table, donnant a voir la marque qui
sponsorise la rubrique. Puis, on le remplace par un autre produit - celui du sponsor de la

rubrique suivante...

Les produits du sponsor sur la table, comme une décoration du plateau.
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Les sponsors jouent un role important dans la télévision thailandaise, car la
plupart des chaines hertziennes sont des chaines qui privilégient les programmes de
divertissements. Le revenu principal de la chaine vient de la publicité®’. Chaque chaine
controle ses propres programmes, mais beaucoup de ceux-ci sont devenus tres
commerciaux pour répondre aux besoins de marché. Le pouvoir économique qui
investit dans la télévision exerce donc un contrdle sur le dispositif ou le contenu des

émissions. Ainsi, les marques envahissent le plateau pendant toute la diffusion.

Le plateau de I'émission est envahi d’affiches publicitaires.

Conclusion

Le titre d’émission, le public visé, les sujets traités, le temps de la
programmation, le dispositif, le générique, I’animateur, les invités et les sponsors sont
des éléments communicationnels qui construisent le genre télévisuel « émission pour les
femmes ». L’étude de ces éléments nous permet en effet, malgré les différences que
nous venons de souligner, de trouver des points communs entre les émissions pour les
femmes en France et en Thailande. La catégorie ainsi formeée n’est pas un nouveau

genre médiatique, mais le genre « magazine » destiné aux « femmes ».

2 Metheekul, Surat, La réforme médiatique dans 1'ére de la mondialisation, p.10. (@5. §¥ond wibna.
“maljnidalugadoanlinsuuau”)
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PARTIE III

LES FEMMES ET
L’EMISSION POUR LES FEMMES

Nous avons réalisé une analyse pragmatique - sémiologique de 1’émission pour
les femmes dans la deuxiéme partie. Pour cette partie, nous allons passer a une analyse
sociologique parce que nous ne pouvons pas parler des éléments communicationnels des
émissions pour les femmes en ignorant le contexte social. L’émission pour les femmes
devient un enjeu social parce qu’elle peut montrer les identités de la femme et sa place

dans la société, qui varient considérablement selon les époques et selon les sociétés.

Cette partie a pour but d’expliquer en premier lieu les représentations de la
femme et de leur statut construit par les émissions pour les femmes. En second lieu, il
s’agira de présenter I’évolution de ces derniéres en utilisant la notion de 1’espace public,
ce qui nous ameénera a expliciter la place des femmes dans la sociét€. Pour finir, on
étudiera la tendance de la classification du genre télévisuel de 1’émission, a celui de la
chaine. Ces trois notions sont les grands facteurs qui expliquent I’enjeu social du genre

« émission pour les femmes ».
3.1 Les représentations de la femme par I’émission pour les femmes
1l existe dans les médias des débats actuels’ sur les femmes. Ces débats sont un

bon point de départ pour explorer de quelle maniere les médias limitent ou accentuent

I’importance des femmes et des filles dans la société. Certains considérent que les

%8 Les débats actuels sont par exemple La révolution au féminin ( Samedi 6 mars 2004 sur France 5), Les
violences conjugales ( Lundi 19 juin 2004 dans C ‘est au programme sur France 2), Otages : Les femmes
aussi ! (Jeudi 9 septembre 2004 dans C dans ! 'air sur France 5), etc.
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médias contribuent 2 améliorer la représentation des deux sexes, alors que d’autres
pensent que ces méme médias reléguent les femmes au second rang et qu’ils
manifestent ainsi leur hostilité face aux avancées des femmes dans le monde du travail,
des médias et des autres domaines professionnels. Ce n'est pas une coincidence si les
médias ne veulent voir dans les femmes que des objets sexuels de statut inférieur, au
moment justement ou elles sont en voie d'obtenir une plus grande égalité sociale,
politique et professionnelle. Cela devient un probléme universel pour toutes les femmes
aux quatre coins du monde. Pourtant, le statut de la femme actuelle en Thailande en

général est moins bien que celui de la France.

Les représentations de la femme par I’émission pour les femmes deviennent le
reflet des incertitudes des hommes sur le rdle qu'ils sont censés assumer dans la soci€te,
au travail et dans leurs relations personnelles. Néanmoins, |’émission pour les femmes
montre souvent que leur statut est hétérogéne dans notre société. Ceci nous amene a se
poser les questions suivantes : Est-ce que les médias a travers des émissions pour les
femmes peuvent changer et développer le statut de la femme? Est-ce que les
représentations de la femme données par ce genre d’émission correspondent au statut de
la femme dans la société actuelle ? Pour comprendre comment le statut de la femme est
construit par I’émission pour les femmes, il est nécessaire de comprendre le role des

femmes et leur statut dans 1 histoire.

3.1.1 Le statut de la femme selon les données socio-culturelles

Simone de Beauvoir a dit dans deuxiéme sexe : « On ne nait pas femme, on le
devient. » Si on ignore les différences physiques entre I’homme et la femme, une
personne devient « une femme » aprés sa naissance. Elle devient une femme a cause de
la société et de la culture qui imposent les idées de la féminité. Pourtant, les différences
physiques entre I’homme et la femme affectent les jugements de valeur, généralement
au désavantage des femmes parce que le corps de la femme est normalement plus fragile
que celui de ’homme. Ces conceptions qui mélent considérations physiques et
considérations culturelles, explicitent 1’idée de I’infériorité de la femme. Cette idée
existe depuis toujours. Aristote justific la supériorit¢ de I’homme sur la femme par

comparaison avec les animaux. Dans toutes les especes, écrit-il, le méle I’emporte sur la

69



femelle, il n’y a pas d’exception pour I’espece humaine. Chez les Grecs, la conception

de 1a femme est mére ou objet de plaisir”.

3.1.1a Le statut de la femme occidentale

Depuis la nuit de temps, les représentations de la femme occidentale sont
souvent situées entre deux conceptions, deux images radicalement opposées, celle de la
sainte d’un coté, celle du démon de ’autre. L’image de la sainte est toujours liée a celle
de la vierge. Quant a la femme qui n’est pas sainte, elle est souvent représentée par la
figure de la sorciére. Au XIXe si¢cle et au XXe siecle, c’est une autre image de la
femme qui est diffusée par le mouvement littéraire et artistique. C’est celle de la
séductrice, de la tentatrice, puis de la femme fatale. Puis, avec la publicité, la femme est
présentée et utilisée comme objet de désir ou argument de vente. Finalement, les jeunes
femmes ont abandonné les habitudes, les comportements, et le mode de vie de leurs
grands-méres. Les femmes du XXe siécle sont le contraire de leurs ancétres du siécle

passe.

Le role de la femme est traditionnel dans I’univers domestique. La femme est
« la maitresse de maison » et « la gardienne du foyer ». Aujourd’hui son réle a d€ja €té
modifié¢ suite au développement des machines ménageéres qui a effectivement
transformé le role domestique de la femme. L’équipement des ménages en appareils
¢lectroménagers a néanmoins facilité la vie des femmes, et incité un certain nombre
d’hommes & participer aux tiches domestiques. Les femmes entrent sur le marché du

travail et participent a I’économie nationale par un travail extérieur®’.

* DEBBASCH, Charles et PONTIER, Jean-Marie, La société frangaise, Paris, Armand Colin, 2001,
. 681.
& Ibid., pp. 678-686.
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3.1.1b Le statut de la femme thailandaise °'

La plupart des études sur les femmes thaies indiquent que le statut des €pouses
fut le méme que celui de leurs maris pendant la période de Sukhothai, dans I’histoire
thaie ( ¢’est-a-dire, jusqu’a il y a 700 ans). Le rdle de ’homme était d’étre le chef de la
famille et le protecteur du pays, tandis que les femmes s’ occupaient de la maison et des
enfants. Ainsi, ce sont les femmes qui contrdlaient la dépense de 1’argent et le budget de

famille.

Malheureusement le statut des femmes thaies a commencé a se détériorer des
’arrivée de la période d’Ayudhya au XIV siécle. Dans la loi 1361 sur le mari et les
épouses, des hommes ont été permis d’avoir plusieurs conjointes et des €pouses ont €té

divisées en différentes classes °2.

Les maris pouvaient punir leurs épouses
physiquement. Cette loi a continué jusqu'au dix-neuviéme siécle dans la période de
Ratanakosin. Le statut des femmes thaies a été amélioré apres que le Roi Rama V ait

supprime¢ 1’esclavage.

En ce qui concerne 1’éducation, avant la déclaration universelle du droit de
I’éducation par le Roi Rama VI au début de vingtiéme siecle, seules les femmes de la
famille royale et des familles aristocrates pouvaient accéder a 1’éducation de la méme
maniére que les hommes quelle que soit leur classe sociale. En ce qui concerne les
autres filles thaies, elles ont rarement eu 1’accés a 1’éducation parce que I’éducation €tait
normalement donnée dans les monastéres par des moines bouddhistes (masculins). Or,
selon la tradition bouddhiste de Theravada, il n’est pas permis aux moines d’étre en
contact avec des femmes. Ainsi, les hommes thais avaient une occasion d’obtenir
I’éducation, tandis que les femmes thaies ont passé leur vie dans le ménage pour €tre de
bonnes femmes au foyer. Ce statut féminin fut certainement le plus inférieur dans

I’histoire de la Thailande.

%1 La source de ce contenu vient d’un article « The roles and status of Thai women from past to present »
écrit par Busakorn Suriyasarn sur le sit-web: www.busakorn.addr.com.

62 1 es lois de la période Ayudhya ont classifié des épouses dans trois catégories : 1) I'épouse principale
(une femme qui devient I’épouse d’un homme par I’accord parental), 2) / ‘épouse mineure (une femme qui
devient I’épouse d’un homme sur la demande de ce dernier), 3) /"épouse esclave (une femme qui est
achetée par un homme pour devenir son épouse).
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Puis des changements de la structure économique dans la société thailandaise,
ont fait évoluer le statut des femmes thaies. Dés lors, les hommes ont perdu le contrdle
de I’éducation des femmes. Les parents ont ainsi encouragé leurs filles a obtenir
I’éducation la plus élevée afin qu’elles puissent trouver du travail. Les femmes thaies

ont donc pu obtenir un rdle actif dans la société et I’économie nationale.

3.1.2 Le statut de la femme construit par les émissions pour les femmes

Les émissions pour les femmes peuvent jouer un rdle de miroir qui refléte la
société et montre le statut de la femme tel qu’il existe réellement. Mais elles peuvent
également ne représenter qu’une partie de la réalité dans cette société. Ces émissions
peuvent déformer la représentation du statut de la femme. Or, un téléspectateur peut
penser que ce qui est présenté a I’écran est réel. Il lui faut donc distinguer attentivement

I’image des femmes qui sont représentées dans ces €missions.

Les émissions (des années 50 au début des années 80) pour les femmes, en
France ainsi qu’en Thailande, représentaient un statut identique de la femme, celui « des
femmes aux foyers ». L’image des femmes et le contenu de ces émissions pouvaient
faire croire au public que le role des femmes dans la société était seulement celui de « la
mére » et de « la femme ». C’est ainsi que les sujets présentés dans ces émissions ne
pouvaient pas éviter les sujets de la maison et des enfants. Les émissions pour les
femmes entraient dans cette tromperie et jouaient le rdle d’éduquer et d’informer les

femmes parce qu’elles ne connaissaient pas suffisamment le monde extérieur.

Bien entendu le statut traditionnel de la femme construit par ces €émissions, était
celui de la femme au foyer. Aujourd’hui, ce statut est en contradiction avec la réalité
vécue par une majorité de femmes, en France comme en Thailande, sauf qu’en
Thailande, certaines femmes et certains mouvements tentent toujours d’acquérir de

nouvelles images.

En Thailande, 1’émission pour les femmes nie donc toute différence et exige que
les femmes puissent faire tout ce que font les hommes, tout en présentant I’ancien role

de la femme. L’idée divulguée par les émissions pour les femmes est que la femme
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actuelle est belle, intelligente et peut faire tout. Elle est confrontée aux problemes de la
société aussi bien qu’aux problémes domestiques. Dans ces conditions, pourquoi reste-t-
il toujours des sujets tels que la cuisine, la mode, la déco, les enfants etc. ? Parce que ces
sujets font partie du quotidien des femmes dites modernes qui savent allier travail a

I’extérieur du foyer et gérer les taches qui leur sont traditionnellement imparties.

Finalement, la définition de « La femme moderne » construite par I’émission
pour les femmes est qu’une femme doit réussir parfaitement dans la sphére domestique
et éventuellement ailleurs. Ce concept devient un modéle pour les femmes qui regardent

ces émissions.

Les émissions pour les femmes sont devenues un élément pour construire le
statut de la femme parce qu’elles peuvent persuader les gens de changer leur
comportement et leur attitude. En méme temps, le contenu de ces émissions doit se
développer en fonction de I’évolution de la société. C’est pourquoi ces €émissions
présentent des sujets partagés entre le monde intérieur, celui de la maison et le monde

extérieur, celui du travail.

3.1.2a La femme et les émissions pour les femmes en France

Pendant les années 70, il y avait environ 6 émissions pour les femmes diffusées a
1’antenne en France. Aprés cette période, les émissions pour les femmes apparaissent de
moins en moins dans la télévision frangaise®. Un des facteurs qui a poussé les
programmes télévisés pour les femmes célebres pendant des années 70, c’est le

mouvement des féministes en France.

« Dans les années 70 une tendance est apparue chez les féministes, qui
consistait a examiner la condition de la femme dans une perspective dépassant les
cadres nationaux. Certaines faisaient valoir que la lutte des femmes est une lutte qui
dépasse les clivages de classes et de nations, et fransposaient volontzera linvocation
célebre a I'union et a l'action : « Femmes de tous les pays unissez-vous »**

% Les 6 émissions pour les femmes étudiées a 'INA sont Les femmes aussi (1964-1973), Dim Dam Dom
(1965-1971), Aujourd 'hui Madame (1970-1982), Une minute pour les femmes (1975), F comme Femme
Q975) et Le regard des femmes (1979-1981).

DEBBASCH, Charles et PONTIER, Jean-Marie, La société francaise, p. 712,



Les émissions pour les femmes qui représentaient I’image de la femme au foyer
risquaient d’étre accusées par les féministes d’enfermer la femme dans une image
traditionnelle. C’est pourquoi on trouve rarement ce genre d’émission dans la télévision

frangaise aprés les années 70.

De nos jours, ce genre d’émission en France est remplacé par le genre
« Magazine » comme par exemple C’est au programme sur France 2 qui monire 3 ses
téléspectatrices le statut de la femme comme étant a la fois modern et traditionnel. Cette
émission est présentée par Sophie Davant, tous les lundi, mardi, jeudi et vendredi a
9h30. Le contenu de I’émission C’est au programme est le suivant : culture frangaise,
enfance, mode et beauté, santé, voyage, déco, livres, cuisine pour faire découvrir des

recettes accessibles a tous, et enfin thémes de société.

Ainsi, I’émission pour les femmes prend donc le rdle de I’amie des femmes qui
les aide & construire leur statut. Armand Jammot de I’émission « Aujourd’hui
Madame » a confirmé ce rdle d’aider les femmes a quitter le rdle passif dans la société

et a entrer dans le monde actif, celui de ’homme :

« J'ai la joie d’avoir aidé les téléspectatrices & passer du stade passif a celui
de militantes™. »

3.1.2b La femme et I’émission pour les femmes en Thailande

Selon Chaimala“, la télévision peut répondre aux besoins des femmes. En plus,
elle est un facteur principal du développement des femmes thailandaises. La télévision
peut aider la société a se rendre compte du réle des femmes, dans le sens qu’elles
peuvent participer au développement du pays dans les domaines de 1’économie, de la
soci€te et de la politique. Alors, le role de la télévision en Thailande aux femmes est de
diffuser les informations relatives aux femmes, de leur donner des programmes de

divertissements afin de les détendre face au stress des travaux quotidiens.

8 « Aujourd’hui Madame : Jammot Jait le bilan », Télé 7 jours, semaine du 8 au 14 juillet 1972, N° 637.
% CHAIMALA, Primprapa
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Par ailleurs, le gouvernement thai s’intéresse 4 leur condition et & leur statut car
elles deviennent la cible privilégiée pour développer la société de ce pays. Il a donc créé
un plan d’actions sur le long terme afin d’améliorer ces conditions. Le premier plan (de
1982 a 2001) a consisté a développer la condition de la femme. Le deuxiéme plan (de
1992 a4 2011) a évoqué le rapport entre la femme et du média. Avec le temps, la
technologie de 1’information et de la communication a un rdle accru dans la société
thailandaise sur le développement du statut de la femme®’. Grice au développement de
ces nouvelles technologies, les anciennes attitudes et les anciennes croyances™ qui sont
les obstacles au développement des femmes vont disparaitre. Le média devient alors un
espace de liberté des pensées et un espace public pour les femmes. Nous comprenons
mieux & présent pourquoi les émissions pour les femmes apparaissent de plus en plus en
Thailande. Selon Kaewthep®, ces émissions ont nettement augmenté en volume de

1987 jusqu’a maintenant.

Malheureusement, de nos jours le contenu de ces émissions ne peut pas aider les
femmes thaies & développer leur statut. En effet, I ne présente que I’univers domestique
des femmes aux foyers. De plus, il semble que la production de ces émissions accentue
le divertissement afin de dégager plus de bénéfices, plutdt que d’utiliser I’émission pour
deévelopper ’Homme et la société. L émission pour les femmes en Thailande montre

rarement le statut des femmes modemes thailandaises.

3.2 De I’émission pour le deuxiéme sexe i 1’émission unisexe

Les producteurs des émissions pour les femmes attachent naturellement de
I’importance au public « femme ». Le contenu trouvé dans ce genre d’émission présente
toujours le monde du deuxiéme sexe : la mode, la cuisine, la beauté, la maison et les
enfants etc.

7 Plan de développement des femmes a long terme entre 1992-2011.
o8 Vonr Annexes : The roles and status of Thai women from part to present.

% KAEWTHEP, Kanjana, L ‘essai sur la femme et le média, Bangkok, Thammasart, 2000, p.65. (Mguaun
WATN, ﬂ77yz?ﬂa17ﬁmﬂﬂfﬂ'uﬂamazru AFIUNAY Tsaﬂuﬂum’mma‘aﬁimmamf 2543,p. 65)
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Pourtant, les temps changent, et les besoins sociaux avec. Il n’est plus obligatoire
de produire des émissions ciblées seulement pour les femmes, car les femmes et les
hommes peuvent regarder les mémes programmes. Ainsi, les hommes modernes
peuvent regarder des programmes tels que exemple la beauté, la cuisine, la mode, et les
femmes peuvent de leur coté s’intéresser & des sujets plus sérieux comme la politique,
I’économie, les problémes sociaux etc., c’est-a-dire les sujets autrefois considéres
comme typiquement masculins. Nous sommes donc entrés dans ’univers de I’émission

unisexe, ¢’est-a-dire que tout le monde peut regarder une émission ensemble.

3.2.1 L’espace public pour le deuxiéme sexe

Les hommes peuvent regarder les émissions pour les femmes méme si celles-ci
construisent plutdt un espace de discussion sur les sujets des femmes dans la société.
Les émissions pour les femmes deviennent ainsi un espace pour débattre en donnant la
parole au public d’une part, et d’autre part, pour faire changer les attitudes
conventionnelles sur le statut des femmes et enfin pour faire comprendre les

phénomenes sociaux liés aux fernmes.

Quel que soit I’issue de ces débats, 1’émission pour les femmes devient un porte
parole des femmes et le miroir de la pensée des gens sur les femmes actuelles. C’est une
analogie au concept du contre public subaiterne et de son role dans 1’espace public selon
Nancy Fraser qui explique ce terme dans Varticle « Repenser la sphére publique : une
contribution & la critique de la démocratie telle qu’elle existe réellement »"°. Son essai
est la cntique suscitée par les théses de Habermas. Selon Nancy Fraser, il est difficile
sinon impossible de concevoir ’opinion publique sans faire une place aux débats

ouverts par les positions de Jirgen Habermas sur I’espace public.

Le concept de « sphére publique » de Jirgen Habermas a été formulé pour la
premiere fois dans son ouvrage de 1962 intitulé Strukturwandel der Offentlichkeit

(L’espace public). La notion de « sphére publique » au sens de Habermas est un concept

™ FRASER ( Nancy) , « Repenser la sphére publique ; une contribution a la critique de la démocratie
telle qu'elle existe réellement », Hermés, n° 31, 2001, pp. 125-156.
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qui peut nous aider a résoudre les problémes liés aux inégalités dans la société. Elle
désigne en effet un espace, dans les sociétés modemes, ot la participation politique se
concrétise au moyen de discussions. C’est une aréne institutionnalisée d’interaction du
discours. Selon Habermas, I’idée d’une sphére publique peut se comprendre comme un
ensemble de « personnes privées » rassemblées pour débatire de sujets « d’intérét

public » ou « d’intérét commun ».

Les médias deviennent un nouvel espace de discussions dans la société moderne.
Ils peuvent jouer un rdle important sur la création de ’espace public car ils donnent aux
citoyens des informations qui peuvent alors devenir un sujet de débat public. Ainsi, la

télévision en tant que médium construit un espace public.

A la fin du XXe siécle, le modele de la sphére publique de Habermas n’est plus
réalisable. C’est la raison pour laquelle Fraser propose le concept de contre-publics
subalternes : une nouvelle forme de sphére publique. Nancy Fraser présente le concept
de contre-publics subalternes en commengant par la référence aux termes « contre »,

« publics » et « subalternes », évacués de la perspective habermassienne.

Le « contre » est une expression de conflictualité. Ce mot marque I opposition et
la défense.
Les « publics » sont les groupes qui se constituent en arénes publiques de

discussion. Ces groupes ont la capacité & se définir de fagon autonome.

Les « subalternes » sont les groupes sociaux inférieurs, subordonnés et inégaux :

femmes, ouvriers, gens de couleur et homosexuel(le)s.

Nancy Fraser prétend que l’interprétation de Habermas idéalise la sphére
publique libérale. Dans cette discussion, elle utilise la méme expression « sphére
publique », mais dans un sens moins précis et moins pertinent que dans les travaux de
Habermas. Selon elle, le probléme ne réside pas uniquement dans le fait que Habermas
idéalise la sphére publique libérale, mais aussi dans le fait qu’il oublie d’étudier d’autres
sphéres publiques concurrentes, non-libérales et non-bourgeoises. Les autres sphéres
publiques qu'Habermas oublie sont les groupes sociaux inférieurs, subordonnés et

inégaux. Or, selon la pensée conventionnelle, les femmes appartiennent a cette catégorie

77



parce qu’auparavant la femme est considérée comme une personne dotée d’une
intelligence inférieure 4 celle de 1’homme, socialement subordonnée & I’homme,
Rousseau confirme cette idée que:  « Toute I'éducation des femmes doit étre relative
aux hommes. Leur plaire, leur étre utiles, ou se faire aimer ou honorer d’eux, les élever
Jeunes, les soigner grands, les conseiller, les consoler, leur rendre la vie agréable et
douce : Voild les devoirs des femmes de tous les temps. »”'. Ce sont ces attitudes que les
femmes vont combattre car elles refuseront de se laisser enfermer dans de tels schémas

de pensée.

Fraser affirme que la conception bourgeoise de la sphére publique est inadaptée,
dans la mesure ou elle présuppose que I’égalité sociale n’est pas une condition
nécessaire 4 la parité de participation dans les sphéres publiques. Sa théorie fait
apparaitre les inégalités sociétales qui corrompent les sphéres publiques existantes,
officiellement ouvertes & tous, et qui faussent les interactions discursives dans ces

débats.

Selon Pauteur, les sociétés stratifiées sont composées de groupes sociaux
inégaux qui ont des relations structurelies de domination et de subordination. Dans le
cas qui nous intéresse, I’homme appartient au groupe dominant et la femme au groupe
subordonné. Dans les sociétés stratifiées, les contre-publics subalternes se placent dans
une relation contestataire par rapport aux publics dominants. Normalement, les
processus de délibération au sein des sphéres publiques avantagent les groupes
dominants, et désavantagent des groupes subordonnés. Les membres des groupes
subordonnés n’ont en effet aucun lieu pour débattre entre eux de leurs besoins, de leurs
objectifs et de leurs stratégies. Ils ont moins de chances pour exprimer leurs pensées et

risquent de ne pas clarifier leurs souhaits.

Les €émissions pour les femmes peuvent-elles construire un espace public ou
toutes les personnes peuvent participer aux discussions, ou bien un espace pour les
contre-publics subalternes afin de pousser les femmes 4 refuser une société dominée par

les hommes ?

"' BERTAUD, Jean-Paul, « Au bonheur des dames », La presse et le pouvoir de Louis XIII & Napoléon
ler, Paris, Perrin, 2000, p. 219.
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Les émissions pour les femmes sont des lieux de rencontre pour débattre de leurs
besoins, de leurs objectifs et de leurs problémes. Ces lieux de rencontre peuvent
&tre réels, ¢’est-a-dire se dérouler sur le plateau de I’émission sous forme d’interview ou
de débat. Ainsi, les invités sont souvent des femmes qui parlent d’un sujet qui les
intéressent’>. Ils peuvent étre également virtuels dans le sens ol les femmes peuvent
s’exprimer librement en envoyant des courriers a ces émissions, voire méme, avec
I'appui des nouvelles technologies, des courriers électronigues ou des messages
instantanés. En plus, grice & 1’Internet, beaucoup d’émissions ont leurs propre site web
ol les femmes peuvent consulter des sujets déja diffusés et contacter I’équipe de la
production directement afin d’obtenir des renseignements mais aussi donner des
suggestions sur le contenu de I’émission””. Dans ce cas, I’émission pour les femmes

peut jouer le réle d’espace public pour les femmes.

Le rble des émissions pour les femmes correspond au caractére des contre-
publics subalternes. Selon Fraser, dans des sociétés stratifi¢es, les contre-publics
subalternes ont un caractére double. D’une part, ils fonctionnent comme des espaces de
repli sur soi et de regroupement ; d’autre part, ils fonctionnent aussi comme des bases et
des terrains d’essai pour des activités d’agitation dirigées contre des publics plus larges.
Les contre-publics subalternes jouent un 1dle essentiel dans I’espace public
démocratique parce qu’ils permettent d’approcher mieux la parité de participation entre
les groupes dominants et subordonnés. Ce sont des arénes discursives ot les membres
des groupes sociaux subordonnés élaborent et diffusent des contre-publics, afin de
formuler leur propre interprétation de leurs identités, leurs intéréts et leurs besoins.
Ainsi, beaucoup de sujets diffusés présentent la mode, la beauté, les conditions des
femmes, les métiers féminins, ’enfant, la cuisine etc. Les émissions pour les femmes
sont donc un moyen de communiquer entre les femmes comme Armand Jammot ’a

déclaré 4 propos de son émission Aujourd’hui Madame

72 Les émissions qui organisent des débats, sont par exemple Aujourd hui Madame, Confidentiel femmes
en France et Amis de Femme-Pouvoir de Femme (W auney waIuele) en Thailande.

7 Les émissions qui ont un site Internet, sont par exemple C est au programme en France et Il y a tout
pour les femmes (ﬁmm’a‘aaﬁammﬂo), Amis de Femme-Pouvoir de Femme ((Rauvels wdIweu) en
Thailande.
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Le fossé, conclut — il, est souvent profond entre les ambitions et leur
réalisation. Mais nous ne désespérons pas de créer un véritable courant de sympathie
et de solidarité entre nos téléspectatrices de la France entiére, et de les persuader que

. 74
nous sommes pour elles un moyen de communiquer les unes avec les autres”.

3.2.1.a La situation en France

La femme chez elle est une des premiéres émissions pour les femmes qui a été
diffusée sur I’écran francais. Cette émission a commencé la premiére fois en 1946 sur la
premiére chaine™. La femme chez elle est devenue un des témoins de I'arrivée de
Pespace public téiévisé pour les femmes en France. L’ére d’or de I’espace public pour
les femmes dans la télévision frangaise était les années 70. Il y a eu environ 6 émissions
diffusées sur les chaines nationales en France™. Aprés cetie époque, les émissions pour
les femmes ont de moins en moins été programmeées en France parce que les femmes

frangaises étaient déja intégrées a leur société.

Auyjourd’hui, les émissions sont de plus en plus « unisexe ». L’idée de « sexe
inférieur » n’existe plus. La femme entre dans 1’espace public médiatique. C’est Iz
raison pour laquelle I’émission avec la thématique « femme » n’a pas d’existence en

France. Toutes les émissions sont basées sur tous les frangais.

3.2.1.b La situation en Thailande

En ce moment elle est identique & ce qu’était la situation frangaise dans les
années 70, en ce sens que beaucoup d’émissions pour les femmes sont diffusées sur les
chaines nationales en Thailande. L’objectif est de développer les conditions de la
femme et leur statut. Malbeureusement, ce statut reste toujours ambigu. En effet le
contenu de ces €missions traite toujours de la cuisine, la mode etc., mais les sujets
abordant la politique, I’économie, les problémes familiaux, le droit de la femme, les

métiers des femmes apparaissent trés peu dans ces émissions, Finalement, 1’espace

" Le Figaro, le 15 janvier 1971, « Aujourd’hui Madame » Un magazine congu et
grésemé par son public.

* D’aprés notre recherche chez INA
7 Voir : 3.1.2a La femme et I’émission pour les femmes en France.
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public pour les femmes en Thailande, étant construit par un média de masse (celui de la
télévision), il réduit 1a femme dans I’espace semi-privé. Ce sont donc les médias qui
créent la modernité, tandis que le discours sur la femme n’est pas moderne en lui-méme.
Il n’y a que les images qu’on présente qui sont progressives mais le contenu en soi ne

’est pas.

Finalement, le fait d’avoir beaucoup d’émissions pour les femmes en Thailande,
n’implique pas la progression de leur statut. C’est une contradiction de la société
thailandaise parce que les émissions pour les femmes n’offrent pas un vrai espace public
pour les femmes, du fait qu’il n’y ait pas dans ces émissions de place pour les débats les
concernant. Seule I’existence de ces émissions représenté en soi un espace public, car il

n’est pas calqué sur un modele de progression de leur statut.

Par ailleurs, 1’identité (privée ou publique) de la chaine de diffusion n’influe pas
sur le contenu de ces émissions. Quelle que soit I’émission ou la chaine diffusée, le
contenu et I’espace construits sont toujours les mémes, du fait qu’elles ont toujours le
méme public, a savoir les femmes. Au niveau du contenu, on revient toujours a
"univers domestique comme Ia mode, la cuisine, les stars etc. Ce qui est différent, ¢’est
le choix d’objets présentés qui correspond au pouvoir d’achat des téléspectateurs visés.
La position de la femme est toujours la méme et I’objectif de ces émissions reste axé sur
le marketing. Elles n’interviennent que de fagon minimale sur le contenu du discours et
sur sa signification dans ’espace public subalterne de la femme thailandaise. Les

problémes sociétaux de la femme ne sont abordés que superficiellement.

Concemant I’espace public, il ne s’agit pas de plein d’espaces publics différents
mais d’un méme espace public (1’espace semi-privé) porté par des émissions différentes.
Les femmes thatlandaises ont encore un long chemin 4 suivre pour obtenir un vrai
espace public. Le jour ou il y aura une situation d’égalité entre les deux sexe, les

¢missions pour les femmes n’auront plus lieu d’étre en Thailande.
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3.2.2 [’émission unisexe

Nous définirons icl par « unisexe » toute émission dont I’espace public est
composé aussi bien d’hommes que de femmes. L’émission unisexe s’adresse donc 4 un

seul public.

Ainsi, I'univers domestique, traditionnellement voué aux femmes, devient le
quotidien de tout le monde. D’autre part, I’espace public des femmes s’agrandit a celui
des hommes. Dans la société unisexe, les femmes travaillent a ¢6té des hommes hors de
la maison. Ceci nécessite que les hommes connaissent les tiches domestiques pour aider
les femmes & s’occuper de la maison et des enfants. Finalement, I’univers domestique
reste un sujet disponible dans la programmation télévisée, mais cela ne s’adresse plus
seulement aux femmes. C’est la raison pour laquelle I’émission pour les femmes est
devenue I’émission unisexe. En méme temps, les femmes regardent également des
programmes comme du sport, des reportages, des débats sur la politique ou 1’économie,
ceux qui autrefois étaient considérés comme des programmes pour les hommes. Au

final, une émission unisexe fait plaisir 4 tout les membre d’une société unisexe.

3.3 De I’émission 2 la chaine

La classification des émissions peut changer avec 1’évolution de la télévision. De
nos jours, les technologies de la communication se développent, les cébles & fibres
optiques et les satellites étant les nouveaux moyens de communication les mieux
connus. Grice 4 elles, la télévision peut désigner la programmation par chaines. Selon
Esquenazi, la différenciation en genres d’émissions devient un facteur décisif et
avjourd 'hui c'est une pluralité de canaux plus ou moins spécialisés qui manifeste le fait
télévisuel”.

Avec le céble et la chalne satellite, on doit souscrire 4 un abonnement pour
pouvoir regarder ces programmes. Ces systémes deviennent une concurrence principale

des chaines nationales comme TF1, France 2, France 3, Arte, France 5 ou M6 de la

7 ESQUENAZI, Jean-Pierre, p. 106.
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France ainsi TV3, TV5, TV7, TV9, TV11 et ITV en Thailande™. Ces nouvelles
techniques deviennent un obstacle des émetteurs hertziens parce qu’elles jouent le role
des grandes antennes collectives reliées aux récepteurs. L’avantage du cible et des
chaines satellite est qu’ils sont trés rapides et relayent 4 la fois les programmes hertziens
et spatiaux. Ils constituent aussi a I’avenir les moyens privilégiés de diffusion. Les
chaines du cdble et du satellite maintenant se consacrent justement a un genre
d’émission. Par exemple, Eurosport, Canal + sport et sport + sont les chaines du sport,
Canal + cinéma, Ciné premier, Cinéstar : celles du cinéma et Teletoon, Disney channel
sont les chaines pour les enfants™, et récemment Pink TV & destination d’un public gay

et gay friendly.

La notion de genre télévisuel tend 4 s’appliquer 4 une chaine plutdt qu’a une
€mission. Auparavant, si on regardait une série, un magazine, on pouvait préciser sur
quelle chaine il passait : TF1, Arte ou M6. Maintenant, il nous semble que le nom de la
chaine comme Eurosport, Cinéstar ou Teletoon, donne déja d’indications sur le genre

d’émission gu’on regarde. Esquenazi confirme cette tendance

« Cette évolution aurait un résultat important, puisque la notion de « genre »
s ‘appliquerait maintenant & une catégorie d’objet différente, le « canal » plutot que
D'« émission » »™.

Dans cette optique, la télécommande posséde la propriété de déterminer le
« genre » d’émissions que nous regardons. Le cible et la chaine satellite deviennent les
nouveaux camaux de diffusion d’un genre télévisuel qui peuvent spécifier leur
programmation. is sont finalement le nouveau choix du téléspectateur. Ce dernier peut

choisir la chaine qui correspond a ses goiits.

Par exemple en France, la chaine « Téva » est Ia chaine spécialiste « pour les
femmes ». Cette chaine créée le 6 octobre 1996, compte plus de 4 millions de foyers

abonnés. Elle est 4 destination des femmes et de toute la famille. Téva est devenue 1’une

" Dans ce sujet, nous étudions seulement la situation en France car c’est difficile d’avoir accés ces
informations de la Thailande,

7 Télé 2 semaines, N° 16 du 7 aolt au 20 aoft 2004.

* ESQUENAZI, Jean-Pierre, p. 106.
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des chaines les plus diffusées en France et se place désormais dans le cercle restreint des
chaines les plus regardées. Ses programmations renvoient au monde domestique, celui
de la femme (selon le concept généralement déterminé dans le monde entier). Le
concept de cette chaine est « télévision d’émotions ». C’est I’émotion du cinéma, avec
une offre de films récente, riche, et puissante. Emotion des grandes fictions de prestige,
frangaises et internationales. Emotion des saisons inédites de séries cultes, comme Alias
ou Sex and the city. Mais aussi émotion des grands programmes événementiels tel que
Bachelor, version US. 1l y a aussi des magazines télévisés sur régime, minceur, maman,
décoration, psychologie ¢t astrologie ». Cependant, Les dossiers de Téva, présentée par
Marielle Fournier, sort de I'univers domestique car cette émission propose de faire le

peint divers phénomenes de sociéte.

En résumé, la chaine « Téva» diffuse les programmes pour le plaisir des
femmes. Donc méme s’il y a de moins en moins d’émission pour les femmes sur les
chaines nationales en France, la femme francaise a un autre moyen pour regarder ce
genre d’émission : Elle peut choisir la chaine spécialiste pour les femmes comme

« Téva » : la chaine qui montre bien son « genre ».

Conclusion

L’évolution de la société a favorisé I’émergence d’émissions unisexes, qui ont
entrainé la disparition de la désignation du genre « émissions pour les femmes » sur les
chaines hertziennes. Ceci a provoqué un besoin de la société 3 regarder des « chaines
pour les femmes » sur les réseaux satellites ou cablés. Au vu du succes de Téva, on peut
se demander si I’avance de la société frangaise par rapport a la société thailandaise n’est

pas uniquement technologique...
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CONCLUSION

Nous nous sommes demandé si nous pouvons nommer le genre « émissions pour
les femmes » et comment nous pouvons le définir, en analysant des émissions en France
et en Thailande. Nous avons donc repéré quels sont les points de vue communs des
acteurs des média sur I’appellation du genre des émissions télévisées destinées aux
femmes. Puis nous avons tenté de cerner les éléments que ces €émissions utilisent pour
communiquer leurs messages aux téléspectateurs, tout en vérifiant leur contexte de
programmation (titre, programmation, générique) et les éléments inhérents a ces
émissions (représentation du public, sujets traités, dispositif, animateurs, invités,
sponsors). Ensuite, nous sommes arrivés aux enjeux sociaux du genre « €missions pour
les femmes » qui montrent les identités de la femme et sa place dans la sociéte, et
varient considérablement selon les époques et selon les sociétés. Puis, nous sommes

parvenus a I’évolution du genre « émission pour les femmes ».

Cette démarche nous a conduit au « magazine », genre déja connu dans le monde
médiatique, sauf que dans le cadre de cette analyse, le genre « magazine » s’adresse
spécifiquement aux femmes. En effet, le dispositif principal du genre « émission pour
les femmes » possede les traits du genre « magazine». Or, il est probable que la
dénomination du genre d’émission vise & plaire, qu’il provoque ’attirance ou le dégotit
du public. Ainsi en France, le nom de genre comme « magazine féminin» ou
« émission pour les femmes » a disparu, et a été remplacé par le mot « magazine » ou
par un autre genre médiatique. En effet, le public a rejeté I'idée de I’infériorité de la

femme.

A lorigine, la raison d’étre du genre « émission pour les femmes » est que
celles-ci aient un espace public pour présenter leurs opinions et leurs besoins et in fine
qu’elles puissent sortir du statut inférieur ot elles étaient confinées. Ces émissions sont

donc devenues un élément pour construire le statut de la femme parce qu’elles peuvent
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persuader les gens de changer leur comportement et leur attitude. En méme temps, le
contenu de ces émisstons doit se développer en fonction de I’évolution de la société.
C’est pourquoi les sujets de ces émissions se partagent entre le monde domestigue et le
monde d’extérieur. Cependant, le statut de la femme actuelle en Thailande est moins
bon que celui des frangaises en 60-80 et la plupart des émissions thailandaises
accentuent sur le divertissement afin d’avoir plus de public et plus de bénéfices, plutét

que d’utiliser ces €missions pour développer le statut de la femme.

Aujourd’hui en France, il n’est plus obligatoire de produire des émissions
ciblées seulement pour les femmes car nous sommes entrés dans I’univers de I’émission
« unisexe ». C’est-a-dire que ’idée de « sexe inférieur » n’existe plus. La femme peut
enfin entrer dans 1’espace public médiatique. Cela est une des raisons de I’évolution du
genre télévisuel «émission pour les femmes ». L’évolution de la société a fait augmenter

le nombre d’émissions unisexes sur les chaines hertziennes.

La nouvelle tendance de la dénomination du genre télévisuel est arrivée avec le
développement de la télévision. En effet, la télévision peut de nos jours désigner la
programmation par chaines plutdt que par émission. Ainsi, il existe des « chaines pour
les femmes » sur les réseaux satellites ou cablés, pour répondre aux besoins des femmes

qui ne trouvent pas ce genre télévisuel dans les chaines hertziennes.

Enfin, la société change, le statut des femmes avec, cependant, les besoins de
femmes restent toujours. Ainsi, nous pouvons nous demander si ce n’est pas
uniquement le changement du nom de genre télévisuel, car la forme et le contenu de ce

genre télévisuel restent toujours les mémes.

Au terme de cette étude, une autre remarque s’impose. Si nous n’avons plus
besoin d’émission pour les femmes en tant que magazine féminin en France, existe-t-il
un autre genre télévisuel qui peuvent attirer des téléspectatrices aussi bien que des

€missions pour les femmes ?

On remarque que les émissions phares de la télévision francaise sont la t&lé-
réalité comme Koh-Lanta, Stars Academy, L opération de séduction, Loft story ou Les

colocataires. Ces émissions deviennent les préférées des téléspectatrices frangaises car
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elles représentent une part de la vie quotidienne des gens. De plus, elles se présentent
sous forme d’un feuilleton qui n’a pas de scénario, beaucoup de personnages et plein de
surprises a vivre. Nous pouvons mettre en paralléle I'univers publicitaire de la télé-
réalité en France avec ce qui se passe dans les émissions pour les femmes en Thailande
en ce moment. La publicité dans les émissions pour les femmes en Thailande, qui
correspond au contenu de I’émission et fasse partie de son décor, peut étre associ¢ 4 la
publicité de la télé-réalité frangaise. Ces publicités correspondent bien aux activités des
candidats. Ainsi dans Loft story, les activités sont réduites a celles qui figurent dans la
publicité, comme prendre soin de son corps, se maquiller, se laver les cheveux, préparer
le repas ou manger. Les candidats dans la télé-réalité vivent en fait dans un univers

domestique correspondant a celui des femmes aux foyers.

Il est intéressant de noter que méme si les émissions pour les femmes en
Thailande et la télé-réalité en France n’appartiennent pas au méme genre télévisuel, la
publicité, avec sa fagon d’influencer le contenu de ces programmes, est identique dans
chacun des deux cas. De plus, ce genre d’émissions peut gagner le méme public : des
téléspectatrices. Finalement, auvjourd’hui le genre « télé-réalité » remplace le genre
« magazine féminin » d’hier. En extrapolant, ’émission télé-réalité devient 1’émission
pour les femmes de notre €poque en France. Parallélement, les magazines féminins

restent toujours les programmes privilégiés par les téléspectatrices thailandaises.
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Annexes 1: L’entretien de Pudsacha Thonavanik et
Apiradee Sarasalin : productrices des

émissions pour les femmes en Thailande.



Annexe 1

Texte 1 : L’entretien de Pudsacha Thonavanik (&1 Tvaugidiin), la productrice de
I’émission /1 y a fout pour les femmes (ATAAVT Vs ).

Texte original

“nansaanainduuiufiy 11 1 mensmasnnfandnuias wdnmal
sasnamsifamafiaugudgoriuasianaine  uaslantuwdd “Liviuastadany
Tulite anuaiuade waniuanugam Wudgudgoitfiundns qBuuq udiieuda”

Texte traduit

Cette émission est diffusée depuis 11 ans. Le concept ou I’image de I’émission
est de s’inscrire dans I’optimisme et dans la perspective de la femme. On ne donne pas
d’importance a 1’amusement, mais 1’émission doit étre & I'image de la conception
habituelle de la femme, raisonnable et subtile.

Texte 2 : L’entretien de Apiradee Sarasalin (afisfi ®&132@18U), la productrice de
Lady’s corner’.

Texte original

“Wiangiulidenssaldauntacaiels  nansgudgoddeasdani
wuadamtudasdruddgududacns da Gaudady wih ay undn Judou
AMrldGang tResusuldsuudpndanmasiuns dnsuatvisodulduauatiau
wa A luma Iwmitdulas”

Texte traduit

Bien que le temps passe et que la société évolue, I’émission pour les femmes
doit toujours renfermer un contenu intime qui réponde aux besoins des femmes comme
par exemple les vétements, le visage, les coiffures. Seule la présentation ou la fagon de
traiter les informations changent comme nous mettons I’ancienne biére dans une
nouvelle bouteille.

' CHAIMALA, Primprapa, p. 58.
2 Ipid., p. 90.



Annexes 2: La traduction des informations de 1’émission
Femme — Femme (S18AV5HWE9-HNED9) et

un texte original.



Emission Femme — Femme (6l4€ilv - 8j3i€l))

Principes et raisonnement

Malgré leur succés dans le milieu concerné, les productions des émissions pour
les femmes (diffusées dans la matinée et dont la cible principale est 1a femme au foyer)
ne réveélent aucune originalité. Leur présentation se fait souvent sur le mode de la
conversation, leur contenu et leurs présentateurs sont identiques d’une émission a
Pautre. L émission La maison n°5 (thuaadl 5) sur TVS, Il y a tout pour les femmes
(pruiaiaviaoguedn) sur TV7, Manger bon et bien avec Monsiewr Sa-ad
(Auasasdumnaarain) sur TV et Aw newviéme coin (§M¥ 9) sur TV9 en sont de
bons exemples. Méme sur ITV (la chaine de télévision indépendante), le format du

journal télévisé est un genre hybride de news variety.

Si le département du journal télévisé de la chaine 3 désire produire une émission
pour les femmes, il est indispensable de pouvoir lister les avantages aussi bien que les
inconvénients d’une telle démarche. De plus, le fait de proposer ce qui manque aux
autres émissions du méme genre (en terme de contenu) peut leur assurer une plus grande

part de marché. Les programmes de 1’émission dans la matinée sont :

Heures | Chaine 3 Chaine 5 Chaine 7 Chaine 9
7.00 La Maison Plantes et
n°s herbes
7.50 Femme-
Femme
8.00 Knock sur une
casserole
8.30 Iy atout
pour les
femmes
9.00 Vivre a la
thaie




9.30

10.00

Sans facon

avec

Mayura/

Charme au

bout de

cuilléres
Manger bon
et bien avec
Monsieur Sa-
ad/ Au
neuviéme
coin.

La plupart des émissions de la matinée mélent conversations, art culinaire,

tiches créatives et interviews de personnalités. Malheureusement, le déroulement de

I’émission est languissant et chaque épisode est trop long.

L’équipe de I’émission a fait une étude sur 1’avis du public concernant leur

programme matinal idéal, par le biais d’appels téléphoniques de la part des

téléspectateurs. Cela nous permet de faire un palmarés des sujets préférés du public :

1.
2.

Présentation du travail

Soin de santé : la beauté et le soin des enfants ex. comment rendre votre enfant
intelligent

Faits divers sur les stars

Sorties

Mode

Le titre de ’émission vient de 1’expression anglaise Woman to Woman. Le

concept de cette émission est d’étre un magazine télévisé portant sur les intéréts des

femmes et sur ce qu’elles sont sensées savoir. Cette émission donne la méme sensation

que lorsque la femme lit une revue mais la particularité de cette revue est qu’elle peut

gtre également lue par les hommes.



Cette émission ne dure que 30 minutes (7.50-8.20 lundi-vendredi). Elle est
diffusée en méme temps que La maison n°5 de TVS et Il y a tout pour les femmes de
TV7 qui ciblent tous le méme public. Afin de se démarquer des autres, I’équipe de
production doit modifier certaines stratégies: 1’émission devient plus vivante et
modermnisée et ¢lle permet aux spectateurs de consommer des messages de plus courte
durée. Ce nouveau programme est destiné & la nouvelle génération autant qu’aux
femmes au foyer modernes. Tandis que La maison rn°5 et Il y a tout pour les femmes
sont des émissions trop longues de part leurs conversations, nous devrons proposer,
dans une durée de 30 minutes, une émission directe aux messages vivants et varies.
Pour les femmes, c¢’est comme si elle ouvraient un magazine chaque jour. En fait,

I’homme aussi peut lire ce magazine.

Schéma de présentation divisé en rubrigues :

Rubrique 1 : La femme qui sait tout

Nous entamons 1’émission par une conversation sur un sujet d’actualité pertinent,
qui concerne directement ou indirectement notre public ciblé : probleémes de santé,
technologies, actualités & 1’étranger et faits divers. Par exemple, on évoque le fait que
selon un médecin, un médicament anti-chute des cheveux nuit a la santé sexuelle ou
bien le fait que la créme blanchissante est dangereuse pour le bébé si la mére applique

pendant la grossesse.

Rubrique 2 : Bavardons entre femmes

Nous accueillons un invité qui parle d’un sujet qui est au centre des intéréts des
fernmes (actives ou au foyer) comme les soins médicaux, la mode, les soins des enfants.
Parfois, P’invité lui-méme peut attirer ’attention du public. Par exemple, Lalita
Panyopas parle de sa séance de photos de mode ou bien un homme d’affaires au bord de
la faillite explique qu’il a réussi & remonter un business de sushi ou encore Tata
explique pourquoi elle accepte de poser nue dans les magazines. Nous évoquons
¢galement des sujets qui ne concernent pas directement les femmes mais qui sont des

choses que les femmes souhaitent savoir : quel est le premier objet de désir de ’homme



envers la femme; comment choisir un sous-vétement sexy. Le public peut donner son

avis ou poser les questions par téléphone en direct dans 1’émission.

Rubrique 3 : Souvenir

La plupart des émissions de la matinée mélent conversations, art culinaire, tiches

créatives et interviews de personnalités Malheureusement, le déroulement de 1’émission

est languissant et chaque épisode est trop long. L’équipe de 1’émission a fait une étude

sur I’avis du public concernant leur programme matinal idéal, par le biais d’appels

téléphoniques de la part des téléspectateurs. Cela nous permet de faire un palmarés des

sujets préférés du public. Dans cette troisiéme rubrique, nous allons faire un petit

reportage sur :

1.
2.

AN

Présentation du travail

Soin de santé : la beauté et le soin des enfants ex. comment rendre votre
enfant intelligent

Faits divers sur les stars

Sorties

Mode

Histoires impressionnantes en Thailande ou a I’étranger

Présentateur

Afin de donner une ambiance conviviale a 1’émission, il y a deux présentatrices.

Cela donne au public I'impression de regarder la conversation entre deux amies, au

travers de laquelle le public consomme des messages. Les présentatrices sont Siriboon
NATTAPAN et Patcharasri BENJAMAD.

Tarif de publicité

o Tarif 4 la minute ;: 54000 bahts la minute avec 50% de réduction

e Tarif de sponsoring de chaque rubrique : 20000 bahts net par mois

e Pour plus d’information, veuillez contacter le département de la publicité¢ de
TV3, t€l. 0 2262 3333 # 3703-3720
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Annexes 3: La traduction des informations de 1’émission

Lady’s corner et un texte original.



Caractéristiques de Pémission Lady’s Corner

(Au coin des demoiselles)

Genre d’émission : Variété sur la mode/ Magazine télévisé pour les

femmes

Date et heure de diffusion : Samedi 09.30-09.55 TVS

Présentateurs :

1.
2.

Saraychat Koonchor na Ayuthaya
Claudia Chatjapan na Ayuthaya

Cibles :

L.

2.

Femmes modernes de plus de 18 ans ayant comme centres d’intérét
la mode et la modermité

Hommes intéressés par la mode et les femmes

Personnalité : Coquette, moderne, stire d’elle-méme
Objectifs :

1.
2.
3.

Informer le public sur le monde moderne

Donner des conseils applicables dans la vie quotidienne

Apporter une compréhension mutuelle entre les hommes et les
femmes

Donner des idées afin de changer ou d’améliorer sa personnalité (par
le style vestimentaire)

Rendre notre société meilleure

Philosophie de I’émission

Le monde étant en perpétuel mouvement, il est impossible de rester

sans bouger. Vous devez courir afin de rattraper la modemité. C’est

I’origine de notre émission, Lady’s Corner. Nous souhaitons vous mettre au

courant des actualités que nous jugeons intéressantes dans les domaines de

la mode, de la santé, des lieux afin d’y sortir ou d’y faire du shopping, ainsi

que dans le domaine de la technologie. Les femmes pourront vivre des

expériences grice 4 et a travers notre émission et découvrir toutes les

actualités relatives au milieu des stars et au milieu bourgeois. Cela signifie



une expérience infinie. Vous pouvez appliquer ce que vous apprenez de
notre émission & votre vie quotidienne. Tout cela vous donnera une nouvelle

image de vous, plus moderne et plus remarquable.

Méthode

L’actualité sera présentée de fagon branchée par des jeunes qui
admirent la modemité (90% sont femmes et 10% hommes). Les
présentateurs transmettent tous les informations les plus « hots » de chaque

semaine.

Chapitre 1 : What’s up/ Up date ( Que passe-t-il)

Les filles qui dépensent 30% de leur salaire dans les cosmétiques,
I"habillement, la maroquinerie, se posent souvent des questions sur le choix
de leurs achats : quelle couleur ? Quel style ? Quelle tendance 7 Quel style
adopter lorsque I’on se rend a un entretien d’embauche ? Comment cacher
ses rondeurs ? Quelle est la coiffure idéale? Ce chapitre vous donne la

réponse !

Chapitre 2 : Life style by me (Mode de vie selon moi)

Qui fait quoi, quand, comment et pourquoi. Vous allez découvrir le
mode de vie de figures cél¢bres venant de milieux différents. I1 est possible
que vous ayez ensuite une idée afin de changer votre vie routiniére en vie
plus excitante. De plus, nous allons vous faire connaitre des endroits
intéressants et vous fournir des informations pertinentes concernant la santé.
Toutes les informations sont soigneusement sélectionnées par les

présentateurs,

Chapitre 3 : Cooking Fun (Fun 2 Ia cuisine)

Recettes de cuisine, délicieuses et branchées, pour les femmes
modernes, présentées par Khun Puangpaka Boonnak qui a passé plus de 20
ans dans le milieu culinaire. Elle va faire partager son expérience en
donnant de bonnes idées de recettes que tous les femmes peuvent réaliser

elles-mémes.
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from past 1o &f’%ﬁ%b’iﬁ
By Busakom Sunynsam (1993)
Introduction

Women in Thailand are known to have played a significant role in the Thai
society. Their roles have changed over time due to both internal and external
influences. Researchers seem to be in agreement that Thai women have enjoyed a
more active role and better status than women in other developing countries. (1)
However, this does not free Thai women from discrimination experienced by women
around the world. To understand the present roles and status of Thai women, it is
necessary to understand their roles and status in the history and how these roles and
status changed over time.

As an overview, I will discuss from a historical perspective the cultural and legal
aspects of the roles and status of Thai women and how they have changed along with
the country's socioeconomic development and modernization. In the final part of the
paper, I will discuss the employment situation of Thai women as well as the problem
and obstacles preventing them from having full equality with men.

Historical Perspective

Man is padi.
Woman is rice.

- Traditional Thai proverb

Most studies on Thai women reveal the equal status of the wives to that of their
husbands in the Sukhothai period of Thai history. The above proverb represents the
traditional Thai attitude toward male and female roles. That is, they are
complementary to each other. (2) Since ancient times, roles have been assigned to
men and women in different ways. The male roles were "the breadwinner, the head
of the family, the ruler and the protector Of the country,” while the women "looked
after the home, the children and the menfolk and managed the family budget." (3)
However, this does not necessarily mean that Thai women have always had an
inferior status to men. In fact, Thai women held high esteem and were treated well
according to the illustration from the Sukhothai era seven centuries ago:

"Women, especially intelligent women should control expenditure of
money, men who are husbands should listen." (4}

Yet entering the Ayudhya period in the fourteenth century, the status of women

began to deteriorate. In the 1361 Law on Husband and Wives, men were allowed to
practice polygamy and wives were divided into different classes. Husbands could
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punish their wives physically. In this period, the status of women was characterized
by the saying, "Women are buffaloes. Men are humans.” (5)

The extreme legal oppression of women continued until the nineteenth century in
the current Ratanakosin period. In 1804, laws consolidating the earlier laws of the
Ayudhya period classified wives into three categories: 1) major wife (Mia Klang
Muang), a woman who becomes the wife of a man through parental agreement; 2)
minor wife (Mia Klang Nork), a woman who becomes the wife of a man upon the
request of the latter; and 3) slave wife (Mia Klang Tasi), a woman who is bought by
a man to become his wife. These laws were in effect until a century ago when King
Rama IV prohibited men from selling their wives and parents from compelling their
children to marry. The status of women (and men) was further improved when King
Rama V abolished slavery.

It is important to point out that despite women’s oppressed status as discussed
above, the fact that Thai society is a "quasi-matrilineal society", emphasizing a
matrilocal residence rule made women not fully dominated by men. (6) Empirical
evidence from several areas in Thailand suggests a norm of uxorilocal and matrilocal
residence from early times until today. (7) Traditionally married daughters and their
husbands lived with the wife’s parents until their children were old encugh to help
with the housework and other family activities. Then the married couple was free to

' move out and establish their own household on the family compound. Virilocal
residence was practiced only if the bridegroom’s parents had no daughters. (8)

In this matrifocal context, although the ultimate social decision-making authority
was mainly possessed by the father and the son-in-law who worked his way up to
becoming the head of family, many important household decisions rested firmly in
the hands of the female household heads, usually the wife and her mother, since the
male decision making was concerned principally with extra-houschold matters such
as (large-scale) economics and politics. Furthermore, the son-in-law had to respect
his wife's mother at all times. Even if she became a widow, the mother-in-law was
still regarded as the head of the household. Often she owned land and other family
properties, which would be inherited by her daughter, especially the youngest one
who typically inherited the original house of her parents as she was also expected to
take care of them in their old age. (9)

In terms of education, except for women in royalty and aristocracy, Thai girls
rarely had any access to education. Before the introduction of the universal secular
education by King Rama VI in the early twentieth century, education was conducted
mainly in the monasteries by the (male) Buddhist monks who, in Theravada Buddhist
tradition, are not allowed to have contact with women. This leads us to a area where
the status of Thai women is perhaps the most inferior. It is believed in Theravada
Buddhism by at least some segments of such countries as Thailand and Burma that
women are ritually and spiritually inferior to men for instance they cannot attain
Niravana like men. (10)

Up to now women are still not allowed to be ordained as monks. Buddhist nuns
have a far lower status than monks and receive relatively little respect. In 1959, a
Thal woman wished to revive the female monk order in Thailand by having an
ordination as a bhikshuni (Buddhist female monk) in Taiwan where female monks
arc allowed. (11) However, while the government and the official Buddhist Sangha
recognized her devotion in social work, her bhikshuni status was ignored. At present
she remains the only bhikshuni in Thailand. (12)
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As in most societies, socialization between sons and daughters in Thailand was
different. Sons were given more freedom from their adolescent years, while
daughters were given much more responsibilities and much less freedom to socialize
outside the home. One of the reasons found was the fear by parents that their
daughters would be enticed or forced into premarital sex. And even when such
incident did not occur, gossip in the community concerning the "loose” behavior of
the daughters would affect the parents' moral standing in the community. This fear is
clearly expressed in the common traditional Thai saying that "having a daughter is
like having a toilet in front of one's house," (13) whereas there is no such comparable
fear for sons.

Between sons and daughters, there were also differences in their rite of passage or
the stage of entering adulthood. By tradition, Thai sons were expected to temporarily
enter the monkshood usually at the age of 20 for two reasons. One was for them to be
socially mature and capable of taking the role of an adult, especially the
responsibilities of family fife. The other reason was that, since merit is transferable
in Theravada Buddhist beliefs, the son’s ordination would also benefit the parents in
their next lives. As a result sons were typically encouraged to be ordained. (14)

In contrast, while Thai men had an opportunity to obtain education and spiritual
training, women passed through their social and cultural transition within the
household. Socialized to be good housewives, care-giving, submissive and less
ambitious,(15) their rite of passage was marked by their change of status from
"matden” to "wife". (16) The birth of a woman s first child emphasized her full
change to adulthood. At this time, the, woman could "own her own property, make
her own household, and {was] thought to be sufficiently competent to provide for her
husband’s wants." (17)

Socio~economic Change and the Changing Roles and Status

of Thai Women

In accordance with changes in the economic structure, the roles of Thai women
have changed dramatically. Although Thai women were known to have played an
active role in the economy (this is particularly true for female commoners), their
economic role was largely limited to farming and small-scale commerce due to the
fact that Thai society was a subsistence society. And when farmlands became scarce
and insufficient for distribution among daughters, coupled with the introduction of a
cash economy, the roles and status of both Thai men and women have changed in
several ways.

The inheritance pattern has gradually changed by an increase in the number of
sons inheriting their parental land and original house. In the traditional period, the
inheritance of land and associated prepares was bilateral in nature. Upon the death of
both parents, each child inherited an equal portion of land. The youngest daughter
typically inberited the house. Brothers usually relinquished then rights to their
parents' land since they would have access to property through their wives. Later,
even though this bilateral pattern still continued, it became evident that more
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brothers no longer relinquished their rights to the parental properties in the favor of
their sisters because their wives' parents might not own land themselves or the land
was not here enough to sustain a family.

This change in inheritance pattern has had a significant effect on women’s
status—perhaps not all negative. Due to decreased resources parents have become
more willing to provide to children with advanced education in substitution for the
unavailable tangible properties. Parents encourage daughters to obtain advanced
education for several reasons. First, with higher education the daughters can obtain
Jobs, in particular government or civil service positions, which pay regular monthly
salary which is used to cover family expenses. Second, this salary insures the parents'
economic security in their old age. Third, a daughter’s education represents her
inheritance which in effect is more likely to provide her with a more secure financial
future than farming.

Over time, this change resulted in men having lost autonomous control over
education to women, and women having lost autonomous control over land to men.
(18) Women also tend to lose their traditional area of power in the domestic domain,
where their roles, duties and properties were acquired. In addition, in the case that
their husbands’ other family members bring income from outside the family, the
women no longer have the same degree of control over their household budget. Many
women may become de facto household heads if their husbands migrate for job
opportunities elsewhere. (19)

In the last two decades, Thai women have increasingly participated in the public
arena and attained more visible occupational roles. Kerry Richter and Bencha
Yoddumnern-Attig point out major factors influencing this change, for instance
decreasing fertility rate, delayed marriage, high level of migration from rural areas
and increased employment for women. In terms of fertility, Thailand has experienced
a "reproductive revolution." (20)

Between 1969 and 1979, fertility of Thai women declined by about 40 percent. As
a result of Thailand’s family planning program beginning in 1970, contraceptive
availability women of reproductive age increased from below 15 percent in 1969 to
nearly 60 percent in 1981 and 74 percent in 1987. (21) Population growth rate, fell
from 3.2 to 1.6 percent between 1960 to 1988. More importantly , there is also
change in attitudes toward having children. By 1981, only 10 percent of women
wanted three children as opposed to the fact that their mother averaged 6 to 7 live
births. (22) Yoddumnem-Attig, et. al., argue that the choice of contraceptive, their
use, shift discontinuation depend highly on women’s own considerations. (23)

Regarding marriage, while rural women continue to marry earlier than urban
women, average age at marriage has increased for both in recent years. The singulate
mean age of marriage was 21.4 for rural and 24.7 for urban women in 1970. A
decade later these figures increased to 22.0 and 25.5 respectively. (24) An increasing
number of women from rural areas also migrate to big cities, especially Bangkok, for
job opportunities. Over 60 percent of the migrating population concentrated in the
young adult-age group were women. (25) The above changing characteristics of
women are the main factors influencing the increased employment for women, in
particular in the modern sector. From 1972 to 1987, labor force participation for
women aged 20-49 in Bangkok jumped from 58 to 67 percent. Accordingly, in the
agricultural sector, the employment rate of women dropped from 70 to 58 percent
during the same period. (26)
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Indeed, the first sign of equality between women and men in Thailand occurred in
1901 when the educational system was first open to girls. The four-year compulsory
education act was enacted in 1921 and extended to seven years in 1963. In 1978,
however, after the reorganization of Thailand’s educational system, compulsory
education was shortened to six years. Total literacy rate increased from 53.7 percent
in 1947 to 87.7 percent in 1987. In 1990, the total literary rates for both men and
women exceeded the 90 percent level, males 94.1 and females 90.2 percent. (27)
Nonetheless, it must be noted that this relatively high rates of literacy, especially if
compared to other developing countries do not tell the whole truth. There 1s indeed a
big gap in educational opportunity between rural and urban population. Seventy
percent of youthful population, aged 15-19 in the rural areas, are not attending
school. (28)

In any event, the opportunity of education has improved the status of women
significantly. It has encouraged women to take an active roles in the community and
later, to a limited extent in the political arena. In 1943, the Women’s Cultural Clubs
were set up to promote cultural and social activities for their members. In 1956, the
clubs organized the National Women’s Council of Thailand. Thai women were
granted the right to vote along with men for the first time in 1932, when the country's
monarchical system was brought to an end and replaced by constitutional monarchy.
(29) Shortly after the 1932 Revolution, the legal status of women was improved,
when the Laws on Family and Succession in the Civil and Commerce Code abolished
the long-standing polygamy laws in 1935. Under these new laws, a man can have
only one lawful wife. The community property must be shared equally between the
husband and the wife on the termination of their marriage. (30)

The year 1949 marked the first time in Thai political history that women directly
participated in politics at the national level. In this year, Mrs. Orapin Chaiyakorn, a
wife of a famous member of parliament (MP), ran against her husband for the same
office and won, hence the first Thai female MP. Also in the same year, two other
women were appointed senators. (31) It seems that despite improved status and
increasingly active roles of women in economic and social realms, Thai women have
been far behind in politics. This may account for the rigid traditional division
between public and private spheres still in effect. Up to now, it has been largely
believe that politics is the men’s field.

This observation is supported by the very limited number of women represented in
the Parliament and the Senate. From 1933 to 1948, no woman was elected as an MP.
And from the late 1940s to the late 1980s, women represented less than 3 percent in
the Parliament. The representation in the Senate was even lower than that. Except for
the 3 years period (1973-76) in which the representation of women went above 3
percent level, the overall representation of women in the Senate has been lower than
2 percent. (32) Even in the September 1992 elections, which were hold at the height
of political consciousness in Thailand after the successful pro-democracy movement,
only 15 women were elected as MPs, representing only 4 percent. (33) Furthermore,
only one of these women was given a cabinet post: Sudarat Keyuraphan who was
appointed the government Deputy Spokeswoman.

(Update: Even as recently as the 1990s, women remain a very small minority both
in the parliament as well as cabinet ministers. In several subsequent governments
since 1991, there have been no more than three women appointed to ministerial
positions in each government. There was only one woman holding a ministerial
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position during 1991-1992; Saisuree Jutikul as Prime Minister's Office Minister in
the Anand Panyarachun government and Phuanglek Boonchiang as Deputy
Commerce Minister in the Suchinda government. In the Chuan Leekpai government,
the number increased to three: Thuanjai Nu-uppala as Deputy Public Health Minister,
Sudarat Keyuraphan as Deputy Transport Minister, and Phimpa Chantraprasong as
Prime Minister's Office Minister.In the subsequent Banharn government Sudarat and
Phimpa maintained their ministerial positions, in interior and transport ministry
respectively. By the end of 1996, there were only 24 female MPs in the roughly 400-
member Thai Parliament. Currently, Khunying Supatra Masadit holds the Prime
Minister's Office Minister post. Source: "All-male cabinet disappoints,” Bangkok
Post (Internet Edition), December 2, 1996.)

In the 1970s, the Thai government began to look into women’s issues more
officially, in a large part due to its own realization that an emphasis on economic
growth alone could not raise the well-being of the total population. Widening gaps of
income were found between men and women as well as between the rural and the
urban. Human resources began to be considered the most important factor in national
development, and women’s role was a major source for change. This new trend was
also influenced by the United Nations declaration of the Decade for Women (1976-
1985). Consequently in 1978, a task force was appointed under the NESDB (the
National Economic and Social Development Board) to draw up a twenty-year
women’s development plan. (34) Nonetheless, it should not be understood that
equality for women has been achieved. In fact, there are so many areas in which
women are still discriminated against.

Despite the fact that Thai government complied with the 1985 internattonal
Convention on the Elimination of All Forms of Discrimination against Women, there
are several provisions with which Thailand implicitly disagrees, such as provisions
concerning equal access to education, equal opportunities in employment (including
public offices in the government), and equal legal rights of married women. (35) To
exemplify, the current education law does not accord with the practice. Some
educational institutions are still closed for women, in particular the Military
Academy, the Police Academy and the Customs Guards Training School. (36)

(Currently, discrimination on the basis of gender is reported to still be practiced in
higher education. On November 5, 1997, the Bangkok Post (Internet Edition)
reported that several state universities, most of which are prestigious, imposed a
quota system based on gender in their admission policies in a number of disciplines.
In 1995 Chulalongkorn University reportedly admitted only 30 females and 114
males to the Faculty of Veterinary Science, Kasetsart University 15 females and 85
males, and Prince of Songkhla University 6 females and 17 males. The report (by
Sanitsuda Ekachai) revealed that at all these three universities, all female applicants
admitted achieved higher scores than even the highest scoring male applicant.
According to the Ministry of University Affairs, there are currently 18 fields of
studies with a quota favoring male applicants, including archaeology, biotechnology,
fisheries, veterinary science, agro-industry, agronomics, forestry, natural resources,
and physical education, while only 4 fields favor female applicants, most of which
are in potentially low-paid service studies such as nursing, hotel services and
secretarial duties. Twenty (20) fields are reported to apply a 50:50 quota system.)

Regarding labor law which requires equal pay for men and women, there are

major loopholes by which employers exploit female laborers by paying the lower
wages. The protective labor legislation prohibit women from many types of work
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requiring physical strength and/or considered "dangerous," such as cleaning
machinery or engines while in operation, working on scaffolding which is 10 meters
or more above ground, producing or transporting explosives or inflammable
materials, mining underground and so on. (37) Those who are most affected by these
protective laws are poor women with little or no education and job training.

In the area of marital laws, Thai women have yet to obtain more equal rights. For
instance, at present (new amendment??--I would appreciate any info here.) the wife needs to
produce additional proof that her "husband has given maintenance to or honored such
other woman as his wife", (38) while the husband may claim divorce on the ground
of his wife’s adultery. Second, the Names Act of 1982 still requires a woman to
change her name to that of her husband upon marriage. Third, the law does not
address the question of maintenance payment when a divorce takes place. The
burden of child support is generally placed on the wife who has few means of
ensuring payment from her husband. And finally, despite the debate on marital rape,
the law does not address the issue either. (39) Married women face further
discrimination in nationality law. Patrilineal in nature, the law dictates that the
children born of Thai fathers acquire Thai nationality automatically, whether born
inside or outside Thailand, whereas the children born of Thai mother acquire the
nationality only if born out of wedlock or if their father is stateless. (40)

In administrative, and political law, the local administrative legislation which
previously discriminated against women by prohibiting them from becoming village
chief and sub-district chief was amended in 1982. Yet, it is still difficult for women
to attain such posts, due to negative attitude against women’s leadership. Moreover,
the positions of deputy chief are still up to date reserved for only men as a result of
the rationale that such posts involve danger and peace keeping unsuitable for women.
(41)

In January 1993, the first woman was appointed a provincial governor. According
to Chuan Leekpai, the Prime Minister, the (then) current government has a policy to
promote the role of women in local administration. However, the attempt of some
parties and MPs to push for the appointment of women as deputy district chiefs is
still opposed by the Interior Ministry. In effect, this prohibition bars women from a
vital channel to becoming district chief and then provincial governor. (42)

Thai Women in the Labor Force

Presently, Thai women are increasingly becoming one of
the key family income eaners, whether single or married.
Results from Thai labor force survey conducted in May
1589 by the National Statistical Office reveals that
female employment rate in Thailand is higher than that of
other Southeast Asian countries. Women represent 45.4
percent of the total labor force. It alsc seems that
women are highly active in a wide variety of industries
along with men as shown in Table 1.1
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Table 1.1 Percent of female
employment in municipal (urban)
and non-municipal ({(rural) areas
by industries

Industry Municipal Non-municipal
Agriculture,
Forestry, HKunting, 3.3 67.9
Fishing
Mining and Quarry - 0.1
Manufacturing 21.0 12.6
Construction,

] o 1.4 1.2
Repair, Demolition
Utilities
{electricity, gas, 0.5 -

water, sanitation)

Commerce 33.0 10.0
Transport, Storage

port, Storag 1.9 0.3
and Communication
Services 38.4 7.9
Activities not 0.5
adequately described ’
Total 100.0 - 100.0

Source: Wational Statistical

Otfice, 1535,

As shown in Table 1. 1, it is obwvious that there is a
significant difference in the areas cf industries in
which rural and urban women participate. While rural
women participate predominantly in agriculture (67.9%),
urban women are working mainly in three major industries,
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(38.4%),
(21.0%}.

namely services commerce (33.0%) and

manufacturing

When comparing between men and women, it is also
interesting to see that the top three occupational
activities of both are the same, namely farming,
craftsmen/laborers and sales. The figures present quite a
balanced picture of male and female occupational role
with a reservation that administrative positions are
occupied by 2.2% of men and 0.8% of women as demonstrated

in Table 1.2.

Table 1.2 Percent employed persons by occupation and
sex
Occupation Male Female
Professional 3.1 4.1
Administrative 2.2 0.8
Clerical 2.5 3.6
Sales 7.9 14.6
Farmers 57.6 56.2
Transport, Storage
and Cimmu;icatiois 2-1 0.3
Craftsmen/Laborers 18.5 15.7
Services 3.2 4.8
Unknown - 0.1
Total 100.0 100.0
Source: Wational
Statistical Ctfice BE Y

Whatever the case may be,

women have made a significant progress in terms of

it can be concluded that Thai

participation in employment. However, they are still
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experiencing discrimination in many areas. First, despite
the statistics given by the National Statistical Office
in 1989 that females represent 49.9 percent and males
22.5 percent of unpaid family workers, some study reveals
a much higher number of women qualified as unpaid family
workers (83.4%). (43)

Seceond, a large number of women, in particular those
migrating from the rural areas, have little or no job
training, hence falling into the ghetto of low-paying
Jjobs. According to the National Statistical Office's
report in 1989, more women are concentrated in the jobs
requiring no or little education and paying 3$30-200
monthly salary, while 70-80 percent of jobs paying more
than $200 a month belong to men. (Calculated at the old
US$1/25 baht exchange rate.)

Third, while working women have toc carry double burden of
job and home, there are few social welfare programs to
ease their situation. Without the government retirement
plan for workers, older women without family members are
the most at risk. The attempt of women toc obtain longer
maternity leave is still an unsolved issue. While
economic situation often requires married women to work,
child care services are still very limited.

Finally, women in Thailand have yet to overcome negative
attitudes toward womens leadership which prevent them
from obtaining more positions at the decision making
level. Nevertheless, the status of Thal women continues
to improve, though slowly. The appointment of the first
female governor in early 1993 as well as the most recent
establishment of a political party by a popular female
politician Sudarat Keyuraphan (December 1997) indicate a
brighter prospect of rocles of Thai women.
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14) This practice used to be an underlined norm in the Thai society. It is still largely
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Population Policy No. 10, ST/ESA/SER.p/72 (Department of Intemational Economic
and Social Affairs, 1987) and National Statistical Offtce, Survey of Migration Into
Bangkok Metropolis (Bangkok: Office of the Prime Minister, 1985), cited in ibid.
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Women According to Thai Laws During the Bngkkok Period” (M.A. thesis,
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39) Ibid, p. 36-7.
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JACQUELINE BAUDRIER
REPRENDRAIT
“AUJOURD’'HUI MADAME"

N revenant du 8 Concours
international de repor-
tages d'actualité, Jac-

queline Baudrier a réuni
tout son monde, journalistes
et techniciens., pour féter
dignement le Grand Prix du
reportage en direct qu ‘elle
ramenait sous son bras pour
linterview de Clauss Alt-
mann par Ladislas de Hoyos.
Et puis. la récompense est
allée rejoindre le Prix Unda.
rapporté du Festival de
Monte Carlo pour son émis-
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sion sur la drogue. Et puis.
Jacqueline Baudrier s'est
remise au travail : seize heu-
res par jour en moyenne.
Une capacité de travail qui
étonne toujours autant ses
collaborateurs.

Il ¥ a huit mois. 24 Heures
sur la deux abandonnait,
non sans regret, la formule
du magazine quotidien pour
le remplacer par quatre
mensuels (ILLHEURE DE
VERITE. PLEIN CADRE,
LA QUALITE DE LA VIE,
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LE 2 GIL). Mas auigur-
d’hur encore, les teiespeo-
tateurs continuent decrire
pour réclamer le relour de
la demi-heure avant le jour-
nal.

~« Parmi ces  telespecta-
teurs, bheaucoup de femmes.
Les femmes attirent les fem-
mes, contrairement a ce que
I'on pourrait penser, souli-
one le directeur de l'Infor-
mation de la 2° chaine. gu:
met précisusement de c¢oté
toutes leurs lettres. Je recois
méme des impressions sur
mes émissions d’'un groupe-
ment de téléapectatrices du
Nord. Elles vont jusqu’a
faire des opérations d’écoute
collective et me demandent
d’aller leur faire une petite
conférence. 11 va falloir que
je me débrouille pour faire
un saunt jusqu'a Roubaix.

« La formule de nos qua-
tre magazines est maintenant
bien rodée, mais I'ideal pour
moi serait une demi-heare
d'informations, avant le
journal, qui toucherait plus
au domaine pratique, avee
des reportages répondant
aux besoins des téléspecta-
teurs, et garder ume soirce
par semaine pour ce que
nous faisons actuellement.
Pour suivre un reportage
sérieux, il faut s’asseoir, ex-
plique Jacqueline Baudrier.
mais 21 h 45, c’est un peu
tard. M. de Bresson m'avait
promis de me redonner
20 h 30.. »

En ce qui concerne l'émis-
sion « Aujourd'hui, Mada-
me », qui échapperait, dit-
on. a Armand Jammot pour
étre chapeautée par elle, la
directrice de 24 Heures sur
la deux explique calmement
qu'elle n'a rien demandé.

« Jean-Jacques de Bresson
estimait que cette émission
relevait davantage de !'In-
formation que du « program-
me » et que cela devait étre
fait par notre équipe. De
plus. disait-il, nous avons les
moyens techniques de réali-
ser des films, pas eux. Cette
émission gagnerait donc a
étre reprise par = 21 Heures
sur la deux ». Je n'ai manifes-
té aucun enthousiasme,
croyez-moi. mais je recon-
nais que cela nous permet-
trait de faire une liaison
avec les programmes de
I'aprés-midi. De plus, cela
éviterait certains doublons.

« De toute facon, jaime-
rais bien ne pas prendre
« AUJOURD'HUI, MADA-
ME » a l'automne. Pour
l'instant, mes journées sont
suffisamment longues. Et si
je prenais cette émission, je
ne la ferais pas entiérement
pour les femmes mais égale-
ment pour les hommes, les
personnes du 3* age, bref
pour toutes les personnes
qui, pour une raison ou pour
une autre, restent chez elles
l'apreés-midi... »
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{2 cette heure de lapris
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INSI que nous I'avons
annoncé, c'est i par-
tir de eet aprés-midi
que Ia seconde chalne cou-
leur diffusera, du mardi

p—

15 b 30, .«Anjourdhui
it de

Madame». En son
trxe ¢ s, cette
émission ne sadresse pas
seulement aux -
encore qu'elles ueront
sans doute la la

large de son P lic — mais
A logf Coux & qui

pourront sc trouves devant

midi. o .
Il ne iagit dénc pas,
comme le le ue-

teur, Armand ¥ , de
meitre durant citte eure |
I'an la cb oy
an f mais de ,}' adres-
seT aux Lq'ﬂi pnt - chez
_Alain-

hmvieﬂl.dﬂ:

ques, enquites par téléd

phone.
Ces difiérences rubriques
occu lap

mée », dans un P

temps, chaque jour-. auf
le jeudl od les jeunes t8é-
gpectateurs, en attendant
Jes émissions de la jeunesse
de 1a premidre chalne pour-
ront assister 4 de mouveaux

‘dauphin ».

ek
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« AUJOURD’'HUE- MADAME » <7 |

Un magazine congu et présenté par son public

EPUIS le 19 mai_ 1870,

I’émission d’Armand Jam-

mot Aujourd’hui Madame
poursuit sa carriére sur la pre.
miére chalne de 'O.R.T.F, & rai-
son de quatre heures de maga-
zine et deux heures et demie
de feuilleton par semaine. Pen-
dant cette période, Armand
Jammot a pu tenir compte ‘des
critiques et des compliments et
faire le point sur cette émis-
sion qui est Pune des plus ré-
guliérement suivies par les télé-

- Spectateurs,

— Bien entendu, précise-t-il,

- seuls les gens qui doivent res-
° ter chez eux [aprés-midi cons

tituent notre publiec. Autant
dire qu’ll est composé pour la

. majeure partie de femmes au
- foyer et de vieilles personnes.
- L’émission a d’ailleurs été créde
< pour ce public qui avait jus

qu’icl peu de distractions.
» Le fait que les femmes

) solent en nette majorité dans
- cette catégorie nous a amenés

d’abord, i choisir le titre, en-
suite, 2 penser a elles en prio-
rité dans la ré.lisation de notre
programme,

!é;"q’gt donc_un magazine
inin que nous avoms voulu
faire, tais qui traite surtout
des problémes de la vie quoti-
jdienne, et de [Information re-
; liée & Pac té. En .aucun cas
} notre propos n’a été de -eopier
:les publications de la presse
;écrite destinées aux femmes et
qui regorgent de conseils mé
.nagers, culinaires, esthétiques,
ete.. Je refuse cette forme de
dirigisme.

: » La femme frpptaise se pas-
‘sionne aM des proble-
§ ¢

mes plus vastes : psychologle,
justice, politique. éducation, lit-
térature, spectacles, arts, ete. »

Voila done résumé le con
tenu d’Aujourd’hui Mademe. Le
style également, est important
pour Armand Jammot, Son slo-
gan : Pémission doit &tre faite
« pour, par, avec les téléspec-
tatriceg =

— Nous uvons cherché une
nouvelle forme de télévision oi
le spectacle dépend du specta-
teur. Nous cheisissons le théme
principal dans notre courrier
et nous invitons les auteurs
des lettres sélectionnées. Alexa
et Nicole André qui sont mes
présentatrices et que j’ai choi-
sies parce qu’elles étaient sym-
pathiques aux femmes et pas
sophistiquées, ne sont 13 en
réalité que pour  accueillir et
mettre 4 laise nos invitées qui
sont, elles, les vraies présenta-
trices. .

Armand Jammeot s’avone as -

sez satisfait des dons télévi-

suels de ses auditriceg agls
santeg .

— Ag début, la mise en place
du systéme a été difficile. Mais
petit -3 petit, les femmes ont
compris ce que-nous attendions
d’elles, D*abord contractées,
elles participenf davantage
ﬁ;.in&nant. Certaines sont bril

tes.

Armand Jammot songe méme
A transformer guelques-unes
d’entre elles en « envoyées spé
ciales » occasionnelles. Quelques
essais ont été faits en pro-
vince, Une téléspectatrice a été
envoyée au Canada,

— Le fossé, conclut-l, est son-
vent profond entre les ambi.
tions et leur réalisation. Mais-
nous ne désespérons pas de
créer un véritable courant de
sympathie et de solidarité entre
nog téléspectatrices de la France

e, et de les persuader que
nous sommes pour elles un
moyen de communiquer les unes

7 avec les autres.
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Ehaine IT : « Aujourd’hui, madame » U LE |

s bienfaits de 1a participation

IFFUSER une émission de ~ Permis diorienter nos DT . . arTivent donc dans le studio en
telévision vers 14 h. 30  MeS. Au_départ, nous gpiens.. - Sachant quelles questions elles
pouvait paraitre une ga. . Pensé serait peut-dtre bon veulent poser.

.Beure. On sait que les apres- dei pr ter en quarante-cing Pour Armand Jammot, cette
“midi sont Ie domaine réservé minutes un sommaire aussi va. collaboration bénévole, cetts
d la radio. L'expérience méri  Tié que possible, Or mous mous  participation permettent de don.
tait pourtant d’dtre tentée, puis. Sommes rendu compte gue les  ner A Pémission un ton plus
qurelle a débouché sur un succes  questions, en raison ay tre thes ~ DUMain et un style plus direct

= . En effe seloa un . procéds . . ! )
;, — Notre série, nous dit Ar main!epxni? bien au pointp, lesétdé- ma‘&; formule 4’ « Aufourdhut,
nd Jammot, 6 été construité léspectatrices sélectionnées sa, ”gc est done parfaitement
ec le courrier des téléspecta- vent quinze fours i Iavance :o'ﬁ :Pﬂ Dans tceg conditions,
es. Leurs suggestions qui - qu'elles participeront a Pémis- d'ut ¢hantueme;1 ans immé
épopt, parvenues en masse  sion et connaiscens le sujet sur 1at paralt exclu.
début de Pémission nous ont lequel s’engagera le débat. Elles : Jean Calmé.

indiscutable, de temps, r_:‘sguaient d’étre trai irome

Ll est apparu que le début de tées superficiellement, Les télé. selfl‘?r fudourdm J"!hm el i
Taprés-midi était au contraire 3pectaty (150 & 200 lettres sur chaine i depuis  le
{un moment privilégié pour les par jour) ont dailleurs 19 mai 1 la élencen' - 5
femmes restant chez elles : le dgo":’d’;dﬂ quun seul sujet ""E.“ res appglztgénan‘t’raux mﬂg:ufei?s
m n’ : 5 a "G issi L & =
GRS Tl S b il

ble. i i ' ' 7
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Yoir et attendre : Jacqueline Bé'nd-r'ier‘

E ESPONSABLE de Punité d'information

de la chaine couleur, Jacqueline Bau-

drier a toutes les raisons du monde
d'Btre satisfaite. D'abord, parce gque I'équipe
de journalistes qui s'ast forgée sous sa direc-
tion fait preuve d'une grande homogénéite et
d'une impeccable maitrise, qualités qui ont
été récompensées au Festival de Monte-Carlo
et pius recemment au V!I* Concours inter-
national du reportage d'actualite; ensuite,
parce qu: I'abandon du magazine quotidien
de 24 Heures sur la ll, quelque regret qu'elie
en ait eu, lui a permis de concratiser en gua-
tre émissions la volonté de renouvellement
des magazines d'information.

Méme si la tache ne lui a pas été simpli-
fiée, compte tenu des horaires de diffusion
réputés difficiles, Jacqueline Baudrier estime
avoir revalorisé le genre grace a des émissions
qui répondent & un besoin veritabie du pu-
blic, qu'il s'agisse de « La qualité de la vie »,
du <« Troisieme (Eil », de « L'Heure de vé-
rité » ou de « Plein Cadre ».

Satisfaite, Jacqueline Baudrier, Mais reven-
diquant néanmoins de meilleures heures de
prcgrammation pour la rentrée et dans la me-
sure du possible. Cela se congoit.

Des projets, au seuil de l'éte, le directeur
de « 24 Heures sur la Il » n'cn formule guére.

-

« Laissez-nous, explique-t-eile, le temps de
perfectionnar nos magazines et d'aborder, grica
A eux, les problémes et les événements qui
nous semblent essentiels, Ces émissions n'ont
que six mois. Je ne Yois pas pourquei, puis-
gu'elles plaisent, il faudrait changer pour
changer. L'idéal — et c'est 12 le seul veeu
que je puisse émsttre — serait, bien sir, dans
{’absoly, uns demi-heurs d'informations prati-
ques, avant le journal, mais ceia n'est guere
possible, puisque la direction et les téléspec-
tateurs sont attachés au « carrefour . de
20 h. 30, qui conditionne toutes les soirées. »

Il y a quelque temps, on avait laissé enten-
dre 'éventuaiité de la reprise de la tranche
d' « Aujourd’hui, _Madame > par Jacqueline
Baudrier. < Cest exact, reconnait celle<i. Mais
compte tenu des réformes de structure de
I'Office envisagées, il n'y a aucune certitude. »

Les certitudes sont d'autant moins grandes
et les perspectives d'avenir d'autant plus in-
certaines pour la directrice de I'information
sur la chaine couleur que son nom est fré-
quemment cité depuis quelque temps a propos
de la réorganisation de I'Office. Restera ?
Restera pas ? Nous devrions — et Jacqueline
Baudrier d'abord — étre fixés dans les jours
a venir.

Jacques Duplouich.

£

i!

ARMAND JAMMOT
(Aujourd'hui madame)

P

— Notre émission
s'arréte le 8 juillet pour
la période des vacances.
Mais, contrairement 2a
ce qui a été dit et publié
¢a et la, elle reprendra
le mardi 8 septembre,
a 1'heure habituelle.

Quelques jours apres ce
retour a l'antenne, nous
pourrons d'ailleurs féter
la 300 d' « Aujourd’hui,
madame », dont le pu-

blic n'a cessé de croitre,
puisqu’elle touche main-
tenant pres de deux mil-
lions de téléspectatrices
et spectateurs chaque
jour. Et, a propos de
cette émission, que l'on
avait injustement mise
en cause dans l'affaire
de la publicité clandes-
tine, j'ai été heureux
d’enregistrer la mise au
point publique de M. Di-
ligent 2 la tribunc du
Sénat. Le rapporteur de
la mission d'information
sénatoriale sur I'ORTF
a reconnu qu'il avait
commis une erreur en
m'attribuant une €mis-
sion « publicizaire » que
ie n'avais jamais faite.
1 est bon que la vérité
ait été ainsi rétablie.
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CINQ FEMMES RACONTENT LEUR HISTOIRE A ﬁcomzs mﬂg

g 1 VANT de se marier, Madeleine

était  sténo-dactyfo-facturiérs,

et, maintenant que ses snfants
ont grandi, elle voudrait reprendre
une activitd professionneiie. Fanette
vient d’'accdepter une place d'0.S.
‘pour aider son mari & payer la mai-
son qu'ils ont achetée & crédit. De-

. puis deux mois Eliane suit un stage
* de monteuse-cdbleuse, et Je matin

. ses enfants partént ssuls & lécole.

. Colette,”_licenciée en anglais,’, et
* temme d’un directaur d'usine, termine

" un stage de secrétarist de directicn.

‘Aprés neuf mois de lormation pro-
fessionnelle, Marie-Thérdse vient de
-trouver un empioi de sectétaire.
Dans '« La nouvelfe école des fem-
mes = (une émission de la.série
d'EIiano Victor « Les femmes aossi =),
cing femmes racontent leur histoire.
Cette tois Jacques Krier, le¢ réalisa-

| reur, rosalmssdcapmntf:pm

le parti de ne rien couper de leurs
-propos. Un pari parfois difficile a
lenir ! « Quand aucun truquagé ne
fait valoir le discours, dit-i#, ‘le
ton peut devenir monotone. Mals le
montage risque -socuvent de fausser
le sens d'une phrase. Et puis les
gens voient les ‘procédés. Ms finis-

' sent pasnep{u&cmtmlllm

*gion émiettée. = < 7, 4w
Pour que les téléspectateuri-cioient
a la vérité de ce qu'il leur montre,
Jacquea Krier feipt ; d'lbonl de Jes
« emmenet au cinéma > en diffusant
queiques secpndes de musique. Mais

trés vite Fimage coupe la bande mu- -

sicale. Et un journaliste apparait A
recran. Assis dans un studio # ex-
phique devant un m qg‘i! sagit

d’'une émission sur la larqujan pro-
lessionnelle des aduites, d" une rencon-

tre avec cinqg femmes & la rechérche
©un emploi. Un peu plus tard, il ira

Y

o
q

les_retrouver pouf_savou c‘,qu altul%-c mnt de nouveaux pcmn—
somt devendes. 3 . naou ﬁwlmns que l'on pourn re- |

-Pour mgam,

Fanstle dst foujo ra
chalne, Eliane rnanrmo-c

omlachmudomwmﬂ
ndapomrnmmml
ire que la: leur. Clest la réalitd
qui provoque Fimagination. » - “§

-« Jacques Krier a ‘foujours refusd |
Mapmdasmmmmm‘
fa lévision. '« -Ce’ Btwh!ulii
M‘?‘Waﬂ‘-ﬂ imaboului
IS uur'wi Jo ui dnmm:nt - 8
mhdmuﬁnarm,ﬂpmenn-j

I'a tilmée sans lum‘mgumm
un matin oam«@gmmm

Courrier. = Engore wmr yefus. Cetle mmmmmndéos-ﬁm*
m::mm-.dﬂ-mamh_ t:% c:nqu'o-

wﬂmmm&mﬂhfomdm iftum- gund’s‘_g‘
son énvefdppe. t'histoire parlg d elle~ da . Ssrceﬂ a gedr |
méme, et la fiction n’aurait rien alouté. < Uum d f ». Une a8-

quéte sar les grévistas mla s.ucat
lui a inspiré = I'Amomuge-Efpon--

Fa ‘dmb!ﬂumeyudo" La nodveile
LS. école du&"famdg“jnrancunm
L 2 - Py
cBreeln ou moi» Saouyjeadse: pOySi Wy autro émisgion.

de pius a: récit de ce drame quoci-‘

e x"'as

’?-'_Eg ce foment ‘il écrit une, pléce
a3 R B %};‘um%a-in irée par. une -
" Avant «°La fiouvelfe éccle das fem- enqulte a faitg - vingt- 1o
[nes », Jacques Krier, avait déid téa-
ligé d'adres;ﬁw’ad?m Eliane
Victor—4:« Lex. matinales »-:w-

femedqahmhanme?» r'b

i’ réch Fyrique... une réflexfon E

wChristophe Avérty. s ’}_
Propos recueiilis par’”

ODILE VAN b! WALL.Qr

-2 Biula e

“dr Mercredi 6 décembra. 21 h.’
premidre chalne.

mesura A la place qqﬂle don i
la fémme, dit-il. Lu' cmémﬂ

montre que leurs préoccupations
sentimentales. Mais maintenant les
comédiennes rochen;hent autre ¢hose
que des rdles de femmes trompées,
héritées du théAtre de Boulevard.

Loy

3
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I a déﬁ dagx«udanrs ur ?rgu— centaines de rmmcm de
‘siéme ? Pas question. N est pr& a  serais curieuse de'Savb ;
;farre n’imports . m a8, afleg. en . est arrivé aux {m canc/
' Suisse, en Angl l‘nuenen.ﬁas £l par les mémnédip.:.i
Fest bénigne, ‘H fe. sait et... A 3
-d'abord aveir-mal compris = cn hm CMHDESAIIAUTE“ L)
pére de tamille aux- formes 70N~ ¥ Aujourd'hui ﬁme 14 n. al
‘dies était-il - encaint =, envisa tde'uxiéme chatne)
gearr—it un “avoriement: ?: Ptba an -

g

—

* nous a .as$ 'é‘.

f croquis ,l.rappui e le serait-elle
i pas que ll Bt!onne,’da PEssonne,
- autre invité, .'bnvisagamr sans l'om- |
bre d'un reghet.

Et la pilule & base d"hormone tes-
ticulaire ? Ca, non. Ils ne la souhai- A
-tent pas a leurs _Compagnes, alors
“ pourquoi s'a I-ils & cettaf
x prise quof:dlam*&m tous : ‘es
* mconvénianf: que camporte une chi-
iothérapie prolongée ? )

; C'en était au poipt ﬂuuna femme
‘S'est dressée “pour défendre son
" droit & choisir seule, & assumer 'a
Ehberté — au moins ceile-l4 — d'atre
mére ou pas. Au- goat_.qn eompm-
i‘ca:f Iaffaire du 3

—t

e a9 i wwm

T

T TR o '-:.‘
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AUJOURD'

midi ? Vous pourrez, & partir
du 19, voir une nouvelle émis-
sion quotidienne, sur fa se-
conde chaine, de 14 h 30 2
15 h 30. y T

Aujourd’hul madame s'adressera

4 quelque 8 millions de person-
nes (dont 4 millions de femmes

X -

7 -

1 a2

LA TV, PENSE

Etes-vous ¢hez vous Paprés-

et un grand nombre de téléspec- .
tateurs du troisidme age), dispo-

nibles pour regarder la télévision
a cette heure. ,

Maurfce CAZENEUVE, direc-
teur de la seconde chaine, a con-
fié 3 Armand JAMMOT, assisté
de trois ¢« lieutenants » (Annetis

y

dont le résultat sera donné le len- |
demain, 4 ol < invité » quotidien ‘
et ‘des rubriques consacrées aux |
loisirs, c’est-d-dire an théidtre amx
livres, au cinéma et 3 la tdlévi-
sion. Dans ce domaine, en parti-
eulier, les téléspectateurs seront
invités 3 donner leur avis sur les
€émissions de Ia 2* chaine et 2 la
confronter avec ceux de journalis-
tes spécialisés et des responsables
du programme qui sera. mis sur
la sellette, : N

La séconde demi-heure sera
consacrée 4 un feuilleton qui sera
les mardis, mercredis, vendredis

et samedis une série inédite de Ma

COLIN-SIMART, Dominique ROU- -

CHAUD et Alain PUJOL), la res- —~ &but

ponsabilité de cette émission. Elle

ROME.

Claude FAYARD, Jean -MAN-
SEAU, J. aéques-GéxE-:arld CORNU et
uy LABOURASSE le réaliseront
& tour de rdle. De 14 h 30 a
15 heures, une demi-heurs: sera
consacrée a un sujet-magazine
inspiré par Vactualité, 4 un jeu

e

lomiénbienaimée,et,leﬁudi,

- de nouveaux épisedes de

le i .
3 ir de la rentrée, Anjour-
p:-tirm s'arpétera au mois

.. @aolt, I'émission du samedi ]
sera présentée par Alain m-‘h}?‘“&réeéunpmm Wﬁ

durant tout Papris-midi. ';;;;;i’,’ﬂ
ar. féter- le départ “de cefte
. émission, -1a Aé&lévision
offrira ‘leur voyage.de noces a
zuelquee ~mariés du- 19 mai. Si
onc,&, vous dpyubmxs m&rj&r q!:
appelez le- 225-35-39 ou
359-09-31, demandea.la rédaction
d’Aujourd’buf -magdathe, et vous |

- aurez une chance de passer votre

. pPagne, en

s

s

lune de xnlelr ed Tunisie, en Es-
P riande ou au_ pays
asque. Ead

Vous pouvez ausst nous é{’:"i-i‘;e“I

- € Paris-Jour », service télévision,:

A

ot L b

37, rue du Louvre;:i i Paris-2¢, et

nous transmettrom.,;‘l:_?%;_ * s
Janing "MERLIN, :-
TR T

>yt , -

¥ (Fa s
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1230 LA SEQUINCE funcinge il Mete, e, "0

Les femmes existent aussi : du molns est-ce ce que

Une émission de Claude Mionnet. vont tenter de démontrer Ellane Victor, Jean-Clauda Brin-
guler et Jean-Plerre Gallo, par une série d'émissions Intl-
4 LA SALAMANDRE D'OR, de M. Regamey, avec Jean- tulées Les Femmes aussl, dont la premiére débute ce

Claude Pascal et Madeleire Robinson.

En 1952, Frangois 1°r a été fait prisonnier par Charles
uint. Montpesat, chevalier, est chargé par la relne-mére
de porter la rangon, qu'il aura auparavant recueillie en
Languedoc, afin de délivrer le roi. Mals Montpesat a un
enneml avec lequel Il devra combattre avant d'accomplir lul des mares de famille (Eliane Victor en a découvert
sa mission. (TRA 703.) une qui avait eu vingt<ing enfants), celul des femmes
a GAZOULI, PETIT OISEAU, de Starevitch. aiees,, ol gHcars oo, s 1, N cef: fameig dans le

L'énlxis:ion ncat sera pas pour ?utant irlléerdi;e iau:n: hoT-

: mes u contraire, puisque la premiere émission de
13. ACTUALITES TELEVHSEES cette série (qui ser'a mensuelle) sera une émission oM.
nous n'entendrons que des hommes. C'est & eux gue
les auteurs de I'émission se sont adressés en premier
13 20 Fln pour leur demander leur avis et leurs opinions sur les

" femmes : nous entendrons des enfants dire ce qu'ils

) pansent de leur mere, un veuf parler de sa femma
réc]e{nment d]lsp?rue. des c.rilefs dule ser:i&:a d?nner leurs

1 ; opinions sur les femmes qu'ils emploient dans leur using..

_l 6.30 L ANTENNE EST A NOUS Aucune femme ne participera donc 3 cette premidre
émission, Mais les suivantes leur donneront le droit de
réponse puisque la_seconde &mission sera constitués
d'une série d'interviews téminins pris par Simone Sl=

VOIR DETAIL PAGE CI-CONTRE gnoret qui, & cette occasion, 2 accepté de se transformes

en journaliste.
M. L

soir.

Cetle émission n'est pourtant m un magazine féml-
nin, ni un magazine féministe. L'ambition de ses auteurs
est de parler des problémes qui concernent las fem-
mes, qui sont les leurs j problames affectifs, professione
nels, etc, et de traiter da trés nombreux thémes : ce-

19. L'HOMME DU XX° SIECLE 21.20 A PROPOS

Une émission de Pierre Sabbagh et Armand Jam- Une émission de Michel Droit.

mot. Réalisation : Jean Royer. 21.30 BONNES ADRESSES DU PASSE

19.25 Actualités régionales Une émission de Jean-Jacques Bloch et Roland-

: Bernard présentée par Alain Decaux.
Lille, Strasbourg, Marseille, Touloyse-aordeaux, Lyon,
Rennes, Nice et Paris-lle-de-France diffusent leurs infor-

mations régionales. La castig“one
Ce nest pas une bonne adresse que les auteurs nous
19.40 PAPA A RAISON froposent ce soir, mals quatre, puisque nous visiterons
T ‘;? quatre demeures; qtue t!a Co;ngessaada Ca§t1gtgon§ hla-
Feuilleton de Peter Tewksbury. 3 successivement, toutes situées a proximi e la
Al infogn;c b place andbmg : IU.truﬁ de Castiglionée. Placfz Vjengiﬁmg,
b Bud apprend le calypso 1 Bud se sent une ame dar- | dans Pimmeuble actuellement occupé par 12 joa'leria
tiste : i[;pa déja essgfé de Jouer du piano et de lac- Boucheron. Rue des Capucines, alors nommée rue de
cordéon ; maintenant, il veut apprendre le bango. . Alma, enfin a l'angle de la rue Cambon et de la rue

Saint-Honoré, ol elle mourut en 1899.
) t sté N C’est“Ailatn Dgcaux — dont lg plazsmnnant c:ruv.'rtaigéet 3.
a Castiglione, dame de coaur e 'Europe, vient d'étre
19'55 Annonces et me 0 réédité — quf contera la vie de la cél bre courtisane,
l'existence brillante qu'elle partagea entre ['amour et
la pnliétique, dans ces lieux Eui. éltir:n[gement, paﬁaissen':
! § : marqués par son passage. Aujour 'hui encore, ils son
20- ACTUALITES TELEVISEES consacrés &4 la beauté, & la parure fémlnine,'et 4 des’
f'%tlvités ayant tralt & la vie politique at militaire de’
urope.

Y A la radio, vous pouvez écouter un Concert

en stéréophonie, avec |'Orchestre National de VOIR ARTICLE P. 24
la R.T.F., dir. André Girard : Henri Martelli,
Chopin, Plerre Capdevielle (& 20.42, sur

FRANCE-MUSIQUE et FRANCE-CULTURE). . 22.]5 A VOUS DE lUGER

L'actuallté cinématograpirique présentée par

‘ Monique Chapelle.
¥ 20.30 QUE FEREZ-VOUS DEMAIN? Au moment ol nous paraissons, Monique Chapelle n'a.
Une émission du ministére de I'Education’ natio- pas arrdté la liste des tilms quielle présentera.
nale.

Une émission du Ministére de 'Educatian Natlonale, 22a55 ]UGEZ VOUS-MEME

sur l'orientation professionnelle 4 partir des vocations.

20.40 LES FEMMIES... AUSSI 23.25 ACTUALITES TELEVISEES
: PAGE 23

1 Une &émission d'Eliane Victor en collaboration avec
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CHAINE

21.

SUITE

B La féte chez Angéle. Il y a 1éle chez Angéle el
Jonathan s'en va juste aprés le diner. Il enfile son
surroit et s'enfonce dans la nuil d'orage. Toul & coup,
panne d'électricité, 'orage redouble. Le vieux Maré-
chal n'est pas venu diner. Clarisse, & son tour, va
sa coucher. Sébastien se laisse prendre par cetle
anxiété qui régne sur Morsan. Il ne réussil pas a
s'endormir. !l ressort de sa chambre & pas feutrés
el s'approche de la porte derrigre laqueile Louis
Maréchal repose ; il entre doucemenl. Le spectacle
le stupéfait : Louis Maréchal, debout devant la fe-
nétre ouverle, regarde droit devant iui. Sébastien lui
parle doucement, Maréchal ne semble pas entendre.
1l a une malin sur le coeur et Il respire difficilement
Au bord de la panique, Sébastien se précipite chez
Clarisse qui, d'une voix trds calme, trés mysterieuse.
lui répond : « Va dormir, ne l'inquiéle pas =. Alors
I'anfant se précipite, une lampe tempéle a la main.
vars \'endroit ou tout le pays festoie el s'amuse. Ber-
nard l'accueilla au milieu de la liesse générale el
I'emmane chez le docteur Sabel. (Onziéme énisode.)

A ARMES EGALES

Emission de Michel Bassi, Alain Duhamel, André Cam-
pana, Jean-Pierre Alessandri el Igor Barrére.

Cardinal Daniélou - Roger Garaudy

Aujourd’hui s'affrontent & « Armes égales », le car-
dinal Daniélou et Roger Garaudy, sur le théme
Chrétlens et marxistes devant le monde moderne.
Pour cetle émission, les producteurs envisagent de
diffuser les sondages d'opinion sur lg théme du dé-
bat en loul débul, avant les deux lilms congus par
la cardinal Danielou et M. Garaudy, films qui pré-
sentent leurs opinlons personnelles sur le probléme
el qui précédent le débat.

VOIR ARTICLE PAGE 16

22.30 LES GRANDS MOMENTS

DE LA BOXE

Emission de Raymond Marcillac el Félix Lévilan, avec
la participation de Loys Van Lee. Réalisation : Solan-
ge Peler.

® Joe Louls - James Braddock. Le 22 jum 1937 a
Chicago. Rencontra gagnée par Joe Louis par k.-o.
technique & la treiziéme reprise. Noir américain, né
le 13 mal 1914, Joe Louis devenail champion du
monde des poids lourds. Passé professionnel en
1934, il devait défendre victorleusement son titre 25
fois. A son palmarés : 71 combats dont 68 victoires
(dont 54 sur k-o0.), 1 match nul et 2 défaites. En
trelze ans de professionnalisme Louis gagna la som-
me fantastique de 4.400.000 dollars.

Son adversaira James Braddock — de nationalité
également américaine — (né le 6 décembre 1905)
fut un champion plus modeste. A son palmarés : 85
combals, dont 52 victolres, 24 nuls et 9 défaites. D.G.

B Leg invités sont : M. Charles Michaslls et M. Le-

" yagseur, ancien champlon de France des poids mi-

lourds.

mat 18430, ¥ 108!

19 mai

CHAINE |

Chaque: mardi & 1230, la station réglonale de '!'ouiousi
diffuse ; un Magazine sportlf, et du mardl au vendred
" dl. Bordeaux diffuse des Actualités réglonales.

13.30 COURS DES ARTS ET METIERS |

13.30 Electronligue’ fondamentale. RedHfusion du cours:
transmis le mardi 5 mai : Les brults de fond. ;

|

14.30 AUJOURD'HUI, MADAME (Cy
=wwy Magazine léminin d'Armand Jammol, présenté pal
#=W  Alain Jérome. b
La seconde chaine inaugure celle émission dastinée‘
aux personnes qui peuvent |a regarder & une heure ol
{a télévision deuxidme chaine n's, jusqu'ici, pas dé_,
spectateurs, notamment aux personnes du « trolsiéme
ige » et aux meéres de famille llbérées entre la
vaisselle et la sortie de I'école. IL

L

Si Armand Jammol, producteur de I'émission, ne peur;
dire avec précision ce qu'elle sera, car il la veu{;
sans cessa tributaire de l'actualité et des appels télé;
phoniques des téléspectateurs, il salt parfaltement ct;
qu'elle ne doit pas étre : ni magazine « pratique » d'.;.f
recettes, modéles de coupe, etC.. ni magazine « snob 7
ni = courrier du coeur ». i
Une heure par semalne, pendant cing jours (d%ﬂ
lundi au vendradi), cette émission doit élre une émis
sion populaire, ¢c'est-a-dire pour le plus grand nombre:
sans donner dans la vuigarité Le probléme est d'ajus:
fer son langage & un public non spécialiste. Maild
I'expérience des Dosslers de I'écran prouve que I'ade?
lescent ds quatorze ans et l'agrégé de Dh“OSUphl-l;g
la dame du XVI' arrondissement de Paris et I'inslity;
\rice de Romoranlin posent, le méme genre de ques
\lons. Le fait divers ici joue le méme réle que le il
des Dosslers : il est un révélateur. -
L'émission comprend deux panies : une partie mag:
zine, belle qul fait appel au public et ‘dventuellement:
4 une « personnalité », invitée chaque Jour ; ung
parlie fiction qul sera occupée par une reprise g
faullleton Ma sorclére bien almée, et le Jeudi pq,]

o

Flipper. L'espoir des responsables de la seconde chy}
ne sl de susciter avec cette formule le plus larg
dialogue possible.

i

15. MA SORCIERE BIEN AIMEE (G
15.30 Fin L

18. COURS DES ARTS ET METIERS%

@ Electronique fondameniale.

19. UNE MERE PAS COMME
LES AUTRES

@ La porte en or (1™ partie). Le capitaine Manziy
n‘sbardonne pas la partie. li va voir son « ONCH
Louls », chef d'une toute-puissante organisation st
créte. Celui-ci lul donne un gards du corps aslatig (
chargé d'administrer & David une drogue qui annlhile
sa volonté el le soumetira entidrement a la volon
du capitaine.

19.10LIPPY LE LION ET JEREMIE

® Le cheval fantdme.
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12.5 Passez donc me voir
12.

12.45 Journal

Emission de Philippe Bouvard

30 J’al la mémoire qui flanche
Invité de la semaine ; Marcel Amont.

35 Cette semaine sur A2

45 Histolire d’un tonheur

Feulllgton en trente épisodes d'aprés le roman de Plerre-
Henri Simon. Adaptation et dialogues : Jean Chatenst.
Réalisation : Marion Sarrault.

Jean-Frangola Poron (Nodl Dussert), Blanche Rayne
(Alice Daucet), Marcel Cuveller (le marquis d'Aunay),
Marcel Tristanl (Simplice Dutalllon), Cyrlelle Clalre (Lucie
de Kervoal), Stéphane Bouy (Roger Chalemmes).

Premler éplsode. 1935. Noal Dussert, avocat en ranom, et
malre de Cordouan, nom imaginaire d'un port du sud-
ouest de la France, examine les plans des nouveaux
batimants publics avec ses deux adjoints, d'Aunay, I'arls-
tocrate, et Dhelemmes, le soclaliste. Rentré chez luj,
I'avocat aest victime d’'un grave malaise.

Aujourd’hul la vie

Un hiver lozérien. Enfant du pays, Jean Larteguy nous
Invite & misux connaltre sa Lozére, plus célébre pour sa
béte du Gévaudan et son dépsuplement que pour sa
raconversion touristigue en passe de réussir. Avec
120000 habitants sous Napoléen lll et 60 000 aujourd'hul,
la Lozére doit repenser son avenir. Les paysans d'hler s'y
emplolent, avec I'aide de leurs enfants, de ceux du molns
qui ont voulu rester au pays. Fermiers-hételiers, c'est ce
que s'efforcent de devenir les Lozériens pour vivre et pour

. que survive aussi leur réglon. (Reportage d'Arlette Javelle

et Henrl-Plerre Vincent).

@ Porce que les hommes, de plus en plus nombreur,
demandaient a participer & l'gnbsion. «  Aujourd’hui

» devient « Aujourd’huj la vie ». Un changement
de ttre qui traduil le désir J’élargir Vauditoire. Mais
Pesprit reste le méme ~ le contenu aussi — avec juste
quelques modifications qui soulignent le souci d'une plus
grande participation du public, :

Formation continue

Emissions du C.N.D.P.

16. Connaitre ses drolts. La copropriétd.

16.15 Frangals adulte. Malentendus. Avec Michel Tour-
nier, romaricler, et Frédéric Frangols, linguiste.

16.30 C16 4 molstite et roue de secours. La carburation.

18, Vivre sa vie. Bonjour, Monsieur Messagler | Un

entretlan avec un des plus céldbres représentants de la
peinture contemporaine, Jean Massagier,

Photo A2

16.30 Les batisseurs de I''maginaire

Deux émissions de Claude et Clovis Prévosi.

Cette émission en deux partles clét une série de cinqg films
consacrés & certains de ces autodidactes de-génle %ul.
comme I'écrit André Breton, « ont trouvé d’emblée les
moyens de secouer les contraintes qui nous accablent, de
maniére & manifester, avec toute I'ampleur, toute I'exubé-
rance possible, & clel ouvert, ce qui faisalt vide du tréfonds
d'gux-mémes ».

l. « Dans le mirolr du double », Demsures inspirédes,
{ardlna du songe, ces lisux en rupture, portés souvent par
@ réve, échappent radicalement aux normes soclales et
culturelles, Ces créations ne sont pas simplement des
principes architecturaux, mais projettent un monda Inté-
rieur ol chacun de ces bAtisseurs se prolonge comme

dans un miroir... L'écrivain et psychanalyste Saml-All -

souligne la mise en scéne que pratlquent les batissaurs de
I'lmaginairs, leurs recours & des jeux de miroirs qul leur
donnent « cette extraordinaire possibilité d'stre autre et
d'élre tous Ies autres ...

Vous avez compris ?.. Et ga continue demain, mardi

méme heure.

17.1tinéraires

Emission préparée par Sophle Richard. )

AFGHANISTAN. Aprés « La flancée », diffusé le 17 novem-
bre, voici deux nouveaux reportages d'Annle Zorz qui,
rappelons-le, a vécu plusteurs anndes en Afghanistan. Les

deux documents présentés aujourd’'hui ont &té tournésen -

1975. lis sont Inédits.

Le Nouvel An. C'est la plus grande féte de I'année en
Atghanistan. On la célébre le premlar}our du printemps et,
dans la ville salnte de Mazar-l-Sharlf, elle dure quarante
Jours. Féte rellgleuse musulmane, et aussi profane, elle
rassemble des groupes trés divers, bigarrés, muiticolores.
Guérisseurs, vendaurs de tallsmans, montreurs de marlon-
nettes, clowns, sa mélent a |a foule. Pour les femmes, ¢'est
le}lseule occaslon de sortir — une fols par an — de chez
elles.

-

[y

Aujourd'hui chez nos voisins

Luxembourg

11.45 Croque-midi. 12.10 Zora la
rousse. 12.40 Journal. 13. Les ca-
hlers de Laurence, 17. Jouons en-
semple, -17.35 RTL flash. 17.40
Rush. 18.35 Le demier mot. 18,
Journal. 18.25 Mini-club. 20, La
Nouvella Malle des Indes, 21, LA
PANTHERE ROSE (1964), film do
Blake Edwards avec David Nivan at
Peter Sollers. Le cdldvre Inspectaur
Clousgau 4 la rechsrche d'un ingstl-
mable dlamant. Divertissant.

Monte-Carlo

1745 Dessing animés. 18, Super
champion. 18.20 La demoiselle

d'Avignon. 18,55 Amis des hommes.
10,10 Sports. 18.35 Haule tension.
20.35 MATHIAS SANDORF (1982),
film de G. Lampin avec Louls Jour-
dan et Francisco Rabal. Le comfe
Mathias Sandort a juré d'abatire le
régime despotique de sca pays. Un
flm un peu teme. 22,15 Journal.
22,30 Impact du plein évenglle.

Suisse :
Programme non communiqué.
Belgique 1

12. Télétexte, 14, TV scoldre. 17.30
Pigln jeu. 18, Lundl Spors. 18.30

Journal. 18.55 L'écran témoin; LE

RODSAWANG

12

TAMBOUR (1979), film de
V. Schitndorfl avec David Bennent
6t Mario Adort. Un enfant refuse ds
grandir en signe .de "prolestation
conlre I'hypocrisle des aulres. Un

gm bouleversant, 23, Joumal. 23.20-
n.

Belgique 2

18. Senlorama. 18.30 Journal, 18.55
Viellles casseralas et bonnes recet-
tes. 20.6 Chantons frangals. 20.30
Théltre ; Tourniket. 22,5 Indépen-

_dants & votra servica, 22,35 Ulysse.

23.5Fin.

Allemagne 1

16,10 Int.. 18.15 Jeux autour des

prééugéa. 17.16Emis. enfantine,
0 Int. 18. Programmes réglo-

Usagers P<>Z - SLAV 057<>080

naux. 20. Jounal. 20.15, L'hdpital
en marge de la ville, série tchécos-
lovaque, 21,16 Gontrastes. 21, Ve-
riétés. 23, LA PUISSANCE DE DIEU

- (1081), flm thallandgs de Pekom .
Promvitak. Quand un spéculateur,
avec la complicité d'un prélre, ex-

p!gilfel la supsrstition des paysans.
1.5.Int. g :

Allemagne 2

. 1630 Chimie, 17..inf. 17,10 Les

plantes vivent. 17.40 La plaqus tour-

nante. 18,25 Feuillston. 18, Au. -

ourd'hul. 19.30 Country-Time. 20,15
Ivre avec les mourants. 24, Jour-
nal. 21.20° LES AMOURS DE M.
COSTALS, d'aprés Montherlant.
g;aparua). 22.35 Sur'las fraces-de
the en Bohéme; 23,26 Inf. .

10/03/04 14:25
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T 920 W0 IEBONHEUR 1045 ST CHOCOLAT» 1230 faveur des animaux. Un our, l regot lo
Fim frangais de Claire Denis (1987) visite d'une jeune juriste, Vanessa Raw-

ISE PORTELARGE » 1045
Film francols d'Alex Métayer (1987,
Bruno : Alex Métayer. Cardline : Laure
Duthilleul, Isabelle : Mario Rividre. Vi-
vione : Guillemette Grobon. Falima :
Muriel Kenn. Mario-France : Kathie
Kriegel. Florence: Eva Darlan. Teny :
Didier Pain. L3 moniteur du stage :
Jean-Pierre Delamour. Le médecin :
Eric Prat.
Fiche techaiqus. Scénario el diloguas : Alex
Métayer, avec lo wﬂabomﬁonoge Vivione
| mcmaruno et Gil Galliot, Images : Yves Pout-
ry.
Josle Mijevic. Conselller technique : Cloude
Chabrol. Critique parue dons Télérama 2005.
Durée annoncés : 83 mn.
enre. Comédie de mcaurs.

I le
L ire. La 31 juillet, Brunc Tessler,
cadre supérieur, omateur de musique
| classique, prend livraison de sa nou-
i velle voiture et s'angoge surl‘cutoroute,
pour rejoindre sa femme et ses enfants
en vacances & Sainte-Maxime. Les em-
boutelllcgles I'empéchent d'y aller cussi
| vite quiil le sounditait. Lors d'un arrét
|

dans une station-service, il accapts de
rendre une auto-stoppausa, Carcine.
@ va lul Imposer ses caprices et ses
lubies, transformerson voyoge en aven-
ture.
Cs qua j'en
lant ni frés criginal mais,
comique & la_bonne franguette, c'est
sympathique. Le genre de film dont on

|

! pansa. Ce n'est ni rés bril-
!

1 ne peut pas dire de mal, méme sil'on
i

i

)

& cause d'un

n‘en pense pas un bien fou. Un divertis-
sement agréable, mais, sur un sujet de
ce genre, on poJrrait citer vingt
comédies amércaines endiablées, La
ﬁrsonnolifé et le talent d’acteur d'Alex
er et des interprétes bien choisis
tont plus d'effet que la mise en scéne.
| Jacques Siclier
Médias : adultes ef adolescents.
| Rediffusions : dimanche 10 & 18.00, mercredi
;30% 1040, vendredi 15 & 15.30, somedi 234

Y3 ERICET COMPAGNIE » 1110

i Emission de Michels Lucker. Présenta-
\ tion : Eric Galliano et Nodlla.

{ Pluche, Riquet, Pat. Les Eworks, Les
| Schirournpfs. L'ciseou des mers. Vol-
tron. Heidi.

'FR3 LESAFRICAINS = 1005

Documentaire de Marie-France Brise-
lonce et Youssouf Tata Cisse.
Tombouctou, Djenné, lesvillesduMali.

10.00

1005 FR3 LAPESTE~1110

: Documentaire de Fierre Dum%yaf.

' L'histoire du fléou, de 13484 1907, avec
; Jacgues Le Go#, Jean-Noél Biraben,
1 Jean Mollaret.

-

55

i
1
!

-

| 1015 XA BOUVARD & Ce = 1030

f Emission de Philppe Bouvard. Rediffu-
| sien.

| 1020 I3 TENDRESSEET PASSION =10

Séne frangaise.

1030 “W&: MSBOUTIQUE 120

RODSAWANG

Décors : Alain Cordonnier. Montoge : .

100 mn.

VOIR TRA 2068 PAGE 84.

Souvenis d'enfance : le colonialisme

. ordinaire, I'Afrique, le racisme imbécile,
la stature presque mythique d'un beau

gt doux domestique noir... Une jolie pe-

tite musiqueinténeure.

Rediffusions ;lundi 118 9.00, jeudi 14 421.50,

samedi 166 0.25,

1055 ETHUN SAMED!
COMME CA» 1125

Emission rice Esposito ef Renaud
Rohard. Préseniation : Fanfan et Annie
Puiol. Réalisation - Miche! Baulez.
Mesdames, avotrer presse senrichit
d'un nouveau tilre : «Un samedi comme
co» estune émision & feullleter comme
un joumal féminin, avec ses rubriques
beauté, santd, forme, mode, déco, etc.
Présentée per Fanfan [Mme Patrick Sé-
bastien) &t Annie Pujol, elle est réalisée
en collaboration avec des spéciclistes
de la presse aspécialisée» : Josette
Rousselot-Blane, rédacirice en chef du
. afigaro Madamen et le Dr Bernard Sil-
lam, spécidliste de médecine et chirur-
gie esthétique, auteur de «Beauté sur
ordonnancey (Hachette).
Au pr:égrurnme oujourd'hui : Gardezle
tonus de vos enfants, Comment conser-
ver sa bonne mine de I'été ¢ Quoi de
neuf dans la salle de bains ? Le shop-
zin?s écolo. Le tee-shirt dans tous ses
tats.

11.00

1100 [X=E3 MEMORAMA =110

Jeu.

1100 JM&':ZAPB—M&
1110 #2%3 LOUF w1120

Emission de Martine Anciol. Présenia-
tion : Groucho el Chico. Réalisation :
Pierre Foumier-Bidoz.

les Négresses vertes.

1110 FR3 ESPACE3 ENTREPRISES = 1125
Europe 80. .

1125 ALLO, MARIE-LAURE = 1240
Emission de Marie-Laure Augry, Ber-
nard Laine et Maria-Thérése Ligeret.

1125 FR3 POURQUOILATERRE? »1200
Documentaire d‘Albert Ducrog.
La formation des éléments qui compo-
sent nofra planéte et la naissance du

systdme solaire.
1130 CINECNQ & 11.45

l'actualité du cinéma.

1145 LES AVENTURES
DE BRAXTON » 1300

Téléfilm fangais. Scénario : John
Swesl. Musique : Irwin Fisch. Réclisa-
tion : Robert Holrmi,

Avec Patrick Skelton, Caroline Bliss,
Miche! Subor, Tony Baird, Abdullah

Sunado.
David Brexon vit en Afique, ol il o

fondé un mowement de défense en

Usagers P<>Z - SLAV 057<>080

Theme : les fugues. Avec Noir Désir et |,

lings. Elle se présenta comme I'émis-
saire d'un groupe d’hommes d'offaires
qui pariage les idées de Braxton sur la
profection de la nature et lui propose sa
coopéralion. Vanessa lui demande par
ailleurs de Ialder & démanteler un ré-
seau de trafic de peaux de léopards &
destingtion des Etats-Unis.
Reprise ¢ 15.55.

IV FLASH INFOS » 1200

1150
Avec la météo et la orcs.

1155 ‘M6 - INFOPRIX » 1200

MIDI

1200 EEAATOURNEL
MANEGE » 1230

Emission de Noél Coutisson et Claude
Savorit.

1200 IEVE ANIMALIA » 1235
Emission d"Allain Bougrain-Dubourg.
Réclisation : Anne Amado.
Adieu veaux, vaches, cochons, cou-
vées... La course & la rentabilité @
condult quelques généticiens & efabri-
auern de nouvelles souches de bovins,

& volcilles ou de pores. Dans le méme
temps, nos bonnes vieiles races d'au-
trefois tendent & disparalre...

e retour de I'aurochs. En 1627, s'étei-
gnait 'ancétre de toutes les races bo-
vines actuelles. Il eressuscitas en 1931,
& Berlin, et figure oujourd’hui parmi les
nsionnaires du parc de Gramat (Lot).
ive la porc | Le parc de Gramat par-
ficipe aussi & la sauvegarde des races
locoles de porcs.
Conservatoire de basse-cour... Les vo-
loilles n’échappent pas oux menaces de
disparition.
Ayez l'wil t Thiemy Gabetfimelo faune

sauvage.
Ah, la vache | Pourguai la vache fait-
elle I'cbiet de tont de ccmmentaires :
«mort aux vaches |», «faira une vache-
ries, evachement bien» ¢
Le toutou de la semaine. «Animalia»
ropose aux téléspectateurs un chien
dela SPA & odopter.

1200 FR3 «12-1d» = 1400
Télévision régionale.

1200 4% : FLASH INFOS 1205
1205 & CHERONCLE BILL & 1235

Sére américaine pour enfants.
1230

(8 LE JUSTE PRIX w 1300
Présentalion : Palrick Roy et Harold
Kay.

1230 [ CINEMA
DANSLES SALLES » 1300

1235 EC¥A EXPRESSION

DIRECTE » 1300
LePS ot le CNMCCA.

1235 .#a6 INCROYABLE HULK » 1320
Série américaine. Rediffusion.

1255 FR3 FLASH INFOS » 1300
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tures de I'énergie. 9.20 Les Entrechats.
9.40 Les tribulaticns de Cadichon, 9.55
Geénles en herba.

CABOU CADIN = 80
METEQ w825
TELE-SHOPPING = 855

I¥A CESTAVOUS » 900
Présentalion : Joseph Poli.

Chaque samedi, .loserh Poli passe en
revue les dmissions dela semaine écou-
lée, en compcgnia de journalistes, de
représentants d’associations de 1élé-
spectateurs, de responsables de la
chaine etd'un egrand témoin» quipour-
ra étre joumaliste, comédien, sportif ou
écrivain. Cette semaine : hf:niqua
Trnka, directrice des programmes
d’Antenne 2.

QISEAUX D'ISLANDE = 9.0

Documenteira islandais. Rediffusion.

WH CLUB DOROTHEE » 1025

Présentation : Dorothée, Ariane, Po-
trick, Jacky et Corbier.

9.0

9.00

A2 =

SUCREE SALEE. .0y
Emission de Catherine Ceylac. Reali-
sation : Jean-Frangois Goutier et Henri

Legoy.

Faire le point sur les ropports hommes-
femmes, chaque semaing, avec un ma-
gazine d'une heure et demie, gn direct
et en public, voila le vaste programme
de «Sucrée... saléer. «Féministe, moi ¢
Il pardit que c'est démodé. Je me bats
Flulbt our lidentité¢ de chacunes, af-
irme Catherine Ceylac, qui produit
cette nouvelle &mission d'A2. Lc jour-
naliste de «Des animaux et des
hommes», «incroyable mais vralz,
«C'estlavier ou encore de «Télématins
peaufine depuis unanledosagede son
magozine de société.

40 % de plateau, qu'elle animera en
compagnie de deux autres joumalistes,
Nathalie Forteau (qui vient de Radio-
France Tours) et Fadila Semaf [spécia-
liste du Maghreb). Un homme politique
sera invité chaque semaine et inter-
viewd sursa vie publique et privés, Jean
Lanzi, qui ravient sur A2, fera sa’revue
de presse. Et une rubrique décorfiquera
régulisrement les images féminines ot
masculines que reflétent les publici-
taires, francails &trangers (par exemple,
comment fait-on la pub de Dim au Ke-

nya %)

Les 40 % restanis seront consacres aux

reportages : quatre suiefs de fwit & dix

minutes. Le portrait d’une femme diri-

%eonte [politiqus, chet d'entreprise).
es tranches de vie : par exemple, une

_femme, aprés vingt-cing ans avec son

compagnon, raconte la vie & deux. Et

des sujets plutét d’actudlité : pourquoi
les acteurs d’un fait divers. comme

a pefite Aurore, déchiréa entre son pérs

naturel et sa famille adoptive, quelques

années aprés ¢

Catherine Caylac ne souhaite pas taire

RODSAWANG

un magazine féminin (beoutd, sants,
madae), nimerginal. Mais elle prometde
lo subjectivité, de I'insoleaca. Un cock-
lail tendre el caustique & la fois. A son
image. Isabelle Fajardo

900 MACET MOl = 1040
S F'm ameéricain de Stewart Raffill (1989).
SERRE anet Cruise : Christing Ebersole, Mi-
chael Cruise : Jonathan Ward, Court-
ney : Karina Caspary. Debbis : Lau-
ren Stanlay. Eric Cruise: Jade
Calegory. Mitford : Vinnie Torrente.
Fiche hlnlge Scénario : Stewart Rofill,
Steve Feka. Crilique parue dans Télérama
2039. Durée annoncée : 95 mn.

Le genre. Comédie fantastique.
L'histoire. Une sonde spatiale améri-
caine, quirecuellait des échantillons sur
la planéte Mars, aspire malencontrau-
sement une famille d'extraterrestres.
Lors de son ouverture en Califomie, le
plus petit des extraterrestres se trouve
séparé des siens.

EE Ce que ['en pense. Un jeune infime et
un extraterreste isolé de ses parents...
Le film ne cache pas sa dette envers
«E.T.» da Steven Spielberg, mais lo res-
semblance s'aréte malheureusement
l&. Uutilisation massive -et évidente -
de divers sponsors, de Coca-Cola &
MacDonald est, par ailleurs, souvent
ganane, méme si la compagnie pro-

Uctiice assure s'@lre engagée & finan-
cer avec les bénéfices de «Mac et Moi»
certaines csuvres charilables.

Andné Moreau
Chrétiens-Médias : tous.
Rediffusicns : dimanche 23 & 18.00, mercredi
26 & 10.50, vendredi 28 & 16.20, mardi 2
octobre ¢ 20.30, le 5 ¢ 9.00.

900 LECLUB DU TELEACHAT » 920

900 M6 POURUNCLIP
AVECTOl = 1030

930 [X=E THIBAUD
OU LES CROISADES w95

Fevillston frangais en vingl-six épisodes
(1968). Réalisation : Josaph Drimal,
Précédente diffusion : septembre 87.
Avec André Lawrence.
Treizidme épisode : Chez les maines
hospitaliers de Jérusalem, Thibaud dé-
couvre |s carps d’un pélerin venu d'Eu-
rope, mort d’épuisement.
9.55 MATHIAS SANDORF « 1050
Feuilleton frongais en neuf épiscdes,
Wd’apr&s le roman de Jules Yemnea [1980].
Réalisation : Jean-Pierra Decourt. Re-
diffusion.
Avec Istvan Bujtor.
Premier épisode. En 1867, le chancelier
autrichien signe un compramis qui ins-
titue I'Etat d”Avtriche-Hongrie. Une in-
surraction qui se préparait est remise en
question par ce compromis.

10.00

1025 UN SAMEDI

COMMECA » 1055

Emission de Frédéric Lepage et Blan-
dine Guihot, Préseniation : Fanfan et
Annie Pujol.

Avec I'écrivain Yann Queffélec.

Usagers P<>Z - SLAV 057<>080

1030 53 HANNABARBERA
DINGUEDONG = 1125

Emission de Christophe lzard. Présen-
fation ; : Lug Hamnet,
L'un est musicien de talent, 'autre un
axtraordinaire dessinateur at conteur.
Une seule signature caractérise ces
deux génies du dessin animé : William
Hanna et Joseph Barbera. Durant
quatre-vingfs émissions, «<Hanna Bar-
bera Dingue Dongp va réunir les plus
céldbres héros de ces deux créateurs,
ﬁlrésenl‘és par un as du doublage, Lug
lamet. | @ prété son rire d Mozart dans
«Amadeusa, et s0 voix & cRoger Rab-
Lite. Au somm ire, on retrouve aScou-
bidous, «Les Pierrcfaus, «Yogiv, I'ours
el les «Jetsons», mais aussi des mon-
tages «HB specials, comme cefte ver-
sion délirante du «Patit Chaperon

Rougen.
SM

1030 FR3 ESPACE3 ENTREPRISES » 1200
1030 Mé M6BOUTIQUE= 110

1040 FAUXTEMOIN « 1220
.J;ig; américain de Curtis Hanson ( 1986)
m

n.
VOIR TRA 2121 PAGE 90.
Rediffusions : lundi 24 & 9.00, semedi 29 en
v.0.00.30.

1050 E®SE3 L'ILEMYSTERIEUSE » 1145

Feuilleton franco-espagnol d“aprés
Jules Verna (19731, Réalisation : Henri
Colpi. Précédente diffusion : avil 90,
Sixdéme épisode.

1055 &R ALLO | MARIE-LAURE » 1125

11.00

1100 M6 LESESPIONS = 1155

Séris américaine. Rediffusion.
1125 JEOPARDY » 1150
1125 EE7A FLASHINFOS » 1130

11.30 @373 LE PERLE,
CHASSEUR DES MERS » 1235

Commentairss : Patrick Lecocq.

En direct de Cherbourg, lancement du
demier en date de nos sous-maring
d'attaque & propulsion nucléaire...

[=E] REPORTERS » 1300

g‘rais'gazz'ne d'actualité de Patrick de Co-
1150 ECZEH TOURNEZ MANEGE « 1225
1155 M6 INFOPRIX » 1200

MIDI

1200 FR3 «12:1d» » 1400

Télévision régionale.
12.45 Joumnal national.

1200 M6 FLASHINFOS » 1205
1205 M6 MONAMIBEN » 1230

Série américaine.
1226 LE JUSTE PRIX » 1255
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EPUIS longtemps, Mau-

rice Cazeneuve récla-
mait une antenne prolongée
sur la 2¢ chaine, dont il est
responsable depuis octobre
1968. C'était, en effet, une
infirmité considérable que
de disposer de trente-cing
heures d’antenne alors que
la 17 chaine bénéficiait de
soixante-quatre heures. De
plus, la 2* chalne, jusqu'ici,
était uniquement une chalne
de soirée. Pour la promou-
voir, i1 fallait chercher un
public 12 ol il n’était pas
déja pris, c’est-a-dire au
début de I'aprés-midi, a
I'heure A laquelle, aprés en-
quéte, il s'avére quil y a
7 4 8 millions de personnes
qui constituent un auditoire
disponible. Cazeneuve a de-

féminin sur la 2° chaine

~ quotidien. »

mandé des projets 4 un cer-
taln nombre de réalisateurs.
Le projet d’Armand Jam-
mot a été retenu. Vous ver-
rez son émission & partir
du 19 mal.

Pour Armand Jammot, il
vd - s'agir de faire un ma-
gazine a4 vocation féminine,
mais pouvant étre regardé
par tous. Car, sur ces 8 mil-
lions de téléspectateurs, il
se trouve environ 4 millions
de femmes et 4 autres mil-
lions constitués par les
vieillards, les malades, les
travailleurs A mi-temps.

Un reflet de

la vie moderne

« J'ai voulu, dit Armand
Jammot, me tenir a l'écart
de deux extrémes : d’'abord
je ne veux pas faire un ma-
gazine snob et essentielle-
ment parisien. Et, de l'au-
tre cdté, je ne veux pas
tomber dans le pleurni-

" chard. Je pense qu’il vaut

mieux faire un magazine

- totalement inséré dans la

vie moderne, qui intéresse
les fermnmes, les informe et
les distrait. Je compte
beaucoup sur les téléspec-

- tatrices pour m'aider A

construire ce magazine.
Elles auront la possibilité
de poser des questions 2
I'invité du jour, mais aussi
de donner leur point de vue
sur la marche de I'émission.
Nous ne sacrifierons pas les
problémes importants : je
ne pense pas que ce qui in-
téresse les femmes se limi-
te & la nourriture ou a la
petite robe qu'on se fait
soi-méme. Je considére que
la femme i qui je m’adres-
ge est une femme mariée,
responsable, et qui a au
moins un enfant.

» J'al choisi avec Caze-
neuve cette tranche horaire
de 14 h 30 4 15 h 30 car
elle se situe entre la vais-
selle et la sortie de I'école.
L’émission se présentera
comme un journal dont on
tourne les pages : um in-
vité, une chanson, un petit
jeu, une page de mode...
Une demi-heure de maga-
zine proprement dit et une
demi-heure de feuilleton

— LAf.
e o e
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Un réseau national de correspendantes

pour “ Aujourd’hui,

/ UJOURDHUL
(( A Madame » a fé&-
i3, il y a gquei-

ques sermaines, son premier
anniversaire. C'est, en effet,
'e 19 mai 1379 qu'Armand
Jammot lan¢a cette émis-
sion su: in chaine couleur &
une heure de l'aprés-midi
o, Jjusgu’ici, la télévision
était mueatte.

« Nous sentions bien, dit
Armand Jammect, qu'il exis-
talt un public en puissance
pour un magazine de ce
genre. Mazls tout ce que
aous avions pu deviner,
z'est qu’il 3¢ composait es-
sentiellement de personnes
Agées, de maiades, de fem-
mes au foyer.. Treéa vite,
grice 4 nos appels sur l'an-
tenne —- « Aujourd’hiui, Ma-
dame >, qui n'est pas un
magazine féminin, dispose
de quatre heures de direct
par semaine — et a notre
courrier, noua avons consta-
té que nous étions dans la
bonne vole. Notre public
tait bien celui que nous vi-
sions, avec, en plus, de jeu-
nes méres de familles acti-
ves, brQlant de nous alder
4 composer nos émissions.
Car, c'est la grande origina-
Uté d' « Aujourd’hui, Mada-
me », c2 gont ies téléspecta-
teurs gui font le menu. »

N'était-ce pas la meilleure
facon de cennaltre ce que
voulait ce publlc qul, au-
jourd'hiui, atteint 7 & 8 %
de I'audience, soit deux mil-
ijon3 d'individus 7

Madame " en 71-72

500 iettres

par jour

« Aujourd'hui, Madame »
procéde de la méme « phi-
loscphie > que « Les Dos-
siers de 1'écran » : favori-
ser la participation des
spectateurs a l'émission.

< Nous recevons en
moyenne 7 a4 8.000 lettres
par mois. Il n’est pas rare
qu'un seul sujet provoque
500 lettres par jour. Les
téléspectatrices ont pris

I'émission en main, nous
suggérant, nous imposant
méme parfois, par leurs vo-
tes, les sujets qui leur tien-
rent a cceur. Nos invitées
sur le plateau sont surpre-
nantes : elles interpellent
spontanérnent les spécialis-
tes du sujet cholsi, discu-
tent aussi alsément que des
vieux routiers du petit
écran. »

¢« Aujourd’hui, Madame »
s'arrétera durant le mois
d'aodt, pour ne rsprendre
gue le 13 septembre. Sans
grand bouleversement, mais
avec la mise en place d'un
réseau national de corres-
pondantes qui constituera
un véritable ¢ varométre ».
Ces torrespondantes seront
& l'écoute de ce qul se fait
dans leur région; elles ac-

compliront un véritable tra- |

vail de journaliste qui per-

mettra de composer les

émissions de l'année.

—"
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AUJOURD'HUI, MADAME

Jammot
fait le bilan

IFFUSE pour la premiére fois le 19 mai
- 1970, < Aujourd’hui, Madame », le
magazine d’Armand Jammot, féte sa

492 émission le 8 juillet 1972 :

« Nous

n’avons pas changé la formule depuis le dé-
but, dit Armand Jammot. Nous avons eu la

chance de miser tout
de suite sur la bonne
idée : celle d’associer
les téléspectatrices A 'émis-
sion au lieu de faire du ter-
rorisme intellectuel en im-
posant notre point de vue
sur leurs problémes. Nous
leur demandons de nous
écrire, pour nous faire part
de leurs critiques et de
leurs suggestions, et je vous
assure que le courrier est
lourd : une centaine de let-
tres par jour, avec des poin-
tes de mille & quinze cents.
Il est compté, analysé. C'est
le thermomeétre qui nous in-
dique les sujets froids et les
sujets chauds. »

TUn sondage, effectué au-
prés de cinq cents téléspec-
tatrices, a permis de mieux
circonscrire les problémes a
traiter. Par exemple
« Quelles émissions vous ont
le plus intéressées ? ». Cent
téléspectatrices ont répon-
du : « les questions meédi-
cales », soixante-dix-sept

14

e

14.30

2¢ chaine =

AUJOURD’HUI,
MADAME

< le probléme des enfants
handicapés », soixante-huit
« les invités du show busi-
ness », et soixante-quatorze
¢ les livres ». Une seule
s'est déclarée franchement
attirée par des sujets tels

que ¢ le réve 3, < les séduc-
teur: de cinéma > ou < les
pierres précieuses ».

¢« Les femmes qui suivent
¢ Aujourdhui, Madame »,
précise Jacques Garat (qui
est, dans I'équipe, le spécia-
liste du courrier et des son-
dages), sont surtout atta-
chéeg 4 des sujets graves.

Bien sQr, cela les amuse de .

rencontrer de temps en
temps des vedettes, mais el-
les sont essentiellement pré-
occupées par les problémes
familiaux et sociaux. Elles
ne sont qu'exceptionnelle-
ment < féministes », elles
s'intéressent peu a la politi-
que et veulent surtout que la
télévision soit une fenétre
guverte sur un monde gqu’el-
les ne peuvent appréhender
autrement. »

Frangoise Rosay a été
I'invitée numéro un d’ « Au-
jourd’hui, Madame ». Jean-
Claude Brialy est venu évo-
quer les souvenirs de sa
grand-mére qu'il a si joli-
ment mise en scéne dans
son film « Eglantine ».
Frangoise Sagan, une des
derniéres invitées de cette
année, a dii répondre 4 une
question posée A brille-pour-
point par une téléspectatri-
ce : « Madame, il me semble
que vous avez dit tout ce

que vous deviez dire dans
votre premier roman. Alors,
pourquoi continuez-vous i
écrire 7 >

11 y a deux ans, les méde-
cing montraient quelque ré-
pugnance A participer &
I'émission. Cependant, a4 la
suite d'un <« Aujourdhui,
Madame > sur la stérilité, le
professeur Henrion, gynéco-
logue accoucheur & la Ma-
ternité Port-Royal, a dit
n’avoir jamais eu dans son
cabinet un contact aussi di-

s Pas (1’ antifé

EMAND JAM.-
(| MOT est Dieu lo

pére, Alain Dar-
bois est Dieun le fils, Alain
Jérome est le Saint-Esprit »,
a dit en plaisantant un des
collaboratears &’ « Aujour-
d’huoi, Madame ». Il ne fant
pas en déduire que les affai-
res des femmes sont aax
mains des seuls hommes. La
rédactrice en chef et che-
ville ouvritre de Fémission
est une jeune femme brune
et active d’une trentaine
d’années, Dominique Rou-
chaund, qui a eme longee ex-
périence du journalisme fé-
minin. Entrée comme pigis-

/




minisme a

rect et aussi sincére que ce
jour-1a sur le plateau. Le
violoniste Isaac Stern awvait
décidé de ne pas jouer, par-
ce qu'il avait un concert le
soir. Interrogé par une té-

trice sur sa vie de
virtuose, il a voulu lui faire
comprendre comment on
pouvait exprimer des senti-
ments sur un violon, a saisi
son instrument et s’est mis
4 jouer... En régie, le réali-
sateur, bouleversé, s'est preé-
cipité sur ses manettes

te & « L'Echo de la Mode »
en 1962, elle en devint ré-
dactrice en chef jusqu’en
1968, époque ou elle fit an
court passage 3 « Parents »
et 4 « Marie-France ».
Ayant entendu dire qu'on
cherchait une rédactrice en
chef pour une émission fé-
minine & la TV, elle se pré-
senta & Armand Jammot. 11
la garda dix minutes. Deux
semaines aprés, on lai an-
poncait que la premiére
conférence de rédaction
aurait lieu le lendemain.
Trois femmes, Nicole An-
dré, Valérie Manuel, Chris-
tiane Cardinal, constituent

A

pour ne pas trahir le vir-
tuose.

< Quand, deés le début, j'ai
souhaité la participation
des téléspectatrices a tous
les niveaux, dit Armand
Jammot, j'ignorais si I'expé-
rience serait réalisable. Au-
jourd’hui, je suis entiére-
ment satisfait. Non seule-
ment elles écrivent, mais el-
les viennent au studio, par-
fois de trés loin, pour inter-
viewer leurs invités, Cer-
taines arrivent de Suisse,

“Aujourd’hui, Madame " ==

le contingent féminin de
journalistes - présentateurs.
Armand Jammot s’est refu-
86 A remplacer Alexa, mor-
te, on s’en souvient, dans
des circonstances dramati-
ques. 11 ne rempilacera pas
davantage Francois Dien-
donné, tué dans un accident
de voiture. Alain Jérome,
Jacques Garat, Alain Pujol,
Patrice Laffont et Gilbert
Kahn se partagent le tra-
vail de leur camarade. Par-
mi les réalisateurs attachés
a I’émission il ¥ a aussi trois
femmes : « Cest la preuve,
dit Jammot, que je n’al ja-
mais fait d’antiféminisme! »

de Belgique, de Corse et,
bien entendu, de toute la
France. Nous avons aussi

Josette Marec, femme
d'un pécheur de Douarmne-
nez, est, on s'en souvient,
partie vingt-neuf jours a la
découverte de l'lle Maurice.
Une agricultrice de la Cote-
d’Or, Thérése Bourdier, meé-
re de cing enfants, a été in-
vitée au Carnaval de Téné-
riffe.

« Le dernier reporter, ré-
véle Jammot, est une jeune
femme de Caen, Mme Blon-
del. Elle avait envoyé une
lettre racontant avec sim-
plicité comment elle avait
écrit a4 'impératrice au mo-
ment des fétes de Persépo-
lis,

« Télescopie » -

des femmes

« La Chabanou », non
seulement lui avait répondu,
maig avait envoyé quelques
soieries et quelques bijoux
pour elle et sa fille. Lors-
qu'a <« Aujourd’hui, Mada-
me » on vit la possibilité
d’envoyer une équipe en
Iran, on pensa auassitét A
elle. »

L'équipe d' « Aujour-
d'hmi, Madame .. De
gauche 3 droite, au
premier plan. Domini-
que Rouchaud, rédac-
trice-enchef ; Alain
Jérdme ; Nicole Andre:
Yalérie Manuel ; Ar-
mand Jammot ; Agnes
Thibaudet, 3

!(ammerscheut. réatli-

;  Christiane
Cardmal ; Patrice
Laffont ; Sylvaine
Pécheral; André
Yeyret, réalisateur.

L’année prochaine, Ar-

~mand Jammot veut aller

plus loin et faire, modifiant
une formule que Jacgues
Chancel a rendue célébre.
< la Télescopie » de femmes
téléspectatrices, femmes
d’agriculteurs ou femmes
d’'ouvriers.

« Si je suis trés fier
des « Dossiers de I'Ecran -
l'une de mes émissions dont
les critiques parlent beau-
coup, reconnait Armand
Jammot, je crois pouvoir di-
re gque je le suis encore un
petit peu plus d' ¢« Aujoui-
d’hui, Madame » parce que
jai la joie d'avoir aidé les
téléspectatrices 3 passer du
stade passif 4 celui de mi-
litantes. »

Mariyse LOWENBACH.
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emmes aussl

leur dixieme anmversalre

CEST fini : a partir du
mois de juin, vous ne
verrez plus « Les Femmes
aussi »., L’émission avait
débuté en avril 1964. De-
puis, elle avait connu un
succeés croissant. Si elle
disparait, ce n'est pas une
sanction, ni du publie, ni
de la direction générale.
Cest, tout simplement
qu’Eliane Victor, sa pro-
ductrice, vient d’étre ap-
pelée & un poste de respon-
sabilité sur la 3° chaine.
Et ses nouvelles fonctions
3ont incompatibles avec
un réle de productrice :
« Malgré I'aspect pas-
sionnant de mon nouveau
poste, je n’abandonne pas
mon émission sans regret,
dit-elle. J’ai les mémes
sentiments envers elle
qu’une meére pour son en-
fant qui a grandi. A ses
balbutiements, début 64,
j'étais surtout accrochée a
des thémes abstraits qui
me fascinaient : la signifi-
cation du bonheur pour
les femmes qui en ont une
vision plus sentimentale
que les hommes ; leur
conception de la réussite
d’'une vie rarement basée
sur des notions matériel-
les, contrairement a leur
partenaire masculin ; I'im-
portance, dans leur vie,
de leur beauté. Puis, pet:t
a petit, j’ai orienté ¥émis
sion vers des cas plus
concrets de femmes qui
avaient une place dans la
société et qui subissaient
le plus souvent les incon-
vénients de leur statut fé-
minin, »

Le besoin
d’une part de réve

Mais I’émission, en se
développant, amena sa
réalisatrice 4 s’apercevoir
que les femmes avaient
- besoin de plus, ne serait-
ce que d'une part de réve.
C’est pourquoi « Les Fem-
mes aussi » enrichirent
leur registre :

« Nous avons essayé

d’agrandir les frontiéres
de I'émission en tragant le
portrait de femmes au
pouvoir comme Mmes Gol-
da Meir ou Indira Ghandi.
Mais notre effort a aussi
beaucoup porté sur la pro-
vince. Je pense, par exem-
ple, & une émission sur la
cohabitation de plusieurs
générations de femmes
dans une famille de mi-
neurs : les hommes
étaient morts ou, tout sim-
plement, absents toute la
journée. »

Parmi les « émissions-
jalons » de cette série,
personne n’a oublié ce vil-
lage d’enfants ol des fem-
mes avaient choisi d’aban-
donner toute vie person-
nelle et affective pour
remplacer des méres dé-
faillantes auprés de grou-
pes de cing & six enfants.
Une émission intitulée
«La Femme et la Prison »
dénongait, & travers I’his-
toire personnelle d'une pri-
sonniére, tout le systéme
pénitencier et, surtout, la
totale absence de possibi-
lités de reconversion & la
sortie de prison. Des fem-
mes de cinquante ans n’ont
pas hésité a raconter, avec
une touchante simplicité,
leur abandon par leur

mari pour d’autres fem-
mes beaucoup plus jeunes
qu’elles. Parce que la ca-
méra de TV les rattache
au monde et prouve leur
existence, des cenfaines
de femmes ont accepté,
tout au” long de la série
d'Eliane Victor, de mon-
trer leur ime, souvent de
fagon touchante, parfois
bouleversante.

Ne pas choisir

au hasard

« Une des difficultés
principales de la série,
précise Eliane Victor, a
été de trouver a chaque
fois des femmes qui aient
la sincérité et l'authen-
ticité suffisantes pour
convaincre. Nous ne les
choisissions pas au ha-
sard. Il fallait rester avec
elles, leur parler, distin-
guer leurs qualités humai-
nes. Une femme < aban-
donnée » ne devait étre ni
trop geignarde, ni trop ai-
sément consolée, ni trop
vieille, ni trop jeune. En
somme, elle devait étre
crédible. Si j'avais un re-
proche a faire 4 mon
émission, je lui reproche-
rais d’avoir presque tou-
jours montré des femmes

" ne feteront pas

Les femmes... et les hommes
aussi, regretteront la suppres-
sion de I'émission & succés
produite par

Eliane Victor.

- trop bien. »

Mais Eliane Victor croit,
cependant, pouvoir tirer
des conclusions .de son
expérience :

« Certaines femmes ont
le don, dit-elle. J’ai fait
appel, dans plusieurs émis-
sions, 3 une certaine Jean-
ne Moreau, ouvriére en
matériel téléphonique par-
ce qu'elle irradie l'intelli-
gence et la gaieté. Pour
moi, elle a tout : mére de
famille pas trés heureuse,
elle reste, néanmoins, une
femme active qui prend
les probléemes a bras-le-
corps. C'est une « person-
ne » et ¢'est rare. Quelques
femmes viennent encore
me voir bien aprés les
émissions. C’est peu fré-
quent, car l’'inconvénient
de la télévision c’est qu'on
entre dans la vie des gans
souvent dans la limite de
I'inconvenant. On vit avec
eux, on sait tout d’eux. On
devient copains, puis clac !
tout est fini, on est ou-
blié. »

Tout est oublié, sauf
<« Les Femmes aussi », qui
resteront longtemps dans
la mémoire des téle- *
spectatrices.
pec M. L.

Photo Alain Canu.
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madame

Une semaine avant de | toutsfois (3 en juger

quitter son poste de
diracteur génédral de
I'O.R.T.F,

Armand Jammot pour
lui signifier la suppres-
sion de . Aujourd’hui,
Madame .. « Je n'ai
aucun reprochs & vous
adrasser, mais vous
comprendraz qus je ne
puis vous laisser assu-
rer, en tant que pro-
| ducteur, environ 15%

ldu volume des émis- !

I sions de la ¥ chaine. .
‘' Les  téléspectateurs,

aan-Jacques | . Tél§ 7
de Bresson convoquait |

par les trés nombreu-
ses lettres ragues 2
Jours )
n'étaient pas d’accord
avec cetts suppression.
Piarre  Sabbagh non
plus. Tant et si bien
que le directeur de la
2" chaine «cassa., peu
aprés, la décision de
P'exdirecteur général. I
est donc plus que pro-
bable que nous retrou-
verons  « Aujourd’hui,
Madame . sur nos an-
tennes au mois ds sep-
tembre.



« Aujourd'hui

S Madame »
o rfr

' —] a un an
1=k

Mardi prochain, « Aujourd’hui
Madame » fétera son premier an-
niversaire. Depuis un an déja,
I’émission d’Armand Jammeot oc-
cupe I'écran 5 jours par semaine,
du mardi au samedi, de 14 h 30
a 15 h 10. Vous la connaissez
bien : chaque jour, trois téléspec-
tatrices (l'une de Paris, deux de
province) v participent avec une
personnaliité, et une vedette de
variétés. Au programme, un sujet
de discussion, un reportage ou un
face a face, des variétés.

Ce magazine fait « pour, par,
avec les femmes », selon P'expres-
sion favorite d’Armand Jammot,
remporte actuellement un succes
considérable. D’aprés les sonda-
ges de I'O.R.T.F., deux millions
huit cent mille femines la regar-
dent quotidiennement, soit 8 %
de l'audience totale, chiffre re-
marquable quand on sait que le
taux maximal prévu pour l'aprés-
midi est fixé a4 10 %. La note
d’intérét attribuée par les télé-
spectatrices est tout aussi satis-
faisante : 85 % d’entre elles se
déclarent contentes de « leur
émission ».

« Aujourd’hui Madame » n’est
en effet pas né par hasard :

« 11 était nécessaire d’augmen-
ter le temps d’'antenne sur la
seconde chaine, nous explique Ar-
mand Jammot, l'aprés-midi en
particulier. Un pré-sondage nous
a révélé que le public disponible &
ce moment-la était surtout com-
posé de personnes malades ou
agées ou bien de meres de famille
retenues au fover. « Aujourd’hui
Madame » a donc été congu pour
une catégorie de téléspectateurs
a qui personne n’avait pensé aupa-
ravant. Nous avons comblé une
lacune. »

Ce n'est pas un « magazine
féminin » dit encore Armand Jam-
mot. Les femmes auraient refusé
qu'on leur parle uniquement de
cuisine ou de couture. C’est es-
sentiellement un magazine de la
vie quotidienne, et son originaiil
tient a la participation active des
téléspectatrices & I'animation et a
la conception de I’émission. Elles
fournissent des idées. font des

Malgré l'aide et la participa-
tion des téléspectatrices, I'émus-
sion ne sz fait pas toute seule.
Qutre Jean-Gabnel Cornu et Guy
Labourasse, les deux réalisnteurs,
dix-huit personnes sont en perma-
nence au service d'« Aujourdhui
Madame ».

Chaque émission demande trois
semaines de préparation ; guatre
personnes s'occupent uniquerment
du courrier, élément moteur de
Pémission, car il arrive environ
cent lettres par jour qu’il faut
dépouiller, sélectionner. Les pro-
positions de reportage, celui de
Las Vegas, en particulier, la
semaine derniére, ont entrain
plus d’un millier de réponses.
Quatre personnes sont chargées a
tour de role de 'animation : Alain

Jérome, Francoise Dieudonné,
Jacques Garat, Patrice Laffont,
assistés de Nicole André ou de
Mais « Aujourd’hui Madame »
ne néglige pas l'audience des ma-
ris et des jeunes. Au contraire.
Les émissions du samedi e dn
jeudi leur sont méme consacrées
Cette semaine, vous ne Verr:.
votre émission dans son ca-

dre habituel du studio 4 d-
I'O.R.T.F. En effet, « Auvjcur
d’hui Madame » ira souffler sa
premiére bougie a Grasse et la
discussion de ces jours-la porters
sur... les parfums. Un beau sujet
trés féminin. Le lendemain mer
credi, I'4quipe, de Paris cette fois-
ci, fera le bilan d’'un an d’émis-
gion. Avec quelque satisfaction

Alain Jérome et Paul Meurisse face aux téléspectatrices.




La presse thailandaise

« Le média et la consommation du média des thailandais (1)», Daily News, du lundi 4
aoit 2003, PANITCHAD, Napapom. ("#adunisuiinadazavaulve (1)" 1ad8d.

Fudundi 4 Aovnan W.A. 2543 unws willzng.)

Les parts du marché de la télévision thailandaise (2002)

La chaine 3 : 26%
La chaine 5 : 20%
Lachaine 7: 27%
La chaine 9 : 12%
La chaine 11 : 3%
ITvV :12%
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